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Oz

Gastronomi festivallerinin temel motivasyon kaynagi, yerel {irlinlerin ve yoresel tatlarin tani-
tilarak bolge ekonomisine ve turizmine katki saglamaktir. Festivaller, ziyaretciler i¢in yoresel
bir yiyecegi tadarak, kiiltiirel bir deneyim araci olurken, ayni1 zamanda y6reye dair memnuni-
yet algis1 olusturmaktadir. Tiirkiye’ de bir¢ok sehirde diizenlenen gastronomi festivallerinin,
yorenin mutfak kiiltiirlinii tanitmada 6nemli firsatlar sundugunu séylemek miimkiindiir. Ca-
lismanin amac1 Afyonkarahisar sehrinde gergeklestirilen Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm
ve Lezzet Festivalini ve katilimcilar tizerindeki etkilerini inceleyerek, ziyaretcilerin festivale
yoOnelik alg1 diizeylerinin 6l¢lilmesidir. Calismada veriler nicel veri toplama ydntemi olan
anket teknigi kullanilarak elde edilmistir. Arastirmanin 6rneklemini Gastro Afyon festivaline
katilan 18 yas tstii katilimcilar olusturmaktadir. Bu dogrultuda 395 kisiye kolayda 6rnekle-
me yontemi ile anket uygulanmistir. Yapilan veri analizleri sonucunda Uluslararas1 Gastro
Afyon Turizm ve Lezzet Festivalinin fiziksel yeterlilik, festival tanitimi1 ve turizme katkilari
gibi begenilen yonleri gozler Oniine serilmistir. Sosyo-demografik 6zelliklere gore katilimct
memnuniyet diizeyini arttirmak i¢in yoresel lezzet deneyimleri, atolyeler ve seflerle iletisim
gibi alanlarda iyilestirmeler yapilmasi gerekliligine ulagilmis ve oneriler gelistirilmistir.

Anahtar kelimeler: Gastronomi festivali, GastroAfyon, festival algisi, yerel halk

DOI: 10.17932/IAU.GASTRONOMY.2017.016/gastronomy_v010i1006

93
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Perceptions of Gastronomy Festivals by Local People: The Example of
Gastro Afyon Tourism and Flavor Festival

Abstract

The main motivation of gastronomy festivals is to contribute to the regional economy and
tourism by promoting local products and regional flavors. Festivals provide a cultural ex-
perience for visitors by tasting a local food, while also creating a perception of satisfaction
about the region. It is possible to say that gastronomy festivals organized in many cities in
Turkey offer important opportunities in promoting the culinary culture of the region. The aim
of the study is to measure the perception levels of visitors towards the festival by examining
the International Gastro Afyon Tourism and Flavour Fest held in the city of Afyonkarahisar
and its effects on the participants. In the study, the data were obtained using the questionnaire
technique, which is a quantitative data collection method. The sample of the research consists
of participants over the age of 18 who participated in the Gastro Afyon festival. In this direction,
a survey was conducted with the easy sampling method for 395 people. As a result of the data
analysis, the appreciated aspects of the International Gastro Afyon Flavor and Tourism Festival
such as physical adequacy, festival promotion and contributions to tourism were revealed. In
order to increase the participant satisfaction level according to socio-demographic characteris-
tics, the necessity of making improvements in areas such as local flavor experiences, workshops
and communication with chefs has been reached and suggestions have been developed.

Keywords: Gastronomy festival, GastroAfyon, festival perception, local community

Giris

Gastronomi festivalleri farkli yiyecekleri ortaya
sunma, yerli ve yabanci turistler i¢in yeni yerler
ve degisik tatlarin tanitilmasina firsat sagla-
maktadir. Festivaller, yoreye 6zgii tirlinlerin
sunulmasi ve tadiminin yapilmasi gibi bir ¢ok
0geyi i¢ginde barindiran kiiltiirel bir unsurdur.
(Cetin vd, 2019). Festival deneyimini sekil-
lendiren unsurlar arasinda organizasyonun
Ozelliklerinin yam sira, sunulan yiyeceklerin
yoreselligi ve essizligi de onemli rol oyna-
maktadir. Katilimcilarin festival siiresince
edindikleri deneyim olumlu oldugunda bu
durum dogrudan memnuniyet diizeyini arttir-
maktadir. Bu sebeple ziyaret¢i tatmini orga-
nizatorlerin gz oniinde bulundurmasi gereken
temel faktorlerden biridir (Mohr vd., 1993).
Ayrica bu festivaller araciligiyla yerel iireti-
ciler desteklenmekte, geleneksel mutfak 6ge-
leri korunmakta ve ziyaretgilerle yerel halk
arasinda kiltiirel bir etkilesim ortami yara-
tilmaktadir. Festival siiresince saglanan ekono-
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mik canlilik, bolge esnafi ve hizmet sektdriine
dogrudan katki sunmaktadir (Birdir ve Akgol,
2015).

Gastronomi festivallerinin finansmani yerel
yonetimlerce karsilanmaktadir (Pereira vd.,
2022). Bu etkinlikler {ireticiler ve festivale
gelen ziyaretgiler arasinda giiclii bir etkilesim
olusturmaktadir. Katilimcilar, yoresel yiyecek
ve igecekleri tatmanin yani sira liretim agama-
lar1 hakkinda bilgi edinme, iinlii seflerle ta-
nigma, atdlye caligmalar1 aracilifiyla yapim
siireclerine dahil olma firsatin1 yakalamakta-
dirlar (Organ vd., 2015). Ayrica bu festivaller
yerel halk i¢in ek gelir kaynagi olusturarak
ekonomik katki sunmaktadir (Demirbilek,
2018). Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm
ve Lezzet Festivali, Afyonkarahisar ilinde
2018 yilindan bu yana diizenlenmekte olup,
bolgenin mutfak kiiltiirtinlin hem ulusal hem
de uluslararasi diizeyde tanitimina hizmet et-
mektedir (Afyonkarahisar Belediyesi, 2025).



Bu c¢alisma gastronomi festivallerinin kiil-
tiirel, sosyal ve ekonomik yonlerinin incele-
nerek, Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Fes-
tivaline katilan bireylerin sosyo-demografik
ozelliklerine gore festivale yonelik tutumlari,
algilar1 ve deneyim diizeylerinin nicel yon-
temlerle analiz etmek amaciyla gerceklesti-
rilmistir. Katilime1 goriislerinden hareketle,
festivalin siirdiiriilebilirligine katki sunacak
Oneriler gelistirilmis ve bu tir etkinliklerin
toplumsal etkilerine yonelik ¢ikarimlarda bu-
lunulmustur.

Kavramsal Cerceve

Gastronomi kavram

Insan saghigina uygun sekilde hazirlanmus,
lezzetli ve iyi yemek yeme istegi ve bu durum
icin olusturulan unsurlar gastronomi olarak
adlandirilmaktadir. Disiplinler aras1 bir 6ge
olan gastronominin sosyal bilimler ve giizel
sanatlar1 da kapsayan, bircok kiiltiirden olu-
san faaliyetler biitiinii oldugunu sdyleyebili-
riz. (Ozgen, 2015). Gastronomi sadece yemek
pisirme becerisiyle sinirlt olmayan, ¢ok daha
genis bir alan1 kapsayan disiplindir. Gastro-
nomi egitimi yemeklerin hazirlanmasindan,
pisirilmesine, sunumuna, lezzetine kadar bir-
¢ok degeri kapsamaktadir. Gastronomi yeme-
gin sadece fiziksel bir ihtiyag olmadigini ayni
zamanda sosyal ve kiiltiirel bir deneyim oldu-
gunu da vurgulamaktadir (Scarpato, 2002).
Gastronominin genel anlamda ii¢ asamadan
olustugu belirtilmelidir. Bu asamalar iiretim,
tilketim ve hem tiiretim hem de tiiketimdir.
Yemegin hazirlanmasi siireci liretimi olustu-
rurken, yiyecegin begenilmesi ve liikse diis-
kiinliik tiiketim asamasini olusturmaktadir.
Son boéliimde ise yemeklerin sunuma igin ta-
baklanmasi, yemegin belirli bir diizen i¢inde,
ekipmanlarla takdim edilmesi ve tiiketilme-
si olarak belirtilebilir (Ozdemir ve Altiner,
2019).

Gastronomi festivalleri ve siirdiiriilebilirlik
Gastronomi festivalleri etkinlik turizmi kap-
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saminda da degerlendirilmektedir. Mutfak
kiiltirimiizii yansitan 6nemli noktalardaki,
yeme i¢me faaliyetleri ve zenginlikler desti-
nasyonun pazarlanmasinda kullanilmaktadir.
Bunlar tiiketici beklentilerine gore ¢esitlendi-
rilmektedir (Bucak ve Araci, 2013).

Bolgesel turizmi canlandirmada 6nemli rol-
lerden biri gastronomi festivallerine aittir. Bu
nedenle en sik diizenlenen festivallerin gast-
ronomi festivalleri oldugunu sdyleyebiliriz
(Markovic vd., 2015). Gastronomi festivalleri
i¢in; yoresel mutfagin anlatildigl, yemek kiil-
tlirtinlin tanitildigs, farkli lezzet tecriibelerinin
olusturuldugu festivaller oldugu belirtilebilir
(Lee ve Arcodia, 2011).

Festivaller, yoresel kiiltiiri tanmima, yeni
yerler kesfetme ve yerel halka iletisim kur-
ma noktasinda olanaklar saglar. Ziyaretciler
gastronomi festivalleri sayesinde farkli yiye-
cekleri kesfederek sosyal baglar kurmaktadir
(Mason ve Paggiaro, 2012; Organ vd., 2015;
Wan ve Chan, 2013).

Gastronomi festivalleri kisa vadede; gida,
otel, kafeler, ulasim gibi hizmetlerin kullanil-
masint gelistirir. Uzun vadede ise yerel iire-
ticiler i¢in farkindalik yaratmasi, istthdamin
artmasi, gelismis alt yapi tesisleridir. Yerel
kimligin gelistirilmesi ve turizm sezonunun
daha uzun hale gelmesi i¢in imajin oldukc¢a
onemli oldugu goriilmektedir. Festivallerin
kisa ve uzun vadeli faydalar ile imajin giig-
lendirilmesi siirdiiriilebilirligi attirmaktadir.
Buradan hareketle turizm calisanlar1 yerel
yonetimler daha fazla yiyecek ve i¢ecek festi-
vali diizenleyerek turizmin pazarlanmasi ko-
nusunda adim atmaktadirlar. Béylece turizm
giiclenerek daha ¢ok gelisecektir (Irigiiler ve
Ozdogan, 2017).

Siirdiiriilebilir turizmde yiyecek, farkli boyut-
lar1 olan ve 6nemli bir yere sahip unsur ola-
rak goriilmektedir. Destinasyonun ekonomik
kazancinin artmasi agisindan turistlerin yerel
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yiyecekleri tiiketmesinin oldukga etkili oldu-
gu, bu destinasyonlarin rakipleri ile rekabet
ortamina girebilmek i¢in turizm ¢ekicilikle-
rini de arttirmak zorunda olduklar1 bilinmek-
tedir. Bolgeye ait yerel tatlarin kalitesinin, tu-
ristin harcayacagi paray1 arttiracak olmasi ve
bolge ekonomisine katki saglayacagi tespit
edilmistir. Boylece sektor geliserek turistler
i¢in yeni deneyim ve farkli iirlin gelistirilmesi
saglanmaktadir (Birdir ve Akgol, 2015).

Gastronomi turizminin son donemlerde dik-
kat c¢ektigi Afyonkarahisar’in tanitiminda
yemek kiiltiirliniin etkisinin biiyiik oldugunu
distiniilmektedir. Buna 6rnek olarak, Afyon-
karahisar iline disindan gelen insanlarin ilk ug-
radiklar1 yerlerin restoranlar ve yoresel yiyecek
satan yerler oldugu ve restorana gelen miisteri-
lerin menti istemediklerini ve yoresel yemekleri
sorarak tercih ettikleri belirtilmektedir. Bol-
genin sahip oldugu mutfak kiiltiirii, bolgeye
gelen turistleri yogun olarak alisverise tesvik
etmektedir ve destinasyon i¢in turistik ¢ekici-
lik unsuru olusturmaktadir. Bélgenin ¢evrede
siirduriilebilir rekabet avantaji kazanmasi adi-
na sahip oldugu yerel mutfagin 6nemli oldugu
belirtilmektedir. Sahip olunan yerel mutfagin
ilke genelinde bilinir olmasi, ziyaretgilerin
sayist arttirmakta ve bolgenin taninirliliginm
gozler Oniine sermektedir (Aydin, 2015).

Festivallerin ekonomik boyutu

Gastronomi turizmi sayesinde son donem-
lerde ekonomide gelir artis1 s6z konusudur.
Turistlerin memnun kalarak ayrildig1 destinas-
yonlar, her gecen giin bu ekonomik gelirin arti-
sin1 saglamaktadir. Hizmet kalitesi yiiksek olan
bolgelerden ziyaretcilerin memnun ayrilma ola-
silig1 da yiikselmektedir (Yildirim vd., 2016).

Gastronomi turizminin gelistigi destinasyon-
lara bakacak olursak, yerel ekonominin kal-
kinmasinda etkili oldugunu sdyleyebiliriz.
Gastronomik gezi yapan turistlerin yoresel
driinleri daha ¢ok tercih ettigi, yerel {irtinle-
re olan ilgilerinin, diger turistlere oranla daha
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fazla oldugu gorilmektedir. Gastronomi tu-
rizmi; yerel sektoriin gelismesinde, bu bolge-
lere yatirim yapilmasinda, destinasyonlarin
korunmas1 ve siirdiiriilebilirligin artmasina
olumlu katkilar saglamaktadir (Uner ve Sa-
hin, 2016).

Gastronomi festivallerin kendi basina 6nem
teskil eden ekonomik bir yapiya sahip ol-
duklar1 bilinmektedir. Ornegin 2011 yilinda
Amerika Birlesik Devletlerinde diizenlenen
Charleston sarap ve yemek festivali, yerel
ekonomiye 7,3 milyon dolar ile rekor bir
ekonomik katki saglamistir. Bunun sonucun-
da bu festivalden bir 6nceki yila gore 2 milyon
dolar tizerinde gelir elde edilmistir. Diizenle-
nen bu festivalde turist harcamalarinin or-
talama 764 dolar oldugu, %380’ lik bir pay
ile turistlerin bu bolgeye 6zellikle festival i¢in
geldigi tespit edilmistir (Cetin vd., 2019).

Festival alaninda yerel isletmecilerin {iriin
tanitim1 ve satig1 bolge halki i¢in de onemli
bir ekonomik artis, farkli is olanaklar1 ve is fir-
satlarinda ¢esitlilik saglamaktadir (Dwyer vd.
2000). Tiirkiye’de diizenlenen Expo fuarlari,
diizenlenecegi iilkeye ve sehire genis faydalar
saglayan, ticari, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
yasami olumlu anlamda gelistiren organizas-
yonlardir (Saricay, 2010). Festivaller, gos-
teriler, fuarlar, biiyiik spor organizasyonlari
olusturmak ve bu etkinliklerin tutundurma
calismalarint yapmak, uluslararas1 arenada
bolgesel gelisim stratejisinin bir parcasi hali-
ne gelmistir (Richards ve Palmer, 2010).

Gastro Afyon Festivali, Afyonkarahisar’in gast-
ronomi kimligini giiglendirmenin yani sira yerel
halk i¢in ekonomik katkilar da saglamaktadir.
Nitekim festival kapsaminda yaklasik 300 bin
ziyaretcinin sehri ziyaret etmesi, konaklama,
ulasim ve yeme-igme sektorlerinde onemli
bir ekonomik hareketlilik yaratmistir (Afyon-
karahisar Belediyesi, 2023). Ayrica etkinlikte
98 6zel firma, 17 kadin kiiltiir evi ve 11 kurum
stant agarak yoresel {iriinlerin tanitim ve sati-



sina katkida bulunmus, bu sayede yerel {ire-
ticilerin dogrudan gelir elde etmesi miimkiin
olmustur (Afyonkarahisar Belediyesi, 2023).

Festivallerin kiiltiirel boyutu

Turizm bolgelerinin yenilenmesi ve gelisme-
si agisindan festivaller olduk¢a 6nemli rol
oynamaktadir. Burada bulunan kii¢iik gruplar,
yerel triinleri tanitarak, gastronomi festival-
lerine agirlik vermektedir (Cela vd., 2007).
Comert ve Cetin (2017) yaptiklar1 ¢alismada,
gastronomi festivallerinin, kiiltiir ve turizmin
canlandirilmas1 acgisindan 6nemli bir noktada
olduklarin1 gézlemlemislerdir.

Gastronomi turizminin koklerine bakacak
olursak, tarim, kiiltiir ve turizimden gii¢ aldi-
g1 géormekteyiz. Gastronomi turizminin pa-
zarlanmasinda bu ii¢ unsur oldukc¢a 6nemlidir.
Tarim alaninda {iriin sunarak, kiiltiir alaninda
tarihi 6grenerek, turizm alaninda ise alt yap1 ve
hizmetler ile saglandig1 goriilmektedir. Biitiin
bu kavramlar gastronomi turizmini olustur-
maktadir. Buradan hareketle gastronominin
yiyecek ve igecek sanati ile kiiltiir arasindaki
iliskiyi inceleyen bir disiplin oldugu goriil-
mektedir (Cémert ve Durlu Ozkaya, 2014).

Sadece ekonomi anlaminda etkileri olmayan
gastronomi festivalleri ayn1 zamanda sosyal
ve kiiltiirel etkinliklerle bolgenin 6nemli hale
gelmesini saglamaktadir. Toplumsal birlikte-
lige etki etmektedir. Gastronomi festivalleri
ile birlikte insanlar arasinda kiiltiirel degerle-
re sahip ¢ikma ve bu degerlerin yasatilmasina
yonelik algmin da gelistigini sOyleyebiliriz
(Yilmaz ve Cullu, 2012). Gastronomi festi-
vallerinde turistler yerel iirtinlerin tadimini
yaparak farkh kiiltiirleri tanirken, bu durumun
pazarlama ve siirdiiriilebilirlik agisindan da ya-
rar sagladigi goriilmektedir (Irigiiler ve Oz-
dogan, 2017).

Festival siiresi boyunca gelen ziyaretgiler des-
tinasyonun kiiltiirel birikimini arastirma im-
kan1 bulur ve bu konuda bilgi edinir. Festival

AYDIN GASTRONOMY, 2026, 10 (1), 93-115

Aysun OZKAN, Mustafa SANDIKCI

alaninin kiltiirel birikimi ele alinarak, tarihi,
kiiltiirel ve sosyal yapisina yonelik farklilik-
lar ortaya ¢ikarilabilir. Bu siiregte festivalin
gerceklestigi destinasyonun gelismesine de
olanak saglar (Stella, 2011).

Turizm alaninda festivallerin 6nemli bir dik-
kat ¢ekiciligi vardir. Bu sebeple turistlerin
bir¢ok bolgede festivalle karsilasmalari, ya da
bu yerlere amagli ziyaret yapmalart miimkiin-
diir. Bu festivaller turistler i¢in bazen paket
program seklinde sunulmakta, bazen de bii-
yiik ve gosterisli etkinlikler olarak karsimiza
cikmaktadir. Festivalin yapildigi bolge, festi-
valin ismi ile tanmirhigin arttirabilmektedir.
Bazi durumlarda ise destinasyonun g¢ekici-
ligini arttiran festivaller, yardimc1 bir unsur
olarak gorev almaktadir (Saglamtas, 2019).

Gastronomi festivalleri yapildigi bolgedeki
gelenek ve gorenekleri yasatmayi1 hedefleye-
rek, bunlarin gelecek kusaklara aktarilmasini
amaglamaktadir. Ote yandan sadece miizik,
senlik, eglence olarak gastronomi festivalle-
rinin algilanmasinin, ger¢ek amacindan uzak-
lagmasima sebep olabilecegi goriilmektedir
(Btiytiiksalvarci ve Akkaya, 2018). Ziyaretgi-
lerin konaklama siiresini uzatmasi gastrono-
mi festivallerinin 6nemli bir etkisidir. Turizm
potansiyeline bagli olarak gelistirilen festi-
valler temel ¢ekiciliklere yardimci olabilme-
lerinin yani1 sira zaman igerisinde destinasyon
ile biitliinleserek marka haline gelebilmekte-
dirler (Celik, 2009).

Gastronomi festivalleri sayesinden yerel halk
kendi kiltiiriini tanitirken, gelen turistler
destinasyonu yakindan tanima firsati bulmak-
tadir. Bolge halkinin ekonomisinin giiclen-
mesi ve halkin dis diinya ile iletisim kurmasi
agisindan da oOnemlidir. Buradan hareketle
festivallerin hem kiiltiir turizmini destekleyen
hem de siirdiiriilebilirligi tesvik eden bir 6ge
haline geldigi goriilmektedir (Engelbrech vd.,
2014).
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Gastro Afyon Festivali yalnizca bir gast-
ronomi etkinligi olmanin otesine gecerek,
Afyonkarahisar’in kiiltiirel mirasini, sosyal
dokusunu ve toplumsal katilimi gii¢lendiren
bir platform islevi géormektedir. Festival kap-
saminda diizenlenen paneller, workshoplar,
yarismalar, konserler ve geleneksel el sanat-
larina yonelik etkinlikler, sehrin kiiltiirel de-
gerlerini hem yerel halk hem de ziyaretcilere
aktarmada 6nemli rol oynamaktadir (Afyon-
karahisar Belediyesi, 2025).

Festivallerin cevresel boyutu

Turizmde Onemli bir ¢ekicilik unsuru olan
festivaller siiresince yerel halk etkileyen bazi
cevresel etkiler olusmaktadir. Bu ¢evresel et-
kiler festivalin diizenlenmesinden ve yapilan
etkinliklerinden kaynaklanmaktadir. Cevresel
etkiler, festivaller nedeniyle yapilan konakla-
ma, ulastirma, yeme i¢gme ve bizzat etkinlik-
lere katilmaktan dogmaktadir. Festivallerin
¢evre lizerinde hem olumlu hem de olumsuz
etkileri mevcuttur (Delamere, 2009).

Festival alanlarinda gelen ziyaretcilere daha
iyi bir deneyim sunmak i¢in mutlaka altyap1
ve ulasim kaynaklarinda diizenlemeye gidil-
melidir. Katilimcilarin festival deneyimlerini
giizellestirmek, manzarayi iyilestirmek, ¢ev-
resel ve kiiltlirel biitlinliige zarar vermeden
yenileme c¢alismalar1 yapilmasi Onemlidir
(Kizilirmak, 2006).

Festival alanlar1 gelen ziyaretgiler ve iiriin ta-
nitim1 yapan yerel halk ile kalabalik bir ortam
olusturmaktadir. Bu kalabaliktan dolay1 yer
sikintis1 yasanabilmektedir. Bu gibi durum-
larda festival alaninin yanlis kullanilmasi,
ziyaretgilerin bilingsiz davranmasi, dogada
tahribat olusturmakta ve festivallerin ¢evreye
olumsuz etkilerine sebep olmaktadir (Inske-
ep, 1991).

Giiriilti sinirnin as1ldigi, sehir disindan ge-
len turistlerin etkisiyle olusan asir1 kalabali-
g fiziksel ¢evreye zarar verebilme ihtimali

98

festival ortaminda olusabilen sonuglardan
oldugu goriilmektedir. Bolgenin kalabalik-
lagmasi, trafigin aksamasi, bdlgede yasayan
halkin yerlesik diizeninin bozulmasi gibi du-
rumlar festivallerin sebep olabilecegi olum-
suz unsurlardandir (Dwyer vd., 2000).

Yerel halkin festival algis1 ve deneyimi
Turistler agisindan sadece dogal, tarihi gii-
zellikler ve kiiltlirel miras i¢in arzu edilen
destinasyonlar, artik yerel tatlar ve yoresel
yemekler acgisindan da bir tercih noktasi ha-
line gelmektedir. Turizm ve gastronomi birbi-
rini tamamlayan kavramlar olarak karsimiza
cikmakta ve yerel mutfak kiiltiiriinliin 6nemi-
ni gozler Oniine sermektedir (Stirenkodk vd.,
2010).

Gastronomi festivallerine katilan ziyaretgile-
rin katilma motivasyonlarinin olduk¢a 6nem-
li oldugu goriilmektedir. Her bireyin istek ve
ihtiyaglar1 farkli olacagi i¢in, katilma tutum
ve davraniglarinin da birbirinden farkl: oldu-
gu gozlenmistir. Buradan hareketle festivale
katilan bireylerin memnun olma diizeylerinin
belirlenmesinin, tatmin kriterlerinin, tekrar
ziyaret etme niyetlerinin olusmasinin, olumlu
reklam ve pazarlama agisindan 6nemli oldugu
tespit edilmistir (Cole ve Scott, 2004).

Pine ve Gilmore (2012) tarafindan gelistirilen
deneyim ekonomileri modelinin, tiiketiciler
icin unutulmaz deneyim saglayan, farkli tii-
ketim alanlarinda uygulanabilen, sistematik
bir akim oldugu goriilmektedir (Mehmetoglu
ve Engen, 2011). Bu modelde yer alan dene-
yim, ziyaret¢ilerin yeni bilgi ve beceriler ka-
zanarak aktif bir sekilde etkinliklere katilim
gosterdikleri deneyimleri ifade etmektedir
(Oh vd., 2007). Yeni durumlar O6grenme
arzusuyla katilimcilar, etkinlik veya per-
formanslara yonelmektedir (Hwang ve Lyu,
2015). Beklentilerinin tizerinde yeni durumlar
ve deneyimler yasayan bireylerin olumlu duy-
gular i¢ine girmesi beklenmektedir. Buradan



hareketle gastronomi festivali diizenleyen
kurumlarin 6zellikle sunulan yiyecek igecek
hizmetinin insanlara yasatacagi duygunun ve
katilimcilarda olusturacagi olumlu alginin
farkina varilmasi 6nemlidir (Zencir, 2025).

Wan ve Chan (2011) turistlerin yemek fes-
tivallerine yonelik memnuniyetlerini etkile-
yen faktorleri belirlemek amaciyla yapmis
olduklar1 ¢alismada, yemek ¢esitligi, festival
alanina ulasilabilirlik, mekanin ambiyan-
s1, hizmet kosullar1 ve eglence gibi pek ¢ok
0genin memnuniyet tizerinde etkili oldugunu
belirtmis ve bu faktérlerin ziyaretgilerin tek-
rar ziyaretinde etkili oldugunu vurgulamstir.
Krajickova ve Sauer (2018) calismalarinda
gastronomi festivallerinde lezzetin, deneyimin,
insanin ve diger ilham faktorlerinin motivasyon
uzerinde etkili oldugunu tespit etmislerdir.
Chang (2011) calismasinda gastronomi fes-
tivallerinde motivasyona etki eden unsurlari;
seyahat, eglenme, farkli tecriibeler ve fiziksel
unsurlar oldugunu belirtmektedir.

Yontem

Arastirmanin evreni, Uluslararas1 Gastro Af-
yon Turizm ve Lezzet Festivaline katilan 18
yas tstii 300.000 kisi olusturmaktadir. Yerel
yonetim ve basindan elde edilen bu bilgi-
ler dogrultusunda, % 5 anlamlilik derecesine
gOre bu sayiya uygun, orneklem sayis1 384
olarak belirlenmistir (Sekaran, 2003). Aras-
tirmada erisim kolaylig1 nedeniyle kolay or-
nekleme yontemi tercih edilerek, en az 384
kisiye anket yapilmasi planlanmis, toplamda
395 kisiye ulasilarak yeterli doygunluga ulas-
mistir. Arastirmada veri toplama yontemi ola-
rak kullanilan anket iki béliimden olusmus-
tur. Anketin birinci boliimiinde, katilimcilarin
bireysel ve demografik 6zelliklerine iliskin 6
soru yer almaktadir. Bu bolimdeki sorularin
amaci ziyaretgilerin Gastro Afyon festivaline
yonelik algilarinin, demografik o6zelliklere
gore Olcililmesidir. Anketin ikinci boéliimiinde
festival hakkindaki goriislerin 6lciilmesine
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yonelik 18 soru yer almaktadir. Bu boliimde-
ki maddeler festivalin tanitilmas1 noktasinda
yeterliligini, festival alaninin ve etkinliklerin
uygunlugunu, yoresel mutfak tanitimini, fes-
tivalin turizme katkisini ve tekrari igin mem-
nuniyet diizeyini 6l¢gmeyi amacglamaktadir.
Katilimcilarin algilarini ve festivalin siirekli-
ligine dair diisiincelerini analiz edilmesi i¢in
besli Likert tipi (kesinlikle katilmiyorum, ka-
tilmiyorum, kararsizim, katiltyorum, kesinlik-
le katiliyorum) 6lgek uygulanmustir. Olgegin
glivenirligi Cronbach’s Alpha testi kullanila-
rak bulunmustur. Uygulanacak anket sorulari
Kargiglioglu ve Kabacik (2017)’nin makale-
sinden alintilanarak gelistirilmistir. Eser sa-
hiplerinden E-posta araciligiyla yasal izinler
alinmistir. Calismanin sakincali olmadigr ve
Olgcegin uygunluguna dair 16 Nisan 2025 ta-
rihli etik kurul izni ile ¢alismaya baslanarak,
verilerin toplanmasina 20 Nisan-30 Mayis
aras1 devam edilmistir. Katilimcilardan onam
formu alinarak, calismaya baslamadan 6nce
10 kisi tizerinde pilot uygulama yapilmistir.
Maddelerin ayni kalmasi uygun gorilmiistiir.
Katilimcilarin demografik bilgilerini analiz
etmede frekans ve yilizde degerleri, demogra-
fik 6zellikleri ile festival hakkindaki goriisleri
(FA) arasindaki iliskiyi 6l¢gmek i¢in bagimsiz
orneklem ¢ testi, one way anova ve Tukey tes-
ti uygulanmastir.

Bulgular ve Tartisma

Aragtirmaya katilan 395 kisinin %40,8 i 35-
44 yas araliginda olup, katilimcilarin %68,6’s1
kadindir. Evli bireylerin oran1 %69,4’tiir. Egi-
tim diizeyine bakildiginda, %44,6’s1 lisans
mezunu, %16,2’si yiiksek lisans mezunudur.
Meslek gruplarinda kamu ¢alisanlart %37,2
ile bas1 c¢ekerken, gelir diizeyinde %37’lik
oranla 50.501-75.000 TL arast en yogun
grubu olusturmustur. Genel olarak, orta yasli,
evli, yiiksek egitimli, kamu sektoriinde c¢ali-
san ve orta- Ust gelir grubundaki kadinlarin
festivale daha fazla ilgi gosterdigi anlasil-
maktadir (Cizelge 1).
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Cizelge 1
Katihmcilarin demografik bilgilerinin frekans dagilimi

Yas F %
18-24 49 12,4
25-34 75 19
35-44 161 40,8
45-54 88 223
55 ve Ustii 22 5,6
Toplam 395 100
Cinsiyet F %
Kadin 271 68,6
Erkek 124 314
Toplam 395 100
Medeni Durum F %
Bekar 121 30,6
Evli 274 69,4
Toplam 395 100
Egitim Seviye F %
fIkégretim 27 6.8
Lise 82 20,8
Onlisans 29 73
Lisans 176 44,6
Yiiksek Lisans 64 16,2
Doktora 15 3,8
Diger 2 0,6
Toplam 395 100
Meslek F %
Ciftci 7 1,8
Emekli 16 4,1
Esnaf 15 3,8
Ev Hanim 42 10,6
Isci 32 8,1
Kamu 147 37,2
Miihendis 6 1,5
Ogrenci 43 10,9
Ogretmen 31 7.8
Diger 56 14,2
Toplam 395 100
Aylik Gelir F %
Yok 41 10,4
1-20.000 TL 37 94
20.001- 30.000 TL 58 14,7
30.001-50.500 TL 74 18,7
50.501-75.000 TL 146 37
75.001 TL ve Uzeri 39 9.9
Toplam 395 100
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Olgme aracini olusturan ifadelerin birbirle-
riyle tutarlilik gosterip gostermedigi, arala-
rindaki iligkinin Ol¢lilmesiyle ortaya cikar.
Giivenirlirlik katsayisi, 0 ile 1 arasinda de-
gerler alir ve bu deger 1’e yaklastik¢ca giive-
nilirlik artar (Ural ve Kilig, 2021). Yapilan
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glivenilirlik analizi sonucunda, 18 maddeden
olusan oOlcegin Cronbach’s Alpha katsayisi
0,948 olarak bulunmustur. Bu deger, 6lgegin
i¢ tutarliliginin oldukca yiiksek oldugunu ve
Olgegin gilivenilir oldugunu gostermektedir
(Cizelge 2).

Cizelge 2
Olgegin giivenilirlik analizi
Giivenilirlik analizi
N %
Kayit Veri 395 100,0
Harig Tutulan 0 0
Toplam 395 100,0
Giivenilirlik istatistikleri
Cronbach’s Alpha Standartlastirilmig Cronbach’s Madde Sayis1 (N)
Alpha
0,948 0,948 18

Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali i¢in yapilan cinsiyete gore T-Testi
sonuclarina gore, katilimcilarin goriisleri ara-
sinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bu-

Cizelge 3

lunmamistir (P >0,05). Bu durum, festivalle
ilgili algilarin cinsiyete gore anlamli sekilde
degismedigini gostermektedir (Cizelge 3).

Katilimcilarin cinsiyete gore festival algisi diizeyine iliskin bagimsiz t testi

Cinsiyete gore FA degerlerinin tanimlayict istatistikleri

Cinsiyet N Ort. SS SH
Kadin 271 66,29 12,43 0,76
Erkek 124 66,06 15,47 1,39
Bagimsiz 6rneklemler t-testi sonuglart
Varyans Durumu t p (2-tailed) Ortalama Farki SH 95% GA (Alt-Ust)
Homojen 0,235 0,814 0,23506 1,45882  -2,63301 —3,10313
Homojen degil 0,235 0,814 0,23506 1,58112  -2,88288 —3,35299

FA=Festival Algisi, SS= Standart Sapma, SH= Standart Hata, N=Kisi Sayis1
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Medeni duruma gore karsilastirilan iki grup
arasinda bagimsiz 6rneklem t-testi sonuglari-
na gore, istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmaktadir (P = 0,003 <0,05). Bekar ve
evliler arasinda ortalama farkin 4,38 puan

oldugu ve bu fark ile bekarlarin festival al-
gismin evlilere oranla daha yiiksek oldugu
goriilmektedir. Bu sonug, medeni durum de-
giskeninin gruplar arasinda anlamli bigimde
farklilastigin1 gostermektedir (Cizelge 4).

Cizelge 4
Katilimcilarin medeni durum degiskenine gore festival algist diizeyine iliskin bagimsiz t testi
Medeni Durum N Ort. SS SH
Bekar 121 69,26 12,44 1,13
Evli 274 64,88 13,67 0,83
Varyans . Ortalama %95giiven %095 giiven araliginin
Durumu p (2-tailed) Farki SH araligmin alt degeri st degeri
Homojen 0,003 4,38029 1,45202 1,52558 7,23499
Homojen degil 0,002 4,38029 1,40001 1,62301 7,13757

FA= Festival algis1, SS= Standart sapma, SH= Standart hata, N=Kisi sayis1

Arasgtirmada bireylerin FA puanlarinin yas
gruplarina gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek yon-
lii varyans analizi (ANOVA) uygulanmigtir

Cizelge 5

(Cizelge 5). Yapilan analiz sonucunda, yas
gruplar1 arasinda Festival Algisi puani agisin-
dan istatistiksel olarak anlamli bir fark oldu-
gu saptanmustir (P = 0,001).

Katilimcilarin yas degiskenine gore festival algisi diizeyine iligkin one-way anova testi

Yas degiskenine gore varyans analizi sonuglari

Varyans Kaynagr KT Sd
Gruplar Arasi 3389,786 4
Gruplar Ici 67767,490 390
Toplam 71157,276 394
Toplam 71157,276 394

OK F P
847,446 4,877 0,001
173,763

KT: Kareler toplami, Sd: Serbestlik derecesi, OK: Ortalama kareler, P: Anlamlilik diizeyi

Bu farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
belirlemek tizere gergeklestirilen Tukey HSD
kargilagtirma testi sonuglarina gore; 55 yas
ve lizeri bireylerin FA puanlari, 18-24 yas
(P =0,002), 25-34 yas (P =0,004) ve 35-44
yas (P =0,042) gruplarindaki bireylerden an-
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laml1 diizeyde diisiik bulunmustur. Diger yas
gruplar1 arasindaki farklar ise istatistiksel ola-
rak anlamli degildir (P >0,05). Bu sonug, FA
puaninin yas ilerledik¢e azaldigimi ve 6zellikle
55 yas ve lizeri bireylerde belirgin bir diisiis
gosterdigini ortaya koymaktadir (Cizelge 6).
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Cizelge 6
Katilimcilarin yas degiskenine gore festival algisi diizeyine iliskin Tukey testi karsilastirmasi

(D YAS J) YAS Ortalama farki Standart Hata Anlamlilik  %95giiven  %95giiven
degeri (P) araliginin araliginin list
alt degeri degeri

18-24 25-34 1,30531 2,42137 983 -5,3307 7,9413
35-44 422183 2,15069 286 -1,6723 10,1160
45-54 6,17440 2,34963 067 -2650 12,6138
55 ve iizeri 12,62894° 3,38297 ,002 3,3576 21,9003
25-34 18-24 -1,30531 242137 983 -7,9413 5,3307
35-44 2,91652 1,84285 509 -2,1340 7,9670
45-54 4,86909 2,07157 131 -,8082 10,5464
55 ve iizeri 11,32364° 3,19611 ,004 2,5644 20,0829
35-44 18-24 422183 2,15069 286 -10,1160  1,6723
25-34 -2,91652 1,84285 ,509 -7,9670 2,1340
45-54 1,95257 1,74753 ;797 -2,8367 6,7418
55 ve iizeri 8,40711° 2,99626 042 ,1956 16,6186
45-54 18-24 -6,17440 2,34963 067 12,6138 2650
25-34 -4,86909 2,07157 131 10,5464 8082
35-44 -1,95257 1,74753 797 -6,7418 2,8367
55 ve fizeri 6,45455 3,14211 242 22,1567 15,0658
55veiizeri 18-24 -12,62894" 3,38297 ,002 21,9003  -3,3576
25-34 -11,32364° 3,19611 ,004 20,0829  -2,5644
35-44 -8,40711" 2,99626 ,042 16,6186  -,1956
45-54 -6,45455 3,14211 242 15,0658  2,1567

Katilimeilarin FA puanlarinin egitim diize- (Cizelge 7). Analiz sonucunda, egitim diizey-
yine gore farklilik gosterip gostermedigini leri arasinda FA puani agisindan anlamli bir
belirlemek amaciyla ANOVA uygulanmistir fark bulunmustur (P <0,001).

Cizelge 7
Katilimcilarin egitim seviyesi degiskenine gore festival algisi diizeyine iliskin anova testi

Egitim seviyesi degiskenine gore varyans analizi sonuglari

Varyans Kaynagi KT Sd OK F P
Gruplar Arasi 5051,756 6 841,959 4,942 0,000
Gruplar I¢i 5051,756 6 841,959 4,942

Toplam 71157,276 394

KT = Kareler toplami, Sd = Serbestlik derecesi, OK = Ortalama kareler, p= Anlamlilik diizeyi
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Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu be-
lirlemek amaciyla yapilan Tukey HSD kar-
silastirma testi sonuglarina gore, Diger ka-
tegorisindeki katilimcilarin FA  puanlari;
ilkogretim (P = 0,002), lise (P = 0,006), 6n-
lisans (P= 0,046), lisans (P = 0,028) ve yiik-
sek lisans (P = 0,048) mezunlarina kiyasla an-
laml1 diizeyde daha yiiksektir. Ayrica, yiiksek

lisans mezunlarinin FA puanlar1 ilkogretim
mezunlarindan anlamh diizeyde ytiksektir
(P =0,043). Diger gruplar arasindaki farklar
ise istatistiksel olarak anlaml degildir (P >
0,05). Bu sonuglar, egitim diizeyinin FA pu-
ani lizerinde etkili oldugunu ve bazi egitim
diizeyleri arasinda anlamh farkliliklar bulun-
dugunu gostermektedir (Cizelge 8).

Cizelge 8
Katilmcilarin egitim seviyesi gore festival algist diizeyine iliskin Tukey karsilastirmasi testi
) Q) Ortalama Standart Anlamlilik  95% giiven ~ 95% giiven
Egitim sevi- Egitim seviyesi Farki Hata Degeri(p) araligmmnalt  araliginin
yesi degeri iist degeri

[k gretim Lise 3,04833 2,89619 ,941 -5,5357 11,6323
Onlisans 8,41124 3,49073 ,197 -1,9349 18,7574
Lisans 7,66183 2,69782 ,070 -,3342 15,6579
Yiikseklisans  9,04109" 2,99538 ,043 ,1631 17,9190
Doktora 11,29630 4,20339 ,104 -1,1621 23,7547
Diger 36,96296" 9,56544 ,002 8,6121 65,3138

Lise [k gretim -3,04833 2,89619 ,941 -11,6323 5,5357
Onlisans 5,36291 2,82006 480 -2,9954 13,7212
Lisans 4,61350 1,74522 ,116 -,5591 9,7861
Yiikseklisans  5,99276 2,17712 ,088 -,4600 12,4455
Doktora 8,24797 3,66553 271 -2,6162 19,1122
Diger 33,91463" 9,34159 ,006 6,2272 61,6020

Onlisans [lkogretim -8,41124 3,49073 ,197 -18,7574 1,9349
Lise -5,36291 2,82006 480 -13,7212 2,9954
Lisans -,74941 2,61592 1,000 -8,5027 7,0039
Yiikseklisans ~ ,62985 2,92183 1,000 -8,0301 9,2898
Doktora 2,88506 4,15131 ,993 -9,4189 15,1891
Diger 28,55172" 9,54267 ,046 ,2684 56,8351

Lisans flkogretim -7,66183 2,69782 ,070 -15,6579 ,3342
Lise -4,61350 1,74522 ,116 -9,7861 ,5591
Onlisans ,74941 2,61592 1,000 -7,0039 8,5027
Yiikseklisans ~ 1,37926 1,90530 ,991 -4,2678 7,0263
Doktora 3,63447 3,51089 ,946 -6,7714 14,0404
Diger 29,30114" 9,28200 ,028 1,7903 56,8119

Yiikseklisans ~ Ilkogretim -9,04109° 2,99538 ,043 -17,9190 -,1631
Lise -5,99276 2,17712 ,088 -12,4455 ,4600
Onlisans -,62985 2,92183 1,000 -9,2898 8,0301
Lisans -1,37926 1,90530 ,991 -7,0263 4,2678
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Doktora 2,25521 3,74439 997 -8,8427 13,3531
Diger 27,92188" 9,37281 ,048 ,1419 55,7018
Doktora ilkogretim -11,29630 420339 ,104 23,7547 1,1621
Lise -8,24797 3,66553 271 -19,1122 2,6162
Onlisans -2,88506 4,15131 993 -15,1891 9,4189
Lisans -3,63447 3,51089 946 -14,0404 6,7714
Yiikseklisans ~ -2,25521 3,74439 997 -13,3531 8,8427
Diger 25,66667 9,82578 125 -3,4558 54,7891
Diger flkogretim -36,96296" 9,56544 002 65,3138 -8,6121
Lise -33,91463" 9,34159 ,006 -61,6020 -6,2272
Onlisans -28,55172° 9,54267 ,046 -56,8351 -2684
Lisans 29,30114° 9,28200 028 56,8119 -1,7903
Yiikseklisans ~ -27,92187" 9,37281 028 -55,7018 -1419
Doktora -25,66667 9,82578 125 -54,7891 3,4558

Katilimcilarin FA puanlarinin mesleklere gore
farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi

Cizelge 9

(Cizelge 9) sonuglarina gore, meslek grupla-
1 arasinda FA puanlar1 agisindan anlamli bir
fark oldugu tespit edilmistir (P = 0,015).

Katilimcilarin meslek degiskenine gore festival algisi diizeyine iligkin one-way anova Testi

Meslek degiskenine gore varyans analizi sonuglari

Varyans Kaynagi KT Sd OK F P
Gruplar Aras1 3651,372 9 405,708 2,314 0,015
Gruplar Ici 67505,904 385 175,340

Toplam 71157,276 394

KT = Kareler toplan, Sd = Serbestlik derecesi, OK = Ortalama kareler, p= Anlamlilik diizeyi

Bu farkin hangi meslek gruplari arasinda ol-
dugunu belirlemek tizere yapilan Tukey HSD
kargilastirma testi sonuglarina gore, yalnizca
kamu calisanlar1 ile is¢iler arasinda Festival
Algis1 puani agisindan istatistiksel olarak an-
laml1 bir fark bulunmustur (P = 0,010). Isci
grubunun FA puanlart kamu c¢alisanlarina
gore anlaml diizeyde daha yiiksektir. Diger

AYDIN GASTRONOMY, 2026, 10 (1), 93-115

meslek gruplar arasindaki farklar ise istatis-
tiksel olarak anlaml degildir (P >0,05). Bu
bulgular, mesleki farkliliklarin FA puani {ize-
rinde smirh diizeyde etkili oldugunu, ancak
is¢i grubunun bu baglamda dikkat ¢eken bir
farklilik gosterdigini ortaya koymaktadir (Ci-
zelge 10).
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Cizelge 10
Katilimcilarin meslek degiskenine gore festival algisi diizeyine iliskin Tukey karsilastirmasi
testi

I) Meslek (J) Meslek Ortalama Farki Standart Hata Anlamlilik ~ 95% gliven  95% giiven
Degeri (p) araligminalt  araliginin
degeri iist degeri
Kamu Ogretmen -1,71121 2,61704 1,000 -10,0397 6,6173
Ev hanimi -5,63203 2,27548 ,285 -12,8735 1,6095
Ogrenci -5,04430 2,29575 460 -12,3503 2,2617
Emekli -4,27976 3,48591 ,968 -15,3733 6,8138
Isci -9,49851" 2,58305 ,010 -17,7188 -1,2782
Ciftci -7,47619 5,12263 907 -23,7785 8,8261
Esnaf -,43810 3,58917 1,000 -11,8603 10,9841
Miihendis -5,07143 5,51508 ,996 -22,6227 12,4798
Diger -4,70106 2,10709 437 -11,4067 2,0046
Ogretmen Kamu 1,71121 2,61704 1,000 -6,6173 10,0397
Ev hanimu -3,92082 3,10502 ,961 -13,8022 5,9606
Ogrenci -3,33308 3,11990 987 -13,2619 6,5957
Emekli -2,56855 4,07614 1,000 -15,5405 10,4034
Isci -7,78730 3,33699 ,370 -18,4070 2,8324
Ciftci -5,76498 5,54118 ,990 -23,3993 11,8693
Esnaf 1,27312 4,16479 1,000 -11,9809 14,5272
Miihendis -3,36022 5,90588 1,000 -22,1551 15,4347
Diger -2,98984 2,98382 ,992 -12,4856 6,5059
Ev hanimi Kamu 5,63203 2,27548 ,285 -1,6095 12,8735
Ogretmen 3,92082 3,10502 ,961 -5,9606 13,8022
Ev hanimi ,58774 2,83948 1,000 -8,4487 9,6241
Emekli 1,35227 3,86571 1,000 -10,9500 13,6545
Isci -3,86648 3,07642 ,962 -13,6569 5,9239
Ciftci -1,84416 5,38828 1,000 -18,9919 15,3035
Esnaf 5,19394 3,95908 951 -7,4055 17,7933
Miihendis ,56061 5,76267 1,000 -17,7785 18,8998
Diger ,93098 2,68924 1,000 -7,6273 9,4892
Ogrenci Kamu 5,04430 2,29575 460 -2,2617 12,3503
Ogretmen 3,33308 3,11990 987 -6,5957 13,2619
Ev hanimi -,58774 2,83948 1,000 -9,6241 8,4487
Ogrenci ,76453 3,87768 1,000 -11,5758 13,1049
Isci -4,45422 3,09145 914 -14,2925 5,3840
Ciftci -2,43189 5,39687 1,000 -19,6069 14,7431
Esnaf 4,60620 3,97077 978 -8,0304 17,2428
Miihendis -,02713 5,77070 1,000 -18,3918 18,3376
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Diger 34324 2,70642 1,000 -8,2697 8,9562
Emekli Kamu 427976 3,48591 968 -6,8138 15,3733
Ogretmen 2,56855 407614 1,000 -10,4034 15,5405
Ev hanimi -1,35227 3,86571 1,000 -13,6545 10,9500
Ogrenci -,76453 3,87768 1,000 -13,1049 11,5758
fsci -5,21875 4,05440 956 -18,1215 7,6840
Ciftci -3,19643 6,00061 1,000 22,2928 15,8999
Esnaf 3,84167 4,75900 998 -11,3034 18,9867
Miihendis -79167 6,33893 1,000 20,9647 19,3814
Diger -,42130 3,76906 1,000 -12,4160 11,5734
sci Kamu 9,49851 2,58305 010 1,2782 17,7188
Ogretmen 7,78730 3,33699 370 -2,8324 18,4070
Ev hanimi 3,86648 3,07642 962 -5,9239 13,6569
Ogrenci 4,45422 3,09145 914 -5,3840 14,2925
Emekli 521875 4,05440 956 -7,6840 18,1215
Ciftci 2,02232 5,52521 1,000 -15,5611 19,6058
Esnaf 9,06042 4,14351 468 -4,1259 22,2468
Miihendis 4,42708 5,89090 1999 -14,3202 23,1743
Diger 4,79745 2,95405 836 -4,6035 14,1984
Ciftci Kamu 7,47619 5,12263 907 -8,8261 23,7785
Ogretmen 5,76498 5,54118 ,990 -11,8693 23,3993
Ev hanimi 1,84416 5,38828 1,000 -15,3035 18,9919
Ogrenci 2,43189 5,39687 1,000 -14,7431 19,6069
Emekli 3,19643 6,00061 1,000 -15,8999 22,2928
fsci 2,02232 5,52521 1,000 -19,6058 15,5611
Esnaf 7,03810 6,06118 978 -12,2510 26,3272
Miihendis 2,40476 7,36695 1,000 21,0399 25,8494
Diger 2,77513 5,31936 1,000 -14,1532 19,7035
Esnaf Kamu 43810 3,58917 1,000 -10,9841 11,8603
Ogretmen 127312 4,16479 1,000 -14,5272 11,9809
Ev hanimi -5,19394 3,95908 951 -17,7933 7,4055
Ogrenci -4,60620 3,97077 978 -17,2428 8,0304
Emekli -3,84167 4,75900 ,998 -18,9867 11,3034
fsci -9,06042 4,14351 468 22,2468 4,1259
Ciftci -7,03810 6,06118 978 26,3272 12,2510
Miihendis -4,63333 6,39630 1999 24,9890 15,7223
Diger -4.26296 3,86476 984 -16,5622 8,0363
Miihendis Kamu 5,07143 5,51508 ,996 -12,4798 22,6227
Ogretmen 3,36022 5,90588 1,000 -15,4347 22,1551
Ev hanimi -,56061 5,76267 1,000 -18,8998 17,7785
Ogrenci ,02713 5,77070 1,000 -18,3376 18,3918
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Emekli 79167 6,33893 1,000 -19,3814 20,9647
fsci -4,42708 5,89090 ,999 23,1743 14,3202
Ciftci 2,40476 7,36695 1,000 25,8494 21,0399
Esnaf 4,63333 6,39630 1999 -15,7223 24,9890
Diger 137037 5,69828 1,000 -17,7639 18,5046

Diger Kamu 4,70106 2,10709 437 -2,0046 11,4067
Ogretmen 2,98984 2,98382 992 -6,5059 12,4856
Ev hanimi -,93098 2,68924 1,000 -9,4892 7,6273
Ogrenci -,34324 2,70642 1,000 -8,9562 8,2697
Emekli 42130 3,76906 1,000 -11,5734 12,4160
fsci -4,79745 2,95405 836 -14,1984 4,6035
Ciftci 2,77513 5,31936 1,000 -19,7035 14,1532
Esnaf 4,26296 3,86476 984 -8,0363 16,5622
Miihendis -37037 5,69828 1,000 -18,5046 17,7639

ANOVA bulgularina gore, FA degiskeni aci-
sindan gelir gruplar1 arasinda istatistiksel ola-
rak anlamli bir farklilik bulunmaktadir (P=
0,007). Bu durum, en az bir gelir grubunun

ortalama FA puaninin diger gruplardan an-
lamli sekilde farklilagtigini gdstermektedir

(Cizelge 11).

Cizelge 11

Katilimcilarin gelir diizeyine gore festival algisi diizeyine iliskin one-way anova testi
Varyans kaynagr KT Sd OK F P
Gruplar arasi 2839,886 5 567,977 3,234 0,007
Gruplar igi 68317,390 389 175,623
Toplam 71157,276 394

KT = Kareler toplami, Sd = Serbestlik derecesi, OK = Ortalama kareler, P= Anlamlilik diizeyi

Tukey testi sonuglarina gore yalnizca 20.001—
30.000 TL aras1 gelir grubunda yer alan kati-
limcilar ile 50.501-75.000 TL aras1 gelir gru-
bunda yer alan katilimcilar arasinda Festival
Algist bakimindan istatistiksel olarak anlamli

108

bir fark oldugu goriilmektedir (P=0,003). Di-
ger gelir gruplar arasindaki farklar istatistik-
sel olarak anlamli bulunmamistir (P > 0,05,
Cizelge 12).
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Katilimcilarin gelir diizeyine gore festival algisina iliskin Tukey testi karsilastirmasi

(D) Aylik gelir TL ~ (J) Aylik gelir TL Ortalama Farki ~ Standart Hata ~ Anlamlhilik  95% giiven araliginin

Degeri(p)  alt degeri
Yok 1-20.000 -1,58075 3,00501 ,995 -10,1870
20.001-30.000 -4,05046 2,70397 ,666 -11,7946

30.001-50.500 41925 2,58007 1,000 -6,9700

50.501-75.000 3,56031 2,34230 ,652 -3,1480

75.001 ve tizeri 2,55785 2,96423 ,955 -5,9317

1-20.000 Yok 1,58075 3,00501 ,995 -7,0255
20.001-30.000 -2,46971 2,78829 ,950 -10,4553

30.001-50.500 2,00000 2,66831 975 -5,6420

50.501-75.000 5,14106 2,43915 ,285 -1,8446

75.001 ve tizeri 4,13860 3,04134 ,750 -4,5717

20.001-30.000 Yok 4,05046 2,70397 ,666 -3,6937

1-20.000 2,46971 2,78829 ,950 -5,5159

30.001-50.500 4,46971 2,32406 ,389 -2,1864

50.501-75.000 7,61077 2,05691 ,003 1,7198

75.001 ve tizeri 6,60831 2,74429 ,156 -1,2513

30.001-50.500 Yok -,41925 2,58007 1,000 -7,8085

1-20.000 -2,00000 2,66831 975 -9,6420
20.001-30.000 -4,46971 2,32406 ,389 -11,1258

50.501-75.000 3,14106 1,89108 ,559 -2,2750

75.001 ve tizeri 2,13860 2,62230 ,965 -5,3716
50.501-75.000 Yok -3,56031 2,34230 ,652 -10,2686
1-20.000 -5,14106 2,43915 ,285 -12,1268
20.001-30.000 -7,61077° 2,05691 ,003 -13,5017

30.001-50.500 -3,14106 1,89108 ,559 -8,5571

75.001 ve tizeri -1,00246 2,38873 ,998 -7,8438
75.001 veiizeri Yok -2,55785 2,96423 ,955 -11,0473
1-20.000 -4,13860 3,04134 ,750 -12,8489
20.001-30.000 -6,60831 2,74429 ,156 -14,4679

30.001-50.500 -2,13860 2,62230 ,965 -9,6488

50.501-75.000 1,00246 2,38873 ,998 -5,8388

Katilimcilar, festivalin genel olarak organi-
zasyonu, igerigin kalitesi, ulasim ve festival
glivenligi gibi ana konularda yiiksek diizeyde
memnuniyet bildirmistir. Festivalin yoresel
yiyecek ve igeceklerin tanitimina az da olsa
katki sagladig1, gastronomi turizmini destek-
ledigi ve kisisel beklentileri biiyiik olgiide
karsiladig1 yoniinde goriis olusmustur. Ancak
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bireylerin yas farkina uygun tanitim faaliyet-
leri, workshop ya da atdlye uygulamalar1 ve
baz1 etkilesimli etkinliklere yonelik memnu-
niyet oranlar1 nispeten daha diisiik diizeyde
kalmistir. Genel olarak ise, festivalin olumlu
bir izlenim biraktig1 ve tekrar katilim istegi
dogurdugu anlasilmaktadir.
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Cizelge 13
Arastirma grubunun festival algisimi ol¢meye yonelik frekans analizi

Kesinlikle Katilmiyorum  Kararsizim  Katiliyorum Kesinlikle
katilmiyorum katiliyorum

F % F % F % F % F %

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalinin

iyi bir sekilde diizenlendigini diisiiniiyorum 2 63 28 & 8 21 7495 6 157

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalini

S 14 35 28 7,1 50 12,7 226 572 77 19,5
programint ilgi ¢ekici buldum

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet festivalinin

.. - e 21 53 51 12,9 78 19,7 182 46,1 63 15,9
tanitiminin iyi yapildigini diisiiniiyorum

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali

alanina ulasim genel olarak rahatti 19 48 34 8.6 66 167 212 537 64 162

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali

. o 8 2 40 10,1 71 18 213 539 63 15,9
stiresi yeterliydi.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali

. . . 11 2,8 17 43 79 20 214 542 74 187
stiresince gilivenlik sorunu yoktur.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali kapsa-

mindaki etkinlikleri yeterli buldum 15 38 > 14.9 85 215 186 471 >0 12,7

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festiva-

linde daha once tatmadigim yemekleri tattim 27 68 84 21,3 32 132168 425 o4 162

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalinde
ulusal ve uluslararasi {inlii seflerle tamgma 21 53 68 17,2 74 18,7 179 453 53 13,4
firsat1 buldum

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalinde

bilgilendirici sdylesilere katilma firsat: buldum 13 33 76 19.2 68 172 185 468 33 134

Gastroa Afyon Turizm ve Lezzet Festi-
valinde workshop ve atdlyelere katilma firsati 21 53 119 30,1 67 17 146 37 42 10,6
buldum.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalini-
nAfyonkarahisar’in yoresel yiyeceklerin taniti- 16 4,1 21 53 27 68 207 524 124 314
mina katki sagladigini diistiniiyorum.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalini-
nAfyonkarahisar’in yoresel igeceklerinin taniti- 17 43 37 9.4 37 9.4 197 499 107 27,1
mina katki sagladigini diistiniiyorum.

Gastro Afyon ile ile daha dnce tatmadigim Af-
yon’a 6zgii yemekleri tatma firsatim oldugunu 19 4,8 55 13,9 50 12,7 176 44,6 95 24,1
diistiniyorum.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalini-
nAfyonkarahisar turizmine katki saglayacagini 12 3 11 2,8 27 68 202 51,1 143 36,2
diistiniiyorum

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivali

beklentilerimi karsilads 23 5,8 46 11,6 83 21 174 44,1 69 17,5

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivalini ya-

. - 15 38 23 58 54 13,7 203 514 100 253
kin ¢cevreme tavsiye edecegim.

Gastro Afyon Turizm ve Lezzet Festivaline

gelmekle iyi bir karar verdigimi distiniiyorum 14 3,5 24 61 >3 13,9 208 52,7 4 238
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Uluslararas1 Gastro Afyon Turizm ve Lezzet
Festivali’nin Afyonkarahisar'in yoresel yi-
yecek ve igeceklerinin tanitilmasinda énemli
katki sagladigi, gastronomi turizmini destek-
ledigi ve bu alandaki beklentileri biiyiik 61-
clide karsiladig1 goriilmektedir. Robinson ve
Clifford (2012) festival ziyaret¢ilerinin ye-
mek deneyimlerinin ve etkinligin 6zglinliigii-
niin yeniden ziyarete etkisini test ettigi calis-
masinda, yemek deneyimlerinin tekrar ziyaret
niyeti lizerinde etkisi oldugunu tespit etmistir.
Ziyaretcilerin festivale yeniden gelme moti-
vasyonunu 6l¢en maddedin anlamli ve olumlu
¢ikan sonucu, katilimcilarin biiyiik bir kismi-
nin festivali ¢cevrelerine tavsiye edecegini ve
gelmekle iyi bir karar verdigini gostermekte-
dir. Lin ve Bestor (2020)’un ¢alismasina gore
gastronomi festivali bolgenin kiiltlirlinii ve
yemek imajini tanitmakta, yemek kiiltiiriiniin
stirdiiriilebilirligini saglamakta ve turistlerin zi-
yaret niyetine olumlu etki etmektedir. Choe ve
Kim (2018) c¢aligmasina gore bolgede mey-
dana gelen yerel yemek deneyimleri destinas-
yon imajinda ve bdlgenin gastronomi turizmi
icin ziyaret edilmesinde onemlidir. Pirnar vd.
(2019)’nin ¢alismasina gore yemek festival-
leri gastronomi turistlerinin ziyaretini olumlu
etkilemekte ve destinasyon markalagmasina
yardimci olmaktadir. Hsu ve Scott (2020)
calismasina goére yemek deneyimi ve desti-
nasyon imaj1 arasinda olumlu bir iligki bulun-
maktadir. Zencir (2022) ¢alismasinda Afyon-
karahisar’ in yerel mutfak {riinlerinin daha
genis kitlelere tanitilmasi, korunmasi ve buna
bagl olarak tiiketimin arttirilmas: gerektigi
vurgulanmaktadir. Ilin gastronomisinin ulusal
ve uluslararas1 diizeyde yeterince aktif olma-
dig1 ifade edilmektedir. Bu nedenle yoresel
degerlerin ticaretini yapan igletmelerin, yerel
yOnetimlerle isbirligi i¢inde calisarak pazar-
lama olanaklarii giiclendirmeleri gerektigi
dile getirilmektedir. Buradan hareketle daha
once tadilmayan yemekleri tatma firsat1, ulu-
sal ve uluslararas1 seflerle tanisarak reklam
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diizeyinin olusturulmasi, tanitim faaliyetle-
rine agirhik verilerek workshop- atdlye uygu-
lamalarina yonelik menuniyet oranlarinin artti-
rilmasi gerektigi tespit edilmistir. Bu bulgular,
festivalin belirtilen alanlarda iyilestirmeye
gitmesi gerektigini gdstermektedir.

Sonug¢

Bu calismadaki bulgular 1s181nda, arastirma
anketine katilanlarin biiylikk ¢ogunlugunun
35- 44 yas araligindaki kadinlardan olustu-
gu, evli ve lisans- yiiksek lisans mezunu ol-
dugu, kamu sektoriinde ¢alistig1 ve orta- {ist
gelir grubuna sahip oldugu goriilmiistiir. Bu-
radan hareketle, festivalin belirli bir kitle
tarafindan daha fazla ilgi gordigi
soylenebilmektedir. Katilimcilarin festivalin
genel organizasyonu, programinin dikkat ¢e-
kiciligi, ulastmin rahathigr ve giivenlik gibi
temel unsurlardan yiiksek diizeyde memnuni-
yet duyduklar gézlemlenmistir. Calismanin
sonucunda, Uluslararas1 Gastro Afyon Tu-
rizm ve Lezzet Festivali'nin genel olarak ka-
tilimceilar tizerinde olumlu bir etki biraktig1 ve
bolgenin mutfak kiiltliriinii yakindan tanitma,
yerel ekonomiye ve turizme katki saglama
hedeflerine ulastig1 goriilmektedir. Calisma,
Afyonkarahisar ilinin yoresel yemeklerinin
ve yerel mutfaga hizmet eden kiigiik 6lgek-
li isletmelerin ortaya ¢ikarilmasinin gereklili-
gini gozler oniine sermistir. Organizatorlerin
daha ¢ok yoresel mutfak anlayisiyla ilerleme-
si ziyaretci katilimini ¢ogaltarak, Afyonkara-
hisar i¢in gastronomi alaninda kiiltiirel stirdiirti-
lebilirligin dnemini vurgulamaktadir. Festivalin
stirekliligi ve ziyaret¢ci memnuniyetinin ar-
tirilmast adina, demografik ozelliklere gore
degisen algilar dikkate alinarak, tanitim, yeni
yemek deneyimleri, workshoplar ve sef etkin-
likleri gibi alanlarda iyilestirmelerin yapilmasi
onerilmektedir. Bu sayede festivalin daha genis
kitlelere hitap etmesi ve katilimcilarin mem-
nuniyet diizeyinin artmasi mimkiin ola-
caktir. Festival algisinin iyilestirilmesi i¢in
asagida belirtilen Oneriler dikkate alinmalidir.
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Tanitim faaliyetleri konusunda iyilestirme
olmasi gerektigi belirtilebilir. Ozellikle geng
yas gruplar1 ve bekarlarin festivale daha olumlu
baktigi, 55 yas ve iizeri katilimcilarin ise algila-
rinin daha diisiik oldugu gézlemlenmistir. Bu
durum, tanitim kanallarinin yas gruplarina
gore diizenlenmesini gerektirebilir. Ornegin,
genclere yonelik sosyal medya kampanyalari
artirilabilir. Elli bes yas {stii bireylerin ilgisi-
ni ¢ekecek stantlar ve etkinlikler diizenlene-
rek, yeterli tanitim kampanyalar1 yapilabilir.

Is¢i grubunun festival algisinin kamu calisan-
larina gore daha yiiksek olmasi, tanitim anla-
minda biiylik firmalarla isbirligi yapmanin
yolunu agabilir. Firmalar ile anlasmalar, or-
takliklar ve promosyon hediyeleri verilebilir.

Katilimcilarin workshop ve atdlye etkinlik-
lerine olan memnuniyetinin digerlerine gore
daha diisiik oldugu goriilmiistiir. Bu etkinlik-
lerin icerigi ve zamanlamasi hakkinda daha
etkin ve dikkat ¢ekici tanitimlar yapilmalidir.
Soylesilerin konulari, sunum tarzlar1 ve ko-
nusmacilar1 daha ilgi ¢ekici hale getirilebilir.
Gastronomi trendleri, saglikli beslenme, ye-
rel driinlerin siirdiiriilebilirligi gibi giincel ve
ilgi ¢ekici basliklar secilebilir. Soylesilerin in-
teraktif olmasina 6nem verilmelidir.

Festival alaninda yerel iireticilerin iriinlerini
sergileme ve satma firsatlarim1 artirmak, hem
yerel ekonomiye daha fazla katki hem de y6-
resel tirtinlerin tanitimini saglayacaktir.
Festival sonrasi atiklarin yonetimi ve geri do-
niisiim gibi ¢cevre dostu uygulamalar festival
genelinde daha belirgin hale getirilmeli ve
katilimcilar bu konuda bilinglendirilmelidir.

Bu calisma ile festivallerin yalnizca turis-
tik bir etkinlik degil, ayn1 zamanda gastro-
nomik bir kimlik olusturma ve yerel mutfak
mirasinin sirdiirilebilirliginin saglanmasin-
da onemli bir rol oynadigi goriilmektedir. Bu
oneriler, Uluslararasi1 Gastro Afyon Turizm ve
Lezzet Festivali'nin hem ziyaretci deneyimini
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daha da zenginlestirmesine hem de Afyon-
karahisar'in gastronomik kimligini ve turizm
potansiyelini daha ileriye tasimasina yar-
dimcr olacaktir. Gelecek ¢aligmalarda farkl
destinasyonlarda ger¢eklestirilen gastronomi
festivallerinde benzer ¢alismalar yiirtitiilerek
sonuglar kiyaslanarak ¢ikarim yapilabilir.
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