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Gastronomi miizeleri, yerel kiiltiiriin korunmasi, sehir imajinin giiclendirilmesi ve gastrodiplomasi
araci olarak siirdiirtilebilir turizm gelisiminde kritik roller tistlenmektedir. Bu arastirma, Konya’da
kurulmasi planlanan bir Gastronomi Miizesi nin siirdiiriilebilir turizm gelisimine potansiyel kat-
kilarmi ve cevresel etkilerini paydas perspektifinden incelemeyi amacglamaktadir. Bu dogrultuda
arastirma; nitel arastirma paradigmasi gercevesinde, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigiyle yerel
yonetim temsilcileri, turizm igletmecileri, sefler, akademisyenler, STK temsilcileri ve turistlerden
olusan 17 farkl paydas ile gergeklestirilmistir. Veriler betimsel analiz yontemiyle ¢éziimlenmis;
kodlama siireci iki arastirmaci tarafindan bagimsiz olarak yiiriitiilmiis ve kodlayicilar aras1 uyum
kontrol edilmistir. Bulgular, katilimecilarin tamaminin miizenin yerel ekonomiye istthdam ve gelir
katkis1 saglayacagin, kiiltiirel bellegin korunmasinda etkin rol oynayacagini, sehrin turizm imaji-
n1 giiclendirecegini ve siirdiirtilebilir turizm pratiklerinin gelismesinde katalizor islevi gorecegini
vurguladigini ortaya koymaktadir. Ayrica miizenin gevresel etkilerine iliskin paydas goriislerinin
genel olarak olumlu oldugu, yerel {iriin kullanimini tesvik edebilecegi ve ¢evre bilincini artirabi-
lecegi belirlenmistir. Arastirma, kurulacak bir Konya Gastronomi Miizesi’nin stratejik bir stirdii-
rlilebilir turizm unsuru olarak sehrin gastrodiplomasi kapasitesini ve kiiltiirel miras korumasini
giiclendirebilecegini ortaya koymaktadir. Sonug¢ olarak, gastronomi miizelerinin siirdiirtilebilir
turizm gelisiminde stratejik bir ara¢ olabilecegi ve etkin yonetim ile katkilarinin artirilabilecegi
sOylenebilir.

Anahtar kelimeler: Siirdiiriilebilir gastronomi, gastrodiplomasi, Konya mutfag

DOI:17932/TAU.GASTRONOMY.2017.016/gastronomy_v010i20014

521


mailto:osman-ozer@hotmail.co.uk

Konya’da Kurulacak Gastronomi Miizesinin Sehir Imajina, Gastrodiplomasiye ve Mutfak Mirasina Olasi Etkisi

The Potential Impact of a Gastronomy Museum to be Established in Konya on the
City Image, Gastrodiplomacy, and Culinary Heritage

Abstract

Gastronomy museums play critical roles in sustainable tourism development as tools for preserv-
ing local culture, strengthening city image, and promoting gastrodiplomacy. This research aims to
examine the potential contributions and environmental impacts of a planned Gastronomy Museum
in Konya to sustainable tourism development from a stakeholder perspective. Accordingly, the
research was conducted within a qualitative research paradigm using a semi-structured interview
technique with 17 different stakeholders, including local government representatives, tourism op-
erators, chefs, academics, NGO representatives, and tourists. Data were analyzed using descriptive
analysis; the coding process was carried out independently by two researchers, and inter-coder
agreement was checked. The findings reveal that all participants emphasized that the museum
would contribute to the local economy through employment and income, play an effective role
in preserving cultural memory, strengthen the city’s tourism image, and act as a catalyst in the
development of sustainable tourism practices. Furthermore, stakeholder opinions regarding the
environmental impacts of the museum were generally positive, indicating that it could encourage
the use of local products and increase environmental awareness. The research reveals that estab-
lishing a Konya Gastronomy Museum could strengthen the city’s gastrodiplomacy capacity and
cultural heritage preservation as a strategic element of sustainable tourism. In conclusion, it can
be said that gastronomy museums can be a strategic tool in sustainable tourism development, and
their contributions can be enhanced through effective management.
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Giris

Glinlimiizde turizm sektorii, ekonomik biiyii-
me ve kiiltiirel degisim agisindan kritik bir rol
oynamaktadir. Kiiresel ekonomideki artan 6ne-
mi, destinasyonlar1 siirdiiriilebilir turizm yak-
lagimlarin1 benimsemeye yoneltmektedir. Stir-
diiriilebilir turizm kavrami, mevcut turistlerin
ve ev sahibi toplumlarin ihtiyaclarini karsilar-
ken, gelecek nesillerin firsatlarin1 koruyup ar-
tiran turizm anlayisini ifade etmektedir (World
Tourism Organization, 2016). Cevresel, sosyal
ve ekonomik boyutlar1 bir arada degerlendire-
rek turizm faaliyetlerinin uzun vadeli olumlu
etkilerini maksimize etmeyi hedeflemektedir
(Bramwell ve Lane, 2013; Mason, 2015).

Gastronomi turizmi, son yillarda destinasyonla-
rin 6zgiin kiiltiirel kimliklerini 6n plana ¢ikaran
ve Oonemli bir nis pazar haline gelen 6zel ilgi
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turizmi tiirlerinden biridir. Kiiltiirel ve gastro-
nomik miras unsurlarinin turizm gelisiminde
etkin kullanimi, destinasyonlarin rekabet avan-
taj1 elde etmelerinde kritik onem tagimaktadir.
Bu baglamda Tiirkiye, gastronomi turizmini
stratejik bir kalkinma araci olarak konumlan-
dirmakta, UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi'nda
Gaziantep, Hatay ve Afyonkarahisar gibi se-
hirler gastronomi kategorisinde yer almaktadir
(Mutlu ve Sandike1, 2023). Konya ise 2021
yilinda UNESCO Yaratict1 Sehirler Tiirkiye
Ulusal Listesi'ne 'Gastronomi' temasiyla dahil
edilmis olup bu statii, sehrin gastronomi turiz-
mi alanindaki potansiyelini resmi diizeyde teyit
etmektedir.

Gastronomi miizeleri, yerel mutfak kiiltliriiniin
korunmasi, aktarilmasi ve deneyimlenmesi ko-
nularinda 6nemli roller iistlenmektedir. Bu mii-



zeler, sadece turistik ¢cekim merkezi olarak de-
gil, ayn1 zamanda kiiltiirel bellek mekénlar1 ve
yerel kimligin gii¢lendirilmesi araglar1 olarak
da islev gormektedir (Horng ve Tsai, 2012). Av-
rupa ve Amerika'da basarili 6rnekleri bulunan
gastronomi miizeleri, siirdiirtilebilir turizm ge-
lisimi agisindan 6nemli potansiyeller barindir-
maktadir. Ote yandan gastrodiplomasi kavrami;
bir iilkenin ya da sehrin mutfak kiiltiiriini, ulus-
lararasi iliskilerde yumusak gii¢ ve imaj ingasi
araci olarak stratejik bicimde kullanmasini ifa-
de etmektedir (Chapple-Sokol, 2013; White vd,
2 019). Gastronomi miizeleri bu anlamda hem
yerel kimligin hem de sehrin uluslararasi imaji-
nin gliclendirilmesinde etkili diplomatik araglar
olarak degerlendirilebilir (Cabral vd., 2024).

Konya, Anadolu'nun kalbinde yer alan ve bin
yiullik tarihi gegmise sahip bir sehir olarak zen-
gin gastronomi kiiltiiriine sahiptir. Sehrin Sel-
cuklu ve Osmanli donemlerinden giiniimiize
uzanan mutfak gelenegi, Mevlevi kiiltiirliniin
gastronomi lizerindeki derin etkisi ve yoresel
lezzetlerinin ¢esitliligi, gastronomi turizmi ag1-
sindan 6nemli potansiyeller sunmaktadir (Batu,
2016 ; Cevik ve Sacilik, 2011). Mevcut aras-
tirmalar, Konya'nin destinasyon markasi olus-
turma siirecinde gastronomik kimlik ve imajin
belirleyici bir rol oynadigini ortaya koymak-
tadir (Akbulut ve Yazicioglu, 2020). Ancak bu
potansiyelin somutlastirilmasinda gastronomi
miizeciliginin roliinii paydas perspektifinden in-
celeyen kapsamli ampirik ¢aligmalar literatiirde
yetersiz kalmaktadir. Bu arastirma, s6z konusu
boslugu doldurmay1 hedeflemektedir.

Miize kurulum stireglerinde paydas goriislerinin
alinmasi ve potansiyel etkilerin 6nceden deger-
lendirilmesi, projenin basarist agisindan kritik
oneme sahiptir (Byrd, 2007; Hooper-Greenhill,
2000). Bu arastirmanin amaci, Konya'da kuru-
lacak bir Gastronomi Miizesi'nin potansiyel et-
kilerini paydas perspektifinden degerlendirmek,
stirdiiriilebilir turizm gelisimine katkilarini ana-
liz etmek ve gevresel etkilerini ortaya koymak-
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tir. Caligma; sehir imaji, gastrodiplomasi ve siir-
diirtilebilir mutfak miras1 baglaminda miizenin
potansiyel roliinii inceleyerek politika yapicila-
ra ve arastirmacilara somut bulgular sunmay1
amagclamaktadir.

Kavramsal Cerceve

Siirdiiriilebilir turizm ve gastronomi
Stirdiiriilebilir turizm, mevcut turistlerin ve ev
sahibi bolgelerin ihtiyaglarim karsilarken, ge-
lecekteki firsatlar1 koruma ve gelistirme yo-
lundaki turizm olarak tanimlanmaktadir (Wor-
1d Tourism Organization, 2020). Bu yaklagim,
ekonomik yasayabilirlik, sosyal esitlik ve ¢evre-
sel koruma olmak iizere li¢ temel boyuta dayan-
maktadir (Bramwell ve Lane, 1993; Saarinen,
2014). Gastronomi turizmi; yerel iirlin kullani-
mini tesvik etmesi, geleneksel iiretim yontem-
lerini desteklemesi ve kiiltiirel mirasin korun-
masina katki saglamasi agisindan stirdiiriilebilir
turizm ile giiclii baglara sahiptir (Everett ve Ait-
chison, 2008). Gastronomi paydaslariin birlik
olarak hareket etmesinin onemi, siirdiiriilebilir
gastronomi turizminin gelisimi i¢in kritik fak-
torlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir (Sormaz
ve Giines, 2016). Akmese ve Yarict (2023) da
gastronomi ile siirdiirtilebilir turizm arasindaki
iliskiyi; yerel kimlik, kiltiirel bellek ve cevre
dostu uygulamalar ekseninde degerlendirmek-
tedir.

Sehir imaji1 ve gastronomi turizmi

Destinasyon imaji, bireylerin bir destinasyon
hakkinda sahip olduklar1 inanglar, diistinceler
ve izlenimlerin toplam1 olarak tanimlanmakta-
dir (Baloglu ve McCleary, 1999 ). Bu imajin
sekillenmesinde gastronomik unsurlar giderek
daha belirleyici bir rol oynamaktadir. Gastrono-
mi temelli deneyimler; bir destinasyonun mar-
kalagma siirecinde 6zgiin ve farklilastiric1 bir
unsur olarak degerlendirilebilir (Tas ve Selguk,
2024). Konya ozelinde yapilan aragtirmalar,
gastronomik kimlik ve imajin sehrin destinas-
yon marka degerini dogrudan etkiledigini orta-
ya koymaktadir (Akbulut ve Yazicioglu, 2020).
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Gastronomi turizmi destinasyon imajini glig-
lendirir ve yerel ekonomiye katkilar saglamak-
tadir. Gastronomi miizeleri bu baglamda sehir
imajinin somutlastirildigi, ziyaretgilere dene-
yimlenebilir bir bi¢imde sunuldugu kurumsal
mekanlar olarak islev gérmektedir (Du Rand ve
Heath, 2006).

Gastrodiplomasi

Gastrodiplomasi; bir iilkenin ya da sehrin mut-
fak kiiltiiriinii, stratejik bir kamu diplomasisi ve
yumusak gii¢ araci olarak uluslararasi arenada
kullanmasini ifade etmektedir. Kavram, 2002
yilinda The Economist'te Tayland'in 'Global
Thai' kampanyasini anlatan bir makaleyle po-
ptlerlik kazanmis; ardindan akademik bir aras-
tirma alanina doniismiistiir (Rockower, 2014;
White vd., 2019). Gastrodiplomasi; ulus marka-
lamasi, kamu diplomasisi ve kiiltiirel diplomasi-
yi birlestiren biitlinlesik bir yaklagim olarak ta-
nimlanmakta ve dzellikle orta 6l¢ekli iilkelerin
uluslararasi taninirlik kazanmasinda 6nemli bir
arac olarak degerlendirilmektedir (Chapple-So-
kol, 2013). Son donem sistematik incelemeler,
gastrodiplomasi arastirmalarinin  2023-2024
yillarinda belirgin bir artis gosterdigini ve ulu-
sal diizeydeki politika analizlerinin yani sira sef,
diaspora ve influencer gibi aktorlere odaklanan
mikro diizey ¢alismalarin 6ne ¢iktigini ortaya
koymaktadir (Cabral vd., 2024). Tiirkiye'deki
gastrodiplomasi politikalar1 baglaminda yapilan
caligmalar, iilkenin mutfak zenginliginin ulus-
lararas1 pazarlarda etkin bi¢cimde kullanilmasi
gerektigini vurgulamaktadir (Gormek-Pomme-
rich, ve Yildirim, 2025; Ozgen, 2022).

Siirdiiriilebilir mutfak mirasi ve kiiltiirel ko-
ruma

Gastronomi, kiiltirel mirasin 6nemli bir bilese-
ni olarak, toplumlarin yasam tarzlarini ve deger
sistemlerini yansitmaktadir (Richards, 2002).
Kiiltiirel miras turizmi, destinasyonlarin otantik
kimliklerini 6n plana ¢ikarmasi ve ziyaretgilere
0zglin deneyimler sunmasi agisindan onemli-
dir. Somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi
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kapsaminda gastronomi miizeleri; geleneksel
yemek tarifleri, pisirme teknikleri ve mutfak
arag-gereclerini arsivleyerek bu mirasi gelecek
nesillere aktarma islevi gérmektedir (Bessiére,
2013). UNESCO'nun somut olmayan kiiltiirel
miras listesinde mutfak kiiltiirlerine yer verme-
si, gastronominin koruma kapsamindaki 6nemi-
ni kiiresel diizeyde teyit etmektedir. Tiirkiye'de
cografi isaretli gastronomik iiriinler de bu koru-
ma perspektifinin énemli bir unsurunu olustur-
maktadir (Ercan, 2023). Miize kurulum siirecle-
rinde etki degerlendirme; projelerin ekonomik,
sosyal, kiiltlirel ve ¢evresel etkilerinin sistema-
tik olarak analiz edilmesini gerektirmektedir
(Glasson ve Therivel, 2012).

Kiiltiirel miras ve gastronomi miizelerinin
tematik siniflandirmasi

Kiiltiirel miras, toplumlarin ge¢cmisten gelen
degerlerini, geleneklerini ve kimliklerini yan-
sitan unsurlarin timiinii ifade etmektedir. Gast-
ronomi, kiiltiirel mirasin 6nemli bir bileseni
olarak, toplumlarin yasam tarzlarini ve deger
sistemlerini yansitmaktadir (Richards, 2002).
Kiiltiirel miras turizmi, destinasyonlarin otantik
kimliklerini 6n plana ¢ikarmasi ve ziyaretgilere
0zglin deneyimler sunmasi agisindan dnemli-
dir. Gastronomi miizeleri, bu baglamda kiiltiirel
mirasin korunmasi ve turizm gelisimi arasinda
koprii gorevi lstlenmektedir (Du Rand ve He-
ath, 2006).

Gastronomi miizeleri li¢ temel kategoride sinif-
landirilmaktadir. Belirli bir gida {iriiniine odak-
lanan zriin odakli miizeler (¢ikolata, peynir, sa-
rap miizeleri gibi), belirli bir cografi bolgenin
mutfak kiiltliriinii sergileyen bolgesel mutfak
miizeleri, genis bir perspektifle yiyecek ve ige-
cek kiiltiirtinii ele alan genel gastronomi miize-
leri (Ceyhun Sezgin ve Akbiyuk, 2021). Bu mii-
zeler interaktif sergiler, tattim seanslari, atolye
calismalar1 ve egitim programlar1 araciligiyla
ziyaretcilere kapsamli deneyimler sunmaktadir
(Santich, 2004; Seyhanlioglu vd, 2023).



Diinyadan secilmis gastronomi miizeleri

Diinya genelinde farkli gastronomi miizesi mo-
delleri bulunmaktadir. Avrupa miizeleri tarih-
sel derinlik ve geleneksel {iretim yontemlerine
odaklanirken, Amerika kitas1 miizeleri kiltiirel
cesitlilik ve go¢ tarithini yansitmaktadir. As-
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ya'daki gastronomi miizeleri ise teknolojik ye-
nilikleri ve interaktif deneyimleri 6n plana ¢i-
karmaktadir. Asagidaki ¢izelgede kita bazinda
one c¢ikan se¢ilmis gastronomi miizeleri sunul-

maktadir.

Cizelge 1
Diinyadan se¢ilmis gastronomi miizesi 6rnekleri
Kita/Bolge Miize Ad1 Ulke, Sehir  Tema / Odak One Cikan Ozellik
Besin tiretiminden
) ABD, P o
Amerika g[rliliug\l/[oofFlX)]g()l and New York Genel Gastronomi tiiketime interaktif siireg
sergisi
Smithsonian National Julia Child'm mutfaginin
Amerika Museum of American ~ ABD, Amerikan Mutfak likast: 1945 g
Kitasi History — Mutfak Washington Tarihi tam replikas, 19
Bolimii g sonrasit doniisiim
. Pelourinho tarihi
Amerika Sfaggﬁ?;my Museum ISBr;ez%/a, Bolgesel Mutfak  merkezinde kuzeydogu
atvador Brezilya mutfak mirasi
Deutsches Currywurst Almanya, Uriin Odakli POP tiler sokak yemeginin
Avrupa Museum Hamb e rst) tarihsel gelisimi ve
used amburg urrywu kiiltiirel 6nemi
Belcika Uriin Odakl Belgika gastronomi
Avrupa Frietmuseum Brii ’ (Patates geleneginin simgest; tarihi
russe Kizartmasi) binada sergi
Pick Salami and Szeged Macaristan, Uriin Qdakh 1869 kuruluslu Pick
Avrupa Paprika Museum S d (Salami & fabrikasi tarihi; paprika
P zeee Paprika) iiretim siireci
A Chocolate Museum Almanya,  Uriin Odaklh Diinyanin en gok ztyaret
vrupa Kéln Kéln (Cikolata) edilen ¢ikolata miizesi; ~2
milyon/y1l
Shin-Yokohama Japonya, Uriin Odakl1 Japonya'mn glflayq
Asya Raumen Museum Yokoh R ) adanmis ilk miizesi
okohama amen (1994); tadim deneyimi
. Giliney riin Odakl . i
Asya Nong Shim Ramen Kore Uriin Odakli Kore instant noodle tarihi;
Museum Seul ’ (Instant Noodle)  interaktif iiretim deneyimi
Malezya 100+ yemegin gercek
Asya Wonderfood Museum P ’ Bolgesel Mutfak  boyutlu replika sergisi;
enang hawker kiiltiirii
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Tiirkiye gastronomi miizeleri

Giin gectikgce gastronomi bilinci arttikga Tiir-
kiye’de gastronomi miizeleri agilmaktadir. Bu
miizeler geleneksel Tiirk mutfagindan cikola-
taya, zeytinyagindan kahveye kadar genis bir
yelpazeyi kapsamaktadir. Ozellikle Istanbul'da
konumlanmis olan Tiirk Lezzet Miizesi, "81 ilin
binlerce ¢esit yiyecek ve igecegi burada!" slo-
ganiyla 2016 yilinda faaliyete ge¢mis ve Tiirk
mutfagi kiiltliriinii yansitan 6nemli bir destinas-
yon pazarlama araci islevi gérmektedir (Sok-
men, 2019).

Tiirkiye'deki gastronomi miizelerinin karakte-
ristik 6zelliklerinden biri, miize ve restoran kon-
septini birlestiren hibrit yapilaridir. Bu yaklagi-
min en belirgin 6rneklerinden biri Erzurum'da
yer alan Tarihi Erzurum Evleri'dir. 1850'li y1l-
lara dayanan bu kompleks, on bir tarihi Erzu-
rum evinin birlesiminden olusarak hem mimari
nostalji hem de gastronomi deneyimi sunmak-
tadir. Tiirkiye'deki gastronomi miizeleri, tema-
tik agidan 6nemli bir ¢esitlilik sergilemektedir.
Pelit Cikolata Miizesi, 1957 yilindan bu yana
cikolata iiretiminde faaliyet gOsteren firmanin
2004 yilinda miize konseptini hayata gecirme-
siyle kurulmustur. Miize, ¢ikolatay1 sanat eseri-
ne doniistiirerek gastro-sanat birlikteligi ortaya
koyma amacindadir. Bes salon olarak organize
edilen miizede Tiirk-Islam tarihi ile ilgili eserler
cikolata malzemesinden {tretilmektedir (Bilir,
2020).

526

Benzer sekilde, Kars ilinde bulunan peynir
miizesi, yerel peynir ve peynircilik kiiltiiriinii
yansitan tematik bir yaklasim benimsemistir.
Bu miize, bolgesel gastronomi 6zelliklerinin
korunmasi1 ve tanitilmasi acisindan kritik bir
rol istlenmektedir. Tiirkiye'nin en kapsamli
gastronomi miizesi olarak kabul edilen Mutfak
Sanatlar1 Akademisi Miizesi, 2000'1 agkin eserle
Osmanli'nin son dénemlerinden Cumhuriyet'in
ilk ve orta donemine uzanan sektorel gelisime
taniklik etmektedir. Miize, 185 eserini barindi-
ran U¢ sanal sergiyle diinya capinda erisilebi-
lirlik saglamaktadir. Bu kapsamli koleksiyon,
Tiirk gastronomi tarihinin sistematik bir sekilde
belgelenmesi ve gelecek nesillere aktarilmasi
acisindan 6nem tasimaktadir. Ulasilabilen kay-
naklar dogrultusunda 2025 yil1 itibariyle miize
sayilar1 46’a ¢ikmustir.

Cizelge 2°de 2025 Haziran ay1 itibariyle ulasila-
bilen miizeler yer almaktadir. Haziran 2025 yili
itibariyle iiriin odakli miizeler, bolgesel mutfak
miizeleri ve genel gastronomi miizeleri olmak
lizere toplam 46 gastronomi miizesi bulunmak-
tadir. Say1 tam kesin olmamakla birlikte; gast-
ronomi miizesi kavraminin genis bir spektrumu
kapsamasi, kiiglik 6lgekli, yerel yonetimler ta-
rafindan isletilen miizelerin tanitim eksikligi,
yeni agilan miizelerin heniiz platformlara akta-
rilmamasi, bazi miizelerin genel miize katego-
risinde yer alip gastronomi boliimii olarak ayri
listelenmemesi nedenleriyle ulasilabilen say1
kirk altidur.
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Cizelge 2
Tiirkiye 'deki gastronomi miizeleri (Bilir, 2020; Cekal vd, 2022; Mankan, 2017; Sar1 Gok, 2020;
Sandikg1, 2019; Savaskan, 2021)

. s o Bagh Oldugu Kurulus
Miize Ismi Temasi Bulundugu 11 Kurum/Kisiler il
Sucuk Miizesi Sucuk Afyonkarahisar Cumbhuriyet 2020

Sucuklari
Ekmek Miizesi "[al.1'11 ve Tahil Ankara Ankara Halk Ekmek 2007
Urtinleri
At.e.l piirk Ormap Ciftligi Sarap, Tursu ve Atatiirk Orman 2010
Miize ve Sergi Salonu Sirke Ankara Ciftligi
(Sarap Miizesi) &
Artvin Geleneksel Mutfak Geleneksel . . e
ve Kiiltiir Miizesi Mutfak ve Kiiltiir Artvin Artvin Valiligi 2022
Cine Aricilik Miizesi Aricilik Aydin @dpan Meqderes 2010
Universitesi
Oleatrium Zeytin ve Zeytin ve Avdin Hasan ve Giirsel 2012
Zeytinyag1 Tarihi Miizesi Zeytinyagi Y Tonbul
Edremit Evren Ertiir Tarihi L . . . 2005
Zeytinya@ Aletleri Miizesi Zeytinyagi Balikesir Sabit Ertiir
Ayuvahl; Belediyesi Zeytin Zeytin Balikesir Ayvalik Belediyesi ~ 2012-
Miizesi 2022
Bigcak Miizesi Bigak Bursa Bursa_Bu}_fuksehlr 2017
Belediyesi
Bursa Cikolata Miizesi Cikolata Bursa Mesut Kiriml 2021
. L Ada Ciftlik Gida Ur.
Adatepe Zeytinyagi Miizesi ~ Zeytinyagi Canakkale San. Tic. A.S. 2001
Gillpmar Zeytinyagi Miizesi  Zeytinyagi Canakkale Canakkale Valiligi 2020
Kahve Fincan1 Miizesi Kahve Fincanm Elazig i Kultur Ve .. 2024
Turizm Midiirligi
Tarihi Erzurum Evleri Yoresel Mutfak Erzurum Erzurum Miize 2011
Restoran Miize Kilttirt Midirligi
. o " . Gaziantep
En}lne 'Gogus Mutfak Ys)re"senl Mutfak Gaziantep Biiyiikschir 2008
Miizesi Kilttrt D
Belediyesi
Baklava Miizesi Baklava Gaziantep Oguzhan Saygili 2018
Gaziantep
Fistik Miizesi Fistik Gaziantep Biiytiksehir 2018
Belediyesi
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UDMA Peynir Miizesi ve
Restoran

Rayiha Baharat Miizesi

Antakya T1ibbi ve Aromatik
Bitkiler Miizesi

Antakya Mutfak Miizesi
(UNESCO Hatay
Gastronomi Evi)

Altin6zii Tokaglt Zeytin
Miizesi

Mutfak Sanatlar1 Akademisi
(MSA) Miizesi

Polonezkoy Aricilik Miizesi
Pelit Cikolata Miizesi

Turk Lezzet Miizesi

Kostem Zeytinyagi Miizesi

Tematik Mutfak Miizesi

Dondurma Miizesi

Safranbolu Cikolata Miizesi
Safranbolu Kahve Miizesi

Peynir Miizesi

Bogatepe Peynir Miizesi

Zavot Peynir Miizesi (Eko
Miize)

Bugday Miizesi
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Peynir

Baharat

Bitkiler ve
Baharatlar

Yoresel Mutfak
Kualtira

Zeytin ve
Zeytinyagi

Mutfak Geregleri
Aricilik

Cikolata

Y oresel Mutfak
Kaltira

Zeytinyagi

Y oresel Mutfak
Kilttra

Dondurma

Cikolata
Kahve
Peynir
Peynir

Peynir

Iahll ve Tahil
Urtinleri

Gaziantep

Gaziantep

Hatay

Hatay

Hatay

Istanbul
Istanbul
Istanbul

Istanbul

[zmir

Kahramanmaras

Kahramanmaras

Karabiik
Karabiik
Kars
Kars

Kars

Malatya

Gaziantep
Biiyiiksehir
Belediyesi
Gaziantep
Biiyiiksehir
Belediyesi

Hatay Valiligi

Antakya Ticaret ve
Sanayi Odasi ve
Hatay Biiyiiksehir
Belediyesi

Hatay Altindzii
Kaymakamligi

Mehmet Aksel
Kemal Sayal

Pelit Cikolata

Mehmet Yasin ve
Vedat Bagaran

Kostem Kiiltiir ve
Egitim ve Miizecilik
Vakfi
Kahramanmaras
Dulkadiroglu
Belediyesi

Kahramanmaras

Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1

Mesut Kirimli

Atilla Narin, Naim
Koca ve Semih
Yildirim

Kars i1 Kiiltiir ve
Turizm Midirligi

Kars 11 Kiiltiir ve
Turizm Midiirligi

Bogatepe Cevre ve
Yasam Dernegi
Malatya Kadin
Girigimi Uretim ve
Isletme Kooperatifi

2022

2022

2012

2013
(2019)

2017

2004
2004

2014
2018

2017

2017

2018

2019

2019

2022
2010
2011

2020



Osman OZER

Eg"ea Zpytm ve Zeytincilik Zeyt?“ Ve Manisa Akhisar Belediyesi 2013
Miizesi Zeytinyagi
Ozel Mugla Aricilik Miizesi ~ Aricilik Mugla Mugla} m. Ar.1 ... 2010
Yetistiricileri Birligi
. S . Marmaris Ticaret
Marmaris Bal Evi Miizesi Bal Mugla Odast Baskanh 2012
Marmaris Kapurcuk Kiiltiir ~ Yoresel Mutfak -
ve Gastronomi Evi Kiltiirii Mugla Mehmet Baysal 2015
My Chocolate Bodrum . g Mesut Kirimli ve
Cikolata Miizesi Cikolata Mugla Onurcan Kdoksal 2021
thrarpan Sagra Findik Findik Ordu Ordu Buypksehlr 2022
Miizesi Belediyesi
ng Miizesi (Cay Cargist Cay Rize Rize Ticaret Borsast 2022
icinde)
. g Gecmisten )
Gegmisten G el.? cege Gelecege Sivas (_;ur_nhur_l yet 2019
Gastronomi Miizesi G . Universitesi
astronomi
Hacibanlar Evi Mutfak Yoresel Mutfak Lurf ]S;nl.l.lll{rfah. 2011
Miizesi Kiiltiirii Sanhurfa uyukgehir
Belediyesi
Kutman Sarap Miizesi Sarap Tekirdag Adnan Kutman 2003
Tekirdag
qurabolu Salgamli Tarim Sgrap, Tursu ve Tekirdag Bilyiikschir 2019
Miizesi Sirke T
Belediyesi

Tiirkiye'deki gastronomi miizeleri, somut olma-
yan kiiltiirel mirasin korunmasi, yasatilmasi ve
gelecek nesillere aktarilmasi konusunda kritik
bir rol listlenmektedir. Bu miizeler, geleneksel
mutfak kiiltiiriinii modern miizecilik anlayisiyla
bulusturarak hem egitim hem de turizm agisin-
dan degerli kaynaklar haline gelmislerdir. Mev-
cut 46 gastronomi miizesi, Tlrkiye'nin zengin
mutfak mirasimin ¢esitliligini yansitmakla bir-
likte, bu alandaki akademik c¢aligmalarin artiril-
mast ve yeni miizelerin kurulmasi i¢in gerekli
stratejik planlamalarin yapilmasi 6nem arz et-
mektedir.

Yontem

Arastirma deseni

Bu arastirma, nitel arastirma paradigmasi cer-
cevesinde olgubilim (fenomenoloji) deseninde
tasarlanmistir. Olgubilim deseni, bireylerin be-
lirli bir olgu ya da kavrama iliskin deneyimle-
rini, algilarin1 ve bu algilar1 nasil yorumladik-
larin1 derinlemesine anlamayi amaglamaktadir
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(Creswell, 2014). Bu desen, 6zellikle heniiz
yeterince ¢alisilmamis veya ¢ok boyutlu sosyal
olgularin kesfedilmesinde giiclii bir yaklagim
sunar. Bu arastirmada “Konya’da kurulmasi
planlanan Gastronomi Miizesi” olgusu, fark-
I1 paydas gruplarinin deneyim ve beklentileri
lizerinden anlasilmaya calisilmigtir. Nitel yak-
lagim, arastirma konusunun karmasik, ¢ok bi-
lesenli ve baglama duyarli yapisi nedeniyle ter-
cih edilmigstir. Arastirmada yar1 yapilandirilmis
gorlisme teknigi kullanilmis; bu teknik, kati-
limcilarin goriislerini sistematik olarak ortaya
koyarken ayn1 zamanda esneklik saglayarak de-
rinlemesine veri toplanmasina olanak tanimistir
(Creswell, 2014). Verilerin ¢oziimlenmesinde
betimsel analiz yaklasimi benimsenmistir.

Calisma grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu, amacl 6rnekleme
yontemlerinden maksimum ¢esitlilik 6rnek-
lemesi ile belirlenmistir. Maksimum c¢esitlilik
orneklemesi, evrendeki farkli paydas perspek-
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tiflerinin zengin bir bicimde temsil edilmesini
ve olgunun ¢ok yonlii bir sekilde anlagilmasini
hedefler (Creswell, 2014). Paydas teorisi (Free-
man, 1984) temel alinarak, bir turizm projesin-
den etkilenen veya projeyi etkileyebilecek tim
gruplarin siirece dahil edilmesi gerektigi ilkesi
benimsenmigstir. Stirdiiriilebilir turizm gelisimi
icin paydas katilimi ve igbirligi kritik 6dneme
sahiptir (Byrd, 2007). Bu kapsamda calisma
grubu; kamu kurumlar1 (yerel yonetim), 6zel
sektor (turizm isletmecileri, restoran sahipleri/
sefler), sivil toplum kuruluslari, akademi ve tu-
ristler (yerli ve yabanci) olmak iizere bes ana
paydas kiimesinden olusturulmustur. Calisma
grubuna dahil edilme kriterleri; yerel yonetim
temsilcileri ve turizm profesyonelleri i¢in Kon-
ya’da en az 5 yillik mesleki deneyim, restoran
sahipleri/sefler icin Konya mutfaginda en az
10 yil calismis olma veya isletme sahibi olma,
akademisyenler i¢cin gastronomi, turizm veya
kiiltiirel miras alanlarinda dogrudan akademik
caligmalar yiiriitiyor olma, STK temsilcileri
i¢cin gastronomi, kiiltiir veya turizm alanlarinda
faaliyet gosteren bir sivil toplum kurulusunda
aktif gérev yapma, turistler i¢cin Konya’y1 daha
once ziyaret etmis olma, bu ziyarette en az 3

Cizelge 3
Katilimcilarin kategori bazinda dagilimi

gece konaklamis olma ve Konya mutfagina dair
deneyim yasamis olma sekilde belirlenmistir.
Dislama kriterleri ise yukaridaki sartlar1 sag-
lamayan katilimcilar ile goniillii onam verme-
yen bireyler olarak belirlenmistir. Veri toplama
stirecinde veri doygunlugu ilkesi gozetilmistir.
Doygunluk, yeni katilimcilardan elde edilen
verilerin daha onceki verilere anlamli bir katki
saglamadig1 ve temalarin tekrar etmeye basla-
dig1 noktada ulasilmistir (Guest vd, 2006). Bu
dogrultuda 17. katilimcidan sonra yeni bir tema
veya alt tema ortaya ¢ikmamis, veri toplama sii-
reci sonlandirilmistir.

Caligma grubunun dagilimi; yerel yonetim tem-
silcileri (3 kisi), turizm isletmecileri (4 kist),
restoran sahipleri ve sefler (3 kisi), akademis-
yenler (2 kisi), sivil toplum kurulusu temsilci-
leri (2 kist), turistler (3 kisi; 2 yerli, 1 yaban-
c1) seklindedir. Katilimcilarin yas ortalamasi
42.6’d1r. Cinsiyet dagilimi %65 erkek (n=11),
%35 kadindir (n=6). Egitim diizeyi: lisans
(%58.9, n=10), yiiksek lisans (%23.5, n=4), lise
(%17.6, n=3). Mesleki deneyim ortalamasi 13
yildir (min=10, max=30). Cizelge 3’de katilim-
cilarin kategori bazinda dagilim1 detayli olarak
gosterilmistir.

Kategori Katilime1 Sayis1 Yiizde (%) Ortalama Yas Kadin Erkek
Yerel Yonetim Calisanlari 3 17.6 45.0 0 3
Turizm Isletmecileri 4 23.5 393 1 3
Restoran Sahipleri/Sefler 3 17.6 43.0 1 2
Akademisyenler 2 11.8 41.5 1 1

STK Temsilcileri 2 11.8 50.5 1 1
Turistler 3 17.6 40.3 2 1
Toplam 17 100.0 42.6 6 11

Veri toplama araci

Veri toplama araci olarak yar1 yapilandirilmis
goriisme formu kullanilmigtir. Goriisme formu-
nun gelistirilmesinde izlenen adimlar sunlardir:
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Uzman goriigii: Hazirlanan taslak form, nitel
arastirma yontemleri, gastronomi turizmi ve
miize yonetimi alanlarinda ¢alisan ii¢ 6gretim
liyesi tarafindan kapsam gecerligi, anlagilirlik
ve uygunluk agisindan degerlendirilmistir. Uz-
manlardan gelen doniitler dogrultusunda bazi
sorularin ifadesi sadelestirilmis, bazi maddeler
¢ikarilmis ve yeni maddeler eklenmistir.

Pilot uygulama: Form, iki katilimci (bir turizm
isletmecisi ve bir akademisyen) ile test edilmis;
sorularin akiciligl, siiresi ve anlasilabilirligi
kontrol edilmistir. Pilot uygulama sonucunda
sorularda anlamli bir degisiklige ihtiya¢ duyul-
mamis, formun son hali; demografik bilgiler,
gastronomi miizeleri hakkinda genel bilgi bi-
rikimi, Konya Gastronomi Miizesi’nin siirdii-
riilebilir turizme etkileri, beklenen faydalar ve
potansiyel riskler, paydas isbirligi, sorunlar ve
¢Ozlim Onerileri olarak bes ana boliimden olu-
sacak sekilde kesinlestirilmistir. Her boliimde
acik uclu sorulara yer verilmis, katilimcilarin
kendi deneyimlerini ve degerlendirmelerini ay-
rintili olarak ifade edebilmeleri i¢in yonlendiri-
ci olmayan bir yaklagim benimsenmistir.

Veri toplama siireci

Veriler, 2025 yilinin Agustos-Aralik aylarinda
yiiz ylize gorligmeler yoluyla toplanmistir. G6-
rismeler, katilimcilarin uygun olduklari zaman
ve mekanlarda gergeklestirilmistir. Her goriis-
me ortalama 25-45 dakika siirmiis ve katilim-
cilarin izniyle ses kaydi alinmistir. Goriisme
formu, Konya Gastronomi Miizesi'nin stirdiirii-
lebilir turizm gelisimine katkilari, miizenin ¢ev-
resel etkileri, paydas isbirligi ve koordinasyon,
karsilasilan sorunlar ve ¢Oziim Onerileri temel
konular1 kapsamaktadir. Paydas c¢esitliligini
saglayacak minimum amagh o6rnekleme seci-
lerek, 17. katilimcidan sonra veri tekrar1 goz-
lenmis ve doyum noktasina ulagmasindan sonra
veri toplama islemi sonlandirilmistir.

Veri analizi
Elde edilen veriler, betimsel analiz yontemiyle
¢oziimlenmistir. Betimsel analiz, ham verilerin
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onceden belirlenen tematik ¢erceveye gore 6zet-
lenmesi, dlizenlenmesi ve yorumlanmasi siireci-
dir (Yildinnm & Simsek, 2016). Bu arastirmada
betimsel analiz adimlart izleyerek gergeklesti-
rilmistir. Tematik ¢ergevenin olusturulmas ile
baslanmistir. Gorlisme sorulari, ilgili literatiir ve
arastirmanin kavramsal ¢ergevesi siirdiirtilebilir
turizm, sehir imaji, gastrodiplomasi, kiiltiirel
miras temel alinarak bes ana tema belirlenmis-
tir. Bunlar, gastronomi miizeleri hakkinda bilgi
birikimi, stirdiirtilebilir turizm gelisimine katki-
lar ve turizm sembolii potansiyeli, ¢cevresel et-
kiler, paydas isbirligi ve koordinasyon, faydalar
ve riskler, karsilasilabilecek sorunlar ve ¢oziim
Onerileri seklindedir. Sonrasinda veriler tema-
tik cergeveye gore islenmistir. Tiim transkript-
ler aragtirmaci tarafindan dikkatlice okunmus,
her katilimcinin ifadeleri yukaridaki temalar
altinda siniflandirilmistir. Bu asamada anlam-
It climle veya paragraf diizeyinde kodlamalar
yapilmistir. Bulgular tanimlanmis ve diizenlen-
mistir. Her tema altinda katilimecilarin goriisleri
siklik ve igerik agisindan 6zetlenmis, dogrudan
alintilarla desteklenmistir. Alintilar secilirken
temay1 en iyi yansitan, ¢arpici veya farkli pers-
pektif sunan ifadeler tercih edilmistir. Son ola-
rak yorumlanmistir. Bulgular, tartisma boliimii
icin bir 6n yorum niteliginde degerlendirilmis;
ancak temel diizeyde betimleme yapilmis, aras-
tirmacilarin kigisel yorumlarindan kaginilmastir.

Gecerlik ve giivenilirlik

Bu arastirmada nitel aragtirmalarda gecerlik ve
gilivenirligi saglamak iizere Lincoln ve Guba
(1985) tarafindan onerilen dort 6lgiit temel alin-
mistir. Inandiricilik/i¢ gegerlik icin temalar ve
dogrudan alintilardan olusan bulgular bes go-
nilli katihmeiya (K1, K4, K9, K12, K16) ile-
tilmis, onlarin degerlendirmeleri alinarak Kati-
limci teyidi yapilmistir. Katilimeilar, bulgularin
kendi ifadelerini ve genel paydas goriislerini
dogru yansittigin1 onaylamistir. Analiz siireci
ve gecici bulgular, nitel aragtirma yoOntemle-
r1 konusunda deneyimli iki 6gretim tiyesi ile
paylasilmis, onlardan gelen doniitler dogrul-
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tusunda bazi kodlamalar yeniden diizenlene-
rek uzman incelemesi yapilmistir. Kamu, 6zel
sektor, akademi, STK, turist gibi farkli paydas
gruplarindan veri toplanarak tek bir kaynaga
bagli yanlilik riski azaltilarak, veri liggenleme-
si yapilmistir. Aktarilabilirlik/Dis gecgerlik icin
arastirmanin baglami, katilimcilarin 6zellikleri,
veri toplama siireci ve analiz adimlar1 ¢ok ay-
rintil1 bicimde agiklanarak, ayrintili betimleme
yapilmisti. Bu sayede okuyucularin benzer
baglamlara ne 6l¢iide genelleme yapabilecek-
lerine kendilerinin karar vermesi olanakli ki-
limmustir. Farkli paydas gruplart dahil edilerek
olgunun ¢esitli goriiniimlerinin temsil edilmesi
saglanarak, maksimum g¢esitlilik 6rnekleme-
si uygulanmigtir. Tutarlilik/Giivenirlik iginse,
iki bagimsiz kodlayict arasinda %92 uyumla
kodlayicilar aras1 giivenirlik saglanmistir. Ses
kayitlari, transkriptler, kodlama tablolari, ana-
liz notlarindan olusan tiim ham veriler arastir-
macilar tarafindan saklanmakta ve gerektiginde
denetime acik tutularak siire¢ denetimi sag-
lanmaktadir. Teyit edilebilirlik/Nesnellik i¢in
arastirma slirecinde alinan 6rnekleme, soru ge-
listirme, veri toplama, analiz seklindeki tiim ka-
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rarlar yazili olarak belgelenmis ve bu belgeler
arastirma raporunda seffaf bicimde sunularak
denetleme izi olusturulmustur. Arastirmacilarin
Konya’ya ve gastronomi turizmine iliskin 6n
yargilari, olasi etkileri yansitma notlari ile kayit
altina alinmis ve analiz sirasinda bu 6n yargila-
rin bulgulart yonlendirmemesi i¢in ¢aba goste-
rerek, arastirmacinin konumu olusturulmustur.
Bu arastirma icin Selcuk Universitesi Turizm
Fakiiltesi Dekanligi, Bilimsel Etik Degerlendir-
me Kurulundan 07.07.2025 tarihli ve 197/7 say1
ile etik kurul izni alinmastir.

Bulgular

Amacl 6rnekleme yontemiyle secilmis; en az
10 y1l deneyim sahip yerel yonetim ¢alisanlari,
aktif turizm deneyimi olan turizm sektorii ¢ali-
sanlar1, yoresel ve geleneksel mutfak bilgisine
sahip restoran sefleri gastronomi alaninda etkin
akademisyenler, as¢ilik, gastronomi ve kiiltiirel
alanlarinda faaliyet yiiriiten sivil toplum kuru-
luslart tiyeleri, Konya'da en az 3 gece konakla-
ma yapmis ve dnceden Konya’y1 ziyaret etmis
turistlerden olusan gozlem grubunun profilleri
ve demografik bulgular1 Cizelge 4’te verilmek-
tedir.
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Cizelge 4

Katilimcilarin demografik ozellikleri

Kod Kategori Yas Cinsiyet Egitim Durumu gllff::: Meslek/Pozizyon :)Yellll;: yim
K1 Yerel Yonetim 45 E  Kamu Yonetimi (Lisans) Evli Midiir 20
K2 Yerel Yonetim 38 E  Sehir Planlama (Y.Lisans) Evli Proje Koordinatoric 12
K3 Yerel Yonetim 52 E  Isletme (Lisans) Evli Miidiir Yardimcist 25
K4 Turizm Isletmecisi 41 E  Turizm Isletmeciligi (Lisans) Evli Otel Genel Miidiirii 18
K5 Turizm Isletmecisi 35 E  Isletme (Lisans) Bekar  Tur Operatdrii 10
K6  Turizm Isletmecisi 48 E  Turizm Rehberligi (On Lisans) Evli g:ﬁ?l?iat Acentesi 22
K7 Turizm Isletmecisi 33 K Turizm (Y.Lisans) Bekar  Yonetici 10
K8 Restoran/Sef 50 E  Ascilik (MYO) Evli Restoran Sahibi/Sef 30
K9 Restoran/Sef 42 E  Ascilik Sertifikasi Evli Sef 20
K10 Restoran/Sef 37 K Gastronomi (Lisans) Bekar  Sef 15
K11 Akademisyen 44 K Gastronomi (Doktora) Evli Dog. Dr. 12
K12 Akademisyen 39 E  Turizm (Doktora) Evli Prof. Dr. 16
K13 STK Temsilcisi 55 E  Isletme (Lisans) Evli Dernek Bagkani 28
K14 STK Temsilcisi 46 K Sosyoloji (Y.Lisans) Evli Koordinator 18
K15 Turist 29 E  Miihendislik (Lisans) Bekar  Mihendis 15
K16 Turist 58 K  Lise Evli Emekli Ogretmen 20
K17 Turist 34 K Sanat Tarihi (Lisans) Evli Turizm Acentesi 15

Bulgular bélimii; katilimeilarin yari1 yapilan-
dirtlmis goriisme sorularina verdigi yanitlarin
betimsel analiziyle elde edilen tematik bulgu-
lardan olugmaktadir. Katilimcilarin benzer ige-
rikteki ifadeleri tematik acidan birlestirilmis;
tekrar sikligr yiiksek goriisler dogrudan alin-
tilarla desteklenmistir. Bulgular bes ana tema
cercevesinde sunulmaktadir.

Temalar

Bu boéliimde elde edilen veriler betimsel analiz
ile temalara doniistiiriilmektedir. Miilakat soru-
larina katilimcilarin verdigi cevaplar diizenlen-
mig metin halinde sunulmaktadir. Aragtirmanin
giivenirlik ve gegerliligini desteklemek amaciy-
la bu yaklasim benimsenmistir. Bu boliim alt1
kisimdan olusmaktadir.

AYDIN GASTRONOMY, 10 (2), 521-542, 2026

Gastronomi miizeleri hakkinda bilgi biriki-
mi

Bu baglik altinda katilimcilara gastronomi mii-
zeleri hakkindaki bilgi birikimleri sorulmustur.
Paydaglardan elde edilen goriisler, gastronomi
miizelerinin ¢ok boyutlu bir islev iistlendigini
ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgulara gore
gastronomi miizeleri; kiiltiirel mirasin korun-
masi1 ve aktarimi (K1, K3, K8, K10, K14), tu-
rizm ve destinasyon pazarlamasi (K4, K6, K7,
K12), deneyim ve etkilesim sunma (K2, K5,
K9, K16, K17), akademik bilgi iiretimi (K11,
K12) ve toplumsal katilim saglama (K13) gibi
cok yonlii islevlere sahip oldugu ifade edilmek-
tedir. K1, K3, K8 ve K10'un bu konudaki goriis-
leri asagida sunulmustur.
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K1: "Gastronomi miizeleri, son 15-20 yilda
diinyada popiilerlik kazanan o6zel tematik mii-
zelerdir. Bu miizeler sadece yiyecek-igecek
sergileyen yerler degil, ayni zamanda kiiltiirel
mirasin, yerel iiretim tekniklerinin ve toplumsal
bellekteki mutfak geleneginin korundugu, akta-
rildigit mekanlar olduguna sahit oldum.”

K3: "Gastronomi miizelerinin kiiltiirel siirdii-
riilebilirlik acisindan cok onemli islevieri var.
Konya gibi zengin bir mutfak mirasina sahip se-
hirler igin gastronomi miizesi, kiiltiirel mirasin
ve ozgiinliigiin sembolii olabilir."

K8: "30 yudwr mutfakta ¢alisiyorum ve gast-
ronomi miizelerinin meslegimize olan katkisini
¢ok onemsiyorum. Bu miizeler bizim mesle-
gimize toplumsal onem kazandiryyor, mutfak
kiiltiiriinii yiiceltiyor. Bir gastronomi miizesi,
bu lezzetlerin tarihini, cografi isaretini, saglik
degerini, tiretim tekniklerini profesyonelce su-
nabilir."

K10: "Geleneksel mutfak kiiltiiriimiiz hizla kay-
boluyor. Biiyiikannelerimizin bildigi tarifler,
teknikler, malzemeler unutuluyor. Gastronomi
miizesi aslinda bir bellek merkezi islevi gére-
bilir. Sozlii yemek tarihi ¢alismalart yapilmali,
usta as¢ilarla réportajlar kaydedilmeli, eski ta-
rifler denenmeli ve arsivlenmeli."

K2: "Gastronomi miizeleri, deneyimsel turiz-
min en 6nemli unsurlarindan biri haline geldi.
Bu miizelerde sadece ge¢mise ait objeler sergi-
lenmez; ayni zamanda atélye ¢alismalari, tadim
etkinlikleri ve sef gosterileri gibi canli etkinlik-
ler diizenlenmektedir."

KS: "Gastronomi miizeleri hakkindaki bilgim
mesleki seyahatlerimle artti. Bu miizelerde ziya-
ret¢iler sadece izlemiyor, dokunuyor, kokuyor,
tadiyor, hatta bazen kendileri itiretiyor. Tiirki-
ye'de bu alanda ciddi bir bosluk bulunmakta-
dir"”

Paydaslarin goriisleri biitiinciil olarak degerlen-
dirildiginde, gastronomi miizelerini yalnizca
bir sergi alani olarak degil; kiiltiirel bellek, top-
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lumsal katilim ve deneyimsel turizmin kesisim
noktasinda ¢ok islevli bir kurum olarak tanim-
ladiklar1 goriilmektedir.

Siirdiiriilebilir turizm gelisimine katkilar ve
turizm sembolii potansiyeli

Bu bagslik altinda katilimcilara kurulacak Kon-
ya Gastronomi Miizesi'nin stirdiiriilebilir turizm
gelisimine katkilar1 ve bir turizm semboliine
doniisme potansiyeli sorulmustur. Katilimcila-
rin tamaminin bu konuda hemfikir oldugu go-
rillmektedir. S6z konusu katkilarin ekonomik,
sosyal, kiiltlirel ve cevresel boyutlar1 kapsadi-
&1 anlagilmaktadir. Ekonomik boyutta miizenin
yeni istihdam alanlar1 yaratmasi, yerel {ireticile-
re pazar saglamasi, turizm gelirlerini artirmast
ve destinasyon cesitliligi saglayarak kalis sii-
relerini uzatmasi beklenmektedir. K13 ve K14,
turizm gelirlerinin sadece biiylik sermaye grup-
larina degil; kadin kooperatifleri, kiiciik tiretici-
ler ve yerel gruplar gibi dezavantajli kesimlere
de ulasmasi1 gerektigini vurgulamaktadir. Bu
bulgular bir biitiin olarak ele alindiginda Konya
Gastronomi Miizesi'nin hem siirdiiriilebilir tu-
rizm gelisimine ¢ok yonlii katkilar saglama hem
de sehrin turizm sembolii olma potansiyeline sa-
hip oldugu soylenebilir. K1, K6, K9 ve K14'iin
bu konudaki goriisleri asagida sunulmustur.

K1: "Konya Gastronomi Miizesi, sehrin turizm
potansiyelinde etkili bir rol oynayabilir. Gast-
ronomi miizesi, destinasyon ¢esitlendirmesi
saglayarak kalis siiresini uzatabilir. Dogru ta-
sarlanmig ve yonetilmis bir gastronomi miizesi
Konya'yr doniistiirebilir."

Ke: "Turistler artik goriilecek yerler degil ya-
sanacak deneyimler arvyor. Gastronomi miizesi
tam da bu deneyimi sunabilir. Miize kurulurken
ve isletilirken yerel halk siirece dahil edilmeli-
dir; bu hem otantik deneyim olusturur hem de
gelir dagilimim iyilestirir. Sembol potansiyeli
kesinlikle var."

K9: "Sembol potansiyeli yiiksek; diinyada ilk
'Mevlevi Mutfagi' sergisi Konya'da olabilir. Bu



hi¢bir miizede yok. Bir miize agilir ama birkag
yil sonra igerik giincelligi kaybederse basarisiz
olur. Her ay yeni bir atolye serisi, mevsimlik
sergiler, canli yemek yapimlar: gibi etkinlikler
surekliligi saglar."

K14: "Kiiltiirel siirdiiriilebilirlik, gelecek ku-
saklarin kiiltiirel mirasa erigiminin garanti alti-
na alinmasidwr. Gastronomi miizesi bu garantiyi
saglamanin aract olabilir. Bir yapinin sembol
olmasi igin toplumsal sahiplenme sart; Konya

halki miizeyi 'bizim miizemiz' olarak gormeli-
dir."

Ancak bu potansiyelin gerceklesmesi; igerik
benzersizligi, dijital goriniirlik, toplumsal
sahiplenme, giicli pazarlama ve siirekli ye-
nilenme gibi kritik faktorlere baghdir. Ortak
beklenti, miizenin Konya'nin kiiltiirel kimligi-
ni giliclendiren ¢ok islevli bir kiiltiir kurumuna
doniismesidir.

Cevresel etkiler

Bu baslik altinda katilimcilara kurulacak Kon-
ya Gastronomi Miizesi'nin ¢evresel etkileri so-
rulmugstur. Katilimeilarin goriislert hem pozitif
hem de potansiyel negatif etkiler cergevesin-
de dengeli bir perspektif sunmaktadir. Pozitif
cevresel etkiler baglaminda miizenin yerel ve
organik iirlin kullanimin tesvik etmesi, siirdii-
riilebilir tarim pratiklerini tanitmasi, gida isra-
fina dikkat ¢ekmesi ve geleneksel ¢evre dostu
pratikleri yeniden canlandirmasi konusunda
giiclii bir goriis birligi bulunmaktadir. K10, K16
ve K17, gelecek nesillere daha yasanabilir bir
diinya birakma arzusunu dile getirmekte ve mii-
zenin ¢ocuk ve genglere yonelik cevre egitimi
programlarinin 6nemini vurgulamaktadir. K1,
K5, K8 ve K11'in bu konudaki goriisleri asagi-
da sunulmustur.

K1: "Yerel ve organik tiriin kullaniminin tegviki,
gida israfina dikkat ¢ekme, siirdiiriilebilir tarim
pratiklerinin tanmitimi, ¢evresel farkindalik egiti-
mi ve plastik kullaniminin azaltiimasi one ¢ikan
pozitif etkilerdir. Insaat siireci ¢evresel rahat-
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sizlik yaratabilir;, bununla birlikte miize bahge-
sinde Konya'yva ozgii bitki tiirleri, aromatik ot-
lar ve geleneksel sebze cesitleri yetistirilebilir."

KS: "Miize yesil sertifikaya sahip olabilirse
eko-tur giizergahina eklenebilir. Elektrikli arag
park yeri, sarj istasyonu, bisiklet kiralama hiz-
meti gibi uygulamalar hem ¢evresel katki sag-
lar hem de ziyaret¢i deneyimini zenginlestirir."”

K8: "Miizede sifir atik mutfagi ornek olustu-
rabilir. Konya ¢evresindeki organik c¢iftliklerle
dogrudan anlasmalar yapilarak ciftlikten sof-
raya modeli hayata gecirilebilir; bu hem ye-
rel ekonomiyi destekler hem de ¢evresel etkiyi
olumlu yonde sekillendirir."

K11: "Gastronomi miizesi i¢in ¢evresel etki de-
gerlendirmesi (CED) raporu hazirlanmalidur.
Bu rapor insaat asamasindaki giiriiltii, toz ve
trafik etkilerini; operasyon asamasindaki ener-
Ji, su ve atik yonetimini, ayrica istihdam ve ya-
sam kalitesi gibi sosyo-ekonomik etkileri kap-
samalidir.”

K2: "Miizenin Mevlana Miizesi ile Tellal Paza-
r1 civarimda mevcut kentsel doku icinde konum-
landirilmasi hem yaya yiiriiyiislerini artirir hem
tarihsel dokuyu tamamlar. Eski bir han ya da
medrese restore edilerek miizeye doniistiiriilme-
si hem kiiltiirel siirekliligi saglar hem de insaat
atigini minimumda tutar.”

K7: "Giinliik ziyaretgi kapasitesi dogru belir-
lenmeli; israf edilen gida miktar: ve bunun ¢ev-
resel maliyeti olan su, enerji ve arazi kullanimi
canli grafiklerle ziyaretcilere gosterilebilir."”

Potansiyel negatif etkilerin en aza indirilmesi
icin merkezi ve yaya erisilebilir konumlandir-
ma, tarihi bina adaptasyonu, ziyaret¢i kapasite-
si yonetimi ve emisyon kontrolii gibi dnlemler
vurgulanmaktadir. Katilimcilarin ortak beklen-
tisi, miizenin c¢evreye zarar veren degil; aktif
olarak cevreyi iyilestiren ve toplumda kalict
cevre bilinci olusturan bir kurum olmas1 yoniin-
de oldugu soylenebilir.
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Paydas isbirligi ve koordinasyon

Bu baslik altinda katilimcilara kurulacak Konya
Gastronomi Miizesi'nde paydas isbirligi ve ko-
ordinasyonun nasil saglanabilecegi sorulmus-
tur. Katilimcilarin tamaminin, paydas isbirligi
ve koordinasyonun gastronomi miizesi projesi-
nin basarist i¢in kritik 6nem tasidigi konusunda
hemfikir oldugu goriilmektedir. Bu isbirligi ih-
tiyaci, projenin ¢ok boyutlu yapisindan ve siir-
diiriilebilir bagarinin tek bir aktoriin ¢abalartyla
saglanamayacag1 gerceginden kaynaklanmak-
tadir. K1, K4, K9, K11 ve K17'nin bu konudaki
goriigleri asagida sunulmustur.

K1: "Paydas isbirligi, gastronomi miizesinin
basarisinin anahtar olabilir. Miize sadece be-
lediyenin projesi olmamali, tiim paydaslarin
ortak projesi olmali. Bu kurulda her paydastan
temsilci yer almalidir."

K4: "Miize, oteller, restoranlar ve tur operator-
leri diizenli olarak bir araya gelmeli; paket tur-
lar, ¢capraz promosyonlar ve ortak kampanyalar
planlanmalidir. Bu isbirliginin seffaf ve hakka-
niyetli olmasi biiyiik 6nem tasimaktadir.”

K9: "Gastronomi miizesinin akademik kurum-
larla giiclii baglar kurmasi énemlidir. Ogren-
ciler miizede staj yapabilir, 6gretim gorevlileri
icerik danismanligi verebilir ve ortak arastirma
projeleri yiiriitiilebilir. Akademik danisma ku-
rulu miizenin bilimsel standartlarin giivence
altina ali.”

K11: "Karmasik toplumsal projelerin tek bir
aktoriin kontroliinde degil, ¢oklu aktorlerin
esit katilimiyla yonetilmesi gerektigini diistinii-
yorum. Gastronomi miizesi, tiniversiteler icin
gastronomi miizeciligi, kiiltiirel turizm ve siir-
diiriilebilir gastronomi alanlarinda arastirma
sahast olusturabilir."

K13: "Sivil toplum olarak paydas isbirliginde
kapsayicilik ilkesini savunuyoruz. Paydaslar
valnizea giiclii ve kaynak sahibi aktorlerden
olusmamali; kararlar ¢cogunluk ilkesiyle degil,
tiim paydagslarin kabul edecegi uzlasma ile alin-
malidir.”
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K17: "Miize, oteller ve restoranlar koordineli
calistyorsa hizmet standartlagwr. Temel ifadele-
rin Ingilizce, Almanca ve Arapga cevirileri ha-
zir bulundurulabilir. Avrupa'daki benzer gast-
ronomi miizeleriyle kardes miize anlasmalart
vapilarak ziyaret¢i degisim programlar: diizen-
lenebilir."

Kapsayici, seffaf ve hesap verebilir bir igbirli-
g1 modeli, miizenin toplumsal mesruiyetini ve
uzun vadeli basarisini belirleyen temel etken-
lerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ortak bek-
lenti, miizenin tiim Konya'nin ortak eseri haline
gelmesidir.

Faydalar ve riskler

Bu baslik altinda katilimcilara kurulacak Kon-
ya Gastronomi Miizesi'nin faydalar1 ve riskleri
sorulmustur. Katilimeilar bu konuda kapsamli
bir perspektif sunmaktadir. Faydalar ekonomik,
sosyal, kiltiirel ve cevresel boyutlar1 kapsar-
ken, riskler de cesitli boyutlar sergilemektedir.
Ekonomik faydalar konusunda giiclii bir goriis
birligi bulunmaktadir: turizm gelirlerinde artis,
istihdam yaratimi, yerel iireticilere pazar ve otel
doluluk oranlarinda yiikselme en sik dile getiri-
len faydalar arasindadir. Katilimcilar, K1, K3,
K7 ve Kl14'in bu konudaki goriisleri asagida
sunulmustur.

K1: "Gastronomi miizesinin faydalart ¢ok
yvonliidiir: turizm gelirlerinde artis, istihdam
olusturma, yerel iireticilere pazar saglama;
Konya'min marka degerinin artmasi, toplumsal
gurur duygusu ve kiiltiirel kimligin giiclenmesi,
somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasi ve
nesillerarasi aktarimi éne ¢cikan kazanmimlardir.
Ote yandan yatinim geri doniisiiniin saglana-
mamasi, yonetim basarisizliklar: ve beklentinin
altinda kalan ziyaret¢i ilgisi baslica riskler ara-
sinda yer almaktadir.”

K3: "En biiyiik fayda, gelecek nesillere zen-
gin bir kiiltiirel miras birakmaktir. Gastronomi
miizesi bir anit gibi yiizyillarca yasayabilir ve
Konya'min kiiltiirel sembollerinden biri olabi-



lir. Miize icerigi yalnizca tek bir kiiltiirle simirly
kalmayip Konya'da yasamis tiim topluluklarin
mutfak katkilarint kapsamalidir.”

K7: "Konya, Gaziantep ve Hatay gibi rakip
gastronomi destinasyonlariyla yarisabilir hdle
gelir. Cesitlendirilmis turizm ekonomisi daha
stirdiiriilebilirdir. Miize yalnizca ag¢ilis heyeca-
nwyla degil, uzun vadeli bir planla yonetilmeli-
dir."

K14: "Somut olmayan kiiltiirel miras korunur
ve gelecek nesillere aktarilir. Tek bir dogru an-
lati dayatilirsa alternatif hikayeler susturulabi-
lir, bu riski onlemek icin ¢ogul anlatilara yer
verilmeli ve Konya mutfaginin farkli donemler
ile topluluklar icindeki ¢esitliligi miizede yansi-
tilmalidir.”

K9: "Miizenin en biiyiik faydasi gastronomi
alanina toplumsal sayginlik kazandirmasidir.
Miize sefleri, iireticileri ve akademisyenleri bir
araya getirerek is birligi agini genisletir, tarih-
sel bilgiler yeni menii gelistirme i¢in ilham kay-
nagt olusturur.”

K11: "Miize arastirmacilar igin zengin bir veri
kaynagina doniigebilir. Gastronomi alanindaki
akademisyenler Konya'yi ziyaret eder, konfe-
ranslar ve sempozyumlar diizenlenebilir. Ancak
miize, ticari kaygilarla bilimsel dogrulugu feda
etmemeli; akademisyenler bagimsiz arastirma
vapabilmelidir."

Projenin basarisi, faydalar1 artiracak, riskleri en
aza indirecek dengeli, kapsayict ve seffaf bir
yonetim modelinin benimsenmesine baglidir.

Karsilasilabilecek sorunlar ve c¢oziim oneri-
leri

Bu baslik altinda katilimcilara kurulacak Konya
Gastronomi Miizesi'nin kurulmasinda karsilasi-
labilecek sorunlar ve ¢6ziim Onerileri sorulmus-
tur. Katilimcr gortisleri degerlendirildiginde,
planlama ve isletme siirecine iliskin baslica
sorun alanlarinin yonetim ve uzmanlik gereksi-
nimi (K1, K11, K12), finansal siirdiiriilebilirlik
ve kriz yonetimi (K7, K10), tanitim ve ziyaret¢i
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cekme stratejileri (K4, K15), operasyonel sii-
recler ve hizmet kalitesi (K5, K6, K8) ile mev-
simsellik ve iirtin siirekliligi (K3, K9) etrafinda
yogunlastig1 goriilmektedir. Her sorun alani i¢in
somut ¢oziim Onerileri de gelistirilmistir. K1,
K3, K6 ve K7'nin bu konudaki goriigleri asagi-
da sunulmustur.

K1: "Bilimsel, ¢ekici ve ¢cagdas bir miize igeri-
gi olusturmak uzmanlhik gerektirir. Uluslararasi
miize damsmanlik firmasiyla c¢alismak, aka-
demik danisma kurulu olusturmak ve basarili
gastronomi miizelerinden ornek almak bu sii-
recte etkili olabilir."

K3: "Yogun sezonda asiri talep, diisiik sezonda
ise bos miize riski s6z konusudur. Dinamik fiyat-
landirma ve kapali mekdan avantaji kullanilarak
kis aylarinda cazip etkinlikler diizenlenmesi bu
sorunu hafifletebilir."

Ké6: "Kalifiye ve motive personel bulmak ve
elde tutmak giictiir. Rekabet¢i iicretler, kariyer
gelisim olanaklari ve staj programlari bu soru-
na ¢oziim tiretebilir."

K7: "Ekonomik kriz ya da dogal afetler miizeyi
olumsuz etkileyebilir. Her kriz senaryosu igin
hazirlikli olunmali ve en az bir yillik isletme gi-
derini karsilayacak diizeyde finansal yedekleme
yvapumalidwr."

K8: "Ozellikle miize restoraninda kalite tutarli-
lig1 saglamak giictiir. Gizli ziyaret¢i denetimleri
ve ziyaret¢i geri bildirimlerinin ciddiye alinma-
st bu sorunu hafifletebilir. Meniide hem gelenek-
sel hem ¢agdas yorumlara yer verilerek ziyaret-
cilere se¢cim olanag: taninabilir.”

K9: "Bazi geleneksel yemekler yalnizca belir-
li mevsimlerde hazirlanabilir. Mevsimlik menii
uygulamasiyla bu durum otantiklige ve stirdii-
riilebilirlige katkiya doniistiiriilebilir; ziyaret¢i-
lere mevsimlik beslenmenin onemi de bu sayede
anlatilabilir.”

Katilimcilarin Onerileri yerel ve uluslararasi
perspektifleri dengeli bicimde bir araya getir-
mektedir. Yerel tiretici iligkileri, kiiltiirel otan-
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tiklik ve yerel halk odagi 6n plana ¢ikarilirken
uluslararas1 standartlar, kiiresel pazarlama ve
cok dilli hizmet gibi gereksinimler de gdzetil-
mektedir. Bu denge, miizenin hem yerel kimli-
gini korumasi hem de kiiresel pazarda rekabetci
olmasi1 gerekliligini yansitmakta oldugu soyle-
nebilir.

Tartisma

Bu arastirmanin bulgulari, Konya'da kurula-
cak bir Gastronomi Miizesi'nin siirdiiriilebilir
turizm gelisimine ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve
cevresel boyutlarda cok yonlii katkilar sagla-
yabilecegini ortaya koymaktadir. Bu bulgular,
gastronomi turizminin destinasyon gelisimine
etkilerini inceleyen Onceki c¢aligmalarla biiyiik
Olclide uyumludur (Hall ve Sharples, 2003;
Hjalager ve Corigliano, 2000; Richards, 2002) .
Ekonomik siirdiiriilebilirlik agisindan bulgular,
Telfer ve Wall’un (2000) turizmin yerel eko-
nomiye pozitif etkileri hakkindaki bulgular
ve Henderson’un (2009) Singapur gastrono-
mi turizmi deneyimiyle ortiismektedir. Ozel-
likle yerel {ireticilerin desteklenmesi ve kadin
girisimciliginin tesvik edilmesi, Siirdiiriilebilir
Kalkinma Hedefleri ile de uyum i¢indedir. Ka-
tilimeilarm  aktardigir  200.000-300.000 yillik
zlyaret¢l potansiyeli, miizenin ekonomiye sag-
layabilecegi dogrudan ve dolayl katkinin boyu-
tuna isaret etmektedir. Sehir imaj1 ve destinas-
yon pazarlamasi boyutunda bulgular, Du Rand
ve Heath’in (2006) gastronomi turizminin des-
tinasyon pazarlama agisindan 6nemine iligkin
tespitleriyle ortiismektedir. Ozellikle Akbulut
ve Yazicioglu'nun (2020) Konya 6zelinde yii-
rlittiigli calismada, gastronomik kimlik ve ima-
jin sehrin destinasyon marka degerini dogrudan
etkiledigi belgelenmistir. Bu arastirmanin bul-
gulari, miizenin s6z konusu markalagma stireci-
ni somutlastiran kurumsal bir altyapi islevi go-
rebilecegini teyit etmektedir. UNESCO Yaratici
Sehirler Ag1 Ulusal Listesi'ndeki gastronomi
unvani da bu potansiyeli destekler niteliktedir
(Mutlu ve Sandikg1, 2023).
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Gastrodiplomasi baglaminda bulgular, White
vd. (2019) ve Cabral vd.’nin (2024) sistematik
derlemelerinde ortaya konan ¢erceveyle uyum-
ludur: Gastronomi miizeleri, mutfak kiiltiiriinii
somut ve deneyimlenebilir bicimde sunan ku-
rumlar olarak bir sehrin uluslararasi yumusak
giiciinii artirabilmektedir. Ozellikle 'Mevle-
vi Mutfagl' gibi benzersiz igerik Onerilerinin
miizede yer almasi, Konya'y1 gastrodiplomasi
alaninda kiiresel ¢apta ayirt edici bir konuma
tagiyabilir. Gormek-Pommerich ve Yildirim’in
(2025) seflerin gastrodiplomasi siire¢lerindeki
konumlarini inceleyen c¢aligsmasi da bu bulguyu
desteklemektedir.

Sosyo-kiiltiirel ~ siirdiiriilebilirlik  boyutunda
miizenin kiltiirel miras aktarimindaki rold,
Long’un (2012) gastronomi turizminin kiilti-
rel koruma islevi lizerine yaptig1 ¢alismalarla
ve Bessieére’in (2013) miras nesnelestirmesi
perspektifiyle drtiismektedir. Ozellikle nesiller
arasi bilgi aktariminin saglanmasi ve geleneksel
mutfak pratiklerinin belgelenerek korunmasi,
somut olmayan kiiltiirel miras alanindaki aka-
demik ¢alismalarla da uyum i¢indedir.

Cevresel siirdiiriilebilirlik agisindan bulgular,
Gossling (2002) ve Gossling ve Hall’un (2006)
gastronomi turizminin ¢evresel etkileri lizerine
yaptiklar1 caligmalarla biiyiik 6l¢lide 6rtiismek-
tedir. Sifir atik, organik tedarik zinciri ve yesil
bina standartlar1 gibi uygulamalarin benimsen-
mesinin miizenin ¢evresel ayak izini minimum
diizeyde tutabilecegi degerlendirilmektedir.

Paydas isbirligi konusundaki bulgular, Hardy
ve digerlerinin (2002) turizm projelerinde ka-
tilimc1 planlama yaklagiminin 6nemine iliskin
calismasiyla ortiismektedir. Bramwell ve La-
ne’in (2000) vurguladigi ¢ok paydash turizm
planlamasi ilkesi bu baglamda belirleyici bir
referans noktasi olusturmaktadir. Arastirmada
ortaya cikan en dikkat ¢ekici bulgu, paydaslarin
sadece teknik ya da ekonomik koordinasyona
degil; gii¢ dengesi, kapsayicilik ve toplumsal



mesruiyet gibi normatif boyutlara da 6zel 6nem
atfetmesidir.

Sonuc¢

Bu arastirma; Konya'da kurulmasi planlanan bir
Gastronomi Miizesi'nin siirdiiriilebilir turizm
gelisimine, sehir imajina, gastrodiplomasi ka-
pasitesine ve kiiltliirel mirasin korunmasina po-
tansiyel katkilarin1 17 farkli paydasin perspek-
tifinden ortaya koymustur. Bulgular, miizenin
ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve ¢evresel stirdiirii-
lebilirlik boyutlarinda giiclii bir potansiyele sa-
hip oldugunu dogrulamaktadir.

Tirkiye'de 46 gastronomi miizesine ulasilabil-
mesi ve Konya'nin UNESCO Yaratict Sehirler
Tiirkiye Ulusal Listesi'nde gastronomi katego-
risinde yer almasi, bu alanda stratejik bir adim
atilmasi i¢in uygun bir zemin olusturmaktadir.
Konya'nin Selguklu tarihi, Mevlevi kiiltiirii ve
Ipek Yolu iizerindeki konumu, diinyada esi ben-
zeri olmayan bir miize igerik zemini sunmak-
tadir.

Arastirmanin temel ¢ikarimlari su sekilde 6zet-
lenebilir, Konya Gastronomi Miizesi, Mevlana
Miizesi'ni tamamlayan ve sehrin dini turizm
oOtesinde kiiltiirel gastronomi destinasyonu ola-
rak konumlanmasini saglayan kritik bir unsur
olabilir. Miize, bir gastrodiplomasi araci ola-
rak Tiirk mutfak kiiltiirinii uluslararasi arena-
da tanitabilir ve sehrin yumusak giiciine katki
saglayabilir. Siirdiiriilebilir mutfak mirasinin
korunmasi i¢in miize; sozIi tarih arsivi, ata to-
humu bankas1 ve geleneksel pisirme teknikle-
ri envanteri gibi islevleri iistlenebilir. Projenin
basarisi, teknik ve finansal yeterliligin 6tesinde
tiim paydaslarin gercek anlamda sahiplenecegi
katilime1 bir yonetim modeline baglidir.

Politika onerileri agisindan: Konya Biiyiiksehir
Belediyesi kisa vadede fizibilite ¢caligsmasi bag-
latmali, paydas haritalamasi yapmali1 ve ulusla-
rarast benchmark gezileri diizenlemelidir. Orta
vadede mimari yarisma, finansman giivencesi
ve icerik gelistirme calismalart yiiriitiilmelidir.
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Uzun vadede miize agilisi, etki degerlendirmesi
ve UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Gastrono-
mi kategorisi bagvurusu gercgeklestirilmelidir.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 ulusal gastronomi
miizesi politikas1 olusturmali ve finansal destek
saglamalidir.

Aragtirmanin siirliliklart baglaminda, ¢alisma-
nin nitel ve tek sehir odakli yapisi, bulgularin
genellenebilirligini  kisitlamaktadir.  Gelecek
arastirmalar, farkli Tiirk sehirlerini kapsayan
karsilagtirmali ¢alismalar, miize kurulumu son-
rasi1 etki degerlendirmeleri ve ziyaret¢ci memnu-
niyetine yonelik nicel arastirmalar araciliiyla
bu alandaki bilgi birikimine katki saglayabilir.
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