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Oz

Dijital ¢agda sosyal medya platformlari, yemek kiiltiiriiniin iiretildigi, paylasildigi ve yeniden an-
lamlandirildigi baslica temsil alanlarindan biri haline gelmistir. Bu ¢alisma, Diyarbakir mutfaginin
Instagram’da nasil temsil edildigini inceleyerek yerel kimlik, kiiltiirel hafiza ve dijital gastrono-
mik anlatilarin kesisiminde ortaya ¢ikan ¢ok katmanli bir yapiyr analiz etmeyi amac¢lamaktadir.
Netnografik yontemle yiiriitiilen arastirmada 75 Instagram hesabindan derlenen 840 igerik tematik
analize tabi tutulmus, 312 ac¢ik koddan 7 ana tema olusturulmustur. Bulgular, Diyarbakir mutfa-
ginin dijital temsillerinin ii¢ temel eksende yogunlastigini géstermistir. Bunlardan ilki, geleneksel
mutfak kimliginin otantiklik, ritiiel ve kolektif hafiza iizerinden yeniden iiretilmesi; ikincisi, mo-
dern sunum teknikleri, estetiklesme ve dijital gastronomik performanslarla yerel mutfagin yeni bir
gorsel dil kazandigi estetik dontislim; ticlinciisii ise hikayelestirme, nostaljik ¢agrisimlar, mekansal
atmosfer ve kullanici etkilesimi yoluyla yemek imgelerinin kiiltiirel aidiyet ve toplumsal bellek
tastyicisina doniismesidir. Caligma, Diyarbakir mutfaginin Instagram’da hibrit bir kiiltiirel kimlik
olarak temsil edildigini, geleneksel ve modern 6gelerin i¢ ice gectigi dijital bir gastronomi alani
yarattigini ortaya koymaktadir. Bu sonuglar, dijital platformlarda yerel gastronomi temsillerini
anlamada kiiltiirel ¢aligmalar, hafiza teorileri ve dijital performans yaklagimlarinin 6nemine isaret
etmekte, gastronomi turizmi, yerel kimlik politikalar1 ve dijital kiiltiir arastirmalar1 agisindan yeni
bir bakis acis1 sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yerel mutfak temsili, dijital gastronomi, sosyal medya, gorsel anlati
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Diyarbakir Cuisine: A Netnographic Study on Local Identity,
Memory and Gastronomic Narratives

Abstract

In the digital age, social media platforms have become prominent spaces in which food culture is
produced, circulated, and reinterpreted. This study examines how Diyarbakir cuisine is represent-
ed on Instagram, aiming to analyze the multilayered structure emerging at the intersection of local
identity, cultural memory, and digital gastronomic storytelling. Using a netnographic approach,
840 posts collected from 75 Instagram accounts were subjected to thematic analysis, resulting in
seven main themes derived from 312 open codes. The findings reveal that the digital representa-
tions of Diyarbakir cuisine cluster around three central axes. First, traditional culinary identity is
reproduced through notions of authenticity, ritual, and collective memory. Second, contemporary
visual practices such as modern plating techniques, aestheticization, and digital gastronomic per-
formances construct a new visual language for local cuisine. Third, through storytelling, nostalgic
evocations, spatial atmospheres, and user engagement, food images become carriers of cultural
belonging and social memory. Overall, the study demonstrates that Diyarbakir cuisine is repre-
sented on Instagram as a hybrid cultural identity, shaped by the interplay of traditional and modern
elements within a digital gastronomic sphere. These findings underscore the significance of cultur-
al studies, memory theories, and digital performance frameworks for understanding local gastro-
nomic representations in digital environments, offering new insights for research in gastronomic
tourism, local identity politics, and digital culture.

Keywords: Representation of local cuisine, digital gastronomy, social medya, visual narrative

Giris

Dijital kiiltiirin giindelik hayat pratiklerini be-
lirleyici hale gelmesiyle birlikte yemek, yalniz-
ca biyolojik bir gereklilik ya da sofra etrafinda
ortilen bir toplumsal ritiiel olmaktan ¢ikarak,
cevrim i¢i platformlarda yeniden temsil edilen,
dolasgima giren ve Kkiiltiirel kimligin goriiniir
kilindig1 bir iletisim nesnesine doniigmistiir
(Cayci, 2019). Bu doniisiimiin merkezinde yer
alan Instagram, gorsel odakli yapisi, etkilesim
mekanizmalar1 ve gastronomik iceriklerin hizli
yayilim kapasitesi sayesinde yerel mutfaklarin
temsili agisindan kritik bir mecra haline gelmis-
tir (Budak, 2021). Yemek fotograflari, kisa vi-
deolar, hikaye paylasimlari, mekan tanitimlari
ve kullanict tiretimli igerikler araciligiyla gast-
ronomik kiiltiir, dijital platformlarda yeniden
insa edilmekte ve boylece yerel kimlik unsurlari
hem igeriden hem disaridan kurgulanan yeni bir
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gorilintirliik kazanmakta, kimi zaman da yeni-
den anlamlandirilmaktadir (Wang, 2011).

Bu baglamda Diyarbakir mutfagi, Tiirkiye’ nin
gastronomik cesitliligi i¢inde hem tarihsel de-
rinligi hem de kiiltiirel katmanlariyla 6ne ¢ikan
giiclii bir mutfak mirasina sahiptir. Mezopotam-
ya’nin en eski yerlesimlerinden biri olarak Di-
yarbakir, ¢cok kiiltiirliiliik, gastronomik stirekli-
lik, toplumsal hafiza ve ritiiel yemek pratikleri
ile karakterize edilen bir mutfak yapisina sa-
hiptir. Kaburga dolmasi, ciger kebabi, meftune,
kuru dolma, kahvalt: kiiltiirii, tandir ekmegi ve
tas firin gelenegi gibi unsurlar, kentin gastro-
nomik kimligini olusturan temel bilesenlerdir.
Ancak bu zengin mutfak bellegi, yalnizca ye-
rel baglamda degil, giiniimilizde Instagram gibi
dijital mecralar araciligiyla kiiresel dlcekte ye-
niden anlatisallagtirilmakta, estetiklestirilmekte



ve tiiketici algisinda yeni anlam katmanlariyla
konumlanmaktadir (Arslantas ve ince Karage-
per, 2023; Solmaz, 2024).

Instagram’daki bu gastronomik temsil pratik-
leri, yalnizca yemeklerin gosterilmesine degil
aynt zamanda yerel kimlik insasina, kiiltiirel
hafizanin aktarimina, mekan ve aidiyet duygu-
sunun performatif olarak sunulmasina aracilik
etmektedir (Cayci, 2019). Dijital ortamlarda
paylasilan gorseller, Diyarbakir’in kiiltiirel mi-
rasin1 yeniden iireterek hem nostaljik bir hafiza
alan1 yaratmakta hem de modern tiiketim pratik-
leriyle yeni bir gastronomik anlati olusturmak-
tadir. Boylelikle Instagram, bir tiir dijital sahne-
ye doniismekte ve kullanicilar bu sahnenin hem
izleyicisi hem iireticisi haline gelmektedir.

Bu c¢alismanin temel amaci, Diyarbakir mutfa-
ginin Instagram’daki temsillerini netnografik
bir yaklasimla inceleyerek, dijital gastronomik
anlatilarin yerel kimlik, kolektif hafiza ve kiil-
tiirel gostergeler lizerinden nasil kurgulandigini
ortaya koymaktir. Netnografi, ¢evrim i¢i toplu-
luklarin kiiltiirel pratiklerini anlamaya ydnelik
bir yontem oldugu icin, 6zellikle dijital gastro-
nomi calismalarinda etkili bir analitik ¢erceve
sunmaktadir (Karahan ve Nergiz, 2021; Kozi-
nets, 1998; Uzun ve Karahan, 2024; Ulker De-
mirel, 2020). Bu arastirma yemek fotograflari,
metin acgiklamalari, etkilesimler, kullanict yo-
rumlar1 ve sayfa kimlikleri {izerinden Diyarba-
kir mutfaginin Instagram’da nasil temsil edil-
digini derinlemesine okumay1 hedeflemektedir.
Bu yoniiyle ¢alisma, gastronomi alaninda dijital
kiiltlir yerel kimlik kesisimini incelemesi agi-
sindan hem kuramsal hem de yontemsel olarak
onem tagimaktadir. Diyarbakir mutfaginin Ins-
tagram’daki goriintirligl, sadece yemeklerin
estetik birer nesne olarak sunulmasini degil,
ayni zamanda toplumsal bellegin, kiiltiirel sii-
rekliligin ve yerel kimligin ¢evrim i¢i yeniden
performe edilmesini kapsayan ¢ok katmanli bir
siirectir. Ilgili alanyazinda dijital gastronomi ve
netnografi temelli calismalar (Siizer, 2025; Ta-
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vakoli ve Ling, 2022; Uzun ve Karahan, 2024)
bulunmakla birlikte, yerel mutfaklarin sosyal
medya temsillerini yerel kimlik ve kolektif ha-
fiza baglaminda ele alan calismalar sinirlidir.
Ozellikle Diyarbakir mutfaginin Instagram’da-
ki temsillerini netnografik bir yaklasimla ince-
leyen ampirik aragtirmalara rastlanmamaktadir.
Bu ¢alisma, s6z konusu boslugu doldurmayz;
gastronomi yazininda giderek onem kazanan
dijital temsil ve netnografi odakli ¢aligmalara
katki sunmay1 amaglamaktadir.

Dijital platformlar gastronomik deneyimlerin
paylasiminda temel bir alan haline gelmesine
ragmen, Diyarbakir mutfaginin bu mecralarda
yerel kimlik, kiiltiirel hafiza ve anlati pratikleri
tizerinden nasil insa edildigini ele alan netnog-
rafik bir ¢aligmaya ilgili alanyazinda rastlanma-
maktadir. Bu durum, Diyarbakir mutfaginin di-
jital kiiltiir i¢erisindeki temsiline iliskin 6nemli
bir arastirma boslugu olusturmaktadir. Bu du-
rum arastirmanin problemini ifade etmektedir.
Calismanin amacina uygun 4 temel arastirma
sorusu ise su sekildedir:

1. Diyarbakir mutfagi Instagramda nasil tem-
sil edilmektedir?

2. Diyarbakir mutfagina iligkin Instagram pay-
lasimlarinda hangi temasal Oriintiiler ortaya
cikmaktadir?

3. Diyarbakir mutfagina iligskin paylagimlarda
kiiltiirel hafiza ve nostalji nasil temsil edil-
mektedir?

4. Instagram kullanicilar1 Diyarbakir mutfagi-
n1 mekan, atmosfer ve deneyim baglaminda
nasil sunmaktadir?

Kavramsal Cerceve

Dijital teknolojilerin toplumsal yasamin tiim
alanlarina niifuz etmesiyle birlikte yemek, salt
biyolojik bir gereksinimi karsilayan bir pratik
olmaktan c¢ikarak kiiltiirel kimliklerin, hafiza
bicimlerinin, mekansal temsillerin ve dijital
performanslarin kesistigi ¢ok katmanl bir gos-
terge sistemine doniigsmiistiir (Counihan ve Van
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Esterik, 2013). Giiniimiiz toplumlarinda gast-
ronomi, tiiketim kiltiirti, kimlik insasi, kiiltiirel
sermaye, toplumsal hafiza ve duygusal pratikle-
rin birbiriyle temas ettigi genis bir sosyokdiltiirel
alan olusturmaktadir. Ozellikle Instagram gibi
gorselligin merkezde oldugu dijital platformlar,
yemek imgelerinin yalnizca tiiketildigi degil,
ayn1 zamanda yeniden tretildigi, estetiklestiril-
digi, hikayelestirildigi ve dolasima sokuldugu
yeni kiiltiirel sahneler yaratmaktadir (Abidin,
2016; Manovich, 2017).

Mutfak kiltiirii, bir toplumun beslenme pra-
tikleri etrafinda sekillenen ve tarihsel, toplum-
sal, ekonomik, ¢evresel dinamiklerle etkilesim
icinde gelisen ¢cok katmanli bir kiiltiirel alandir.
Yalnizca yemeklerin hazirlanma ve tiiketilme
bicimlerini degil, kullanilan malzemeleri, pi-
sirme tekniklerini, sofra diizenini, yemege eslik
eden ritiielleri, sembolik anlamlar1 ve kusak-
tan kusaga aktarilan bilgiyi de kapsamaktadir
(Giirhan vd., 2022). Bu yoniiyle mutfak kiiltii-
rl, toplumsal bellegin ve yerel kimligin 6nemli
bir tastyicist olarak gilindelik yasam pratikleri
iizerinden kiiltiirel stirekliligi goriintir kilmak-
tadir. Yemek kiiltiiriiniin sosyolojik agidan ele
alinmasi, yemegin biyolojik bir gereksinim ol-
manin Otesine gecerek kiiltiire, toplumsal iligki-
lere, smifsal konumlaniglara, sembolik anlam-
lara ve kimliklere dair ¢ok katmanli bir gosterge
haline geldigini ortaya koymaktadir (Macit ve
Kiran, 2022). Alanyazinda yemegi kiiltiirel si-
niflandirmalara gore anlam kazanan bir sem-
bolik sistem olarak tanimlayan c¢aligmalar yer
almaktadir (Akyiirek vd., 2022; Lévi-Strauss,
2012). Bourdieu (1984) ise yemek pratiklerini
habitus ve kiiltiirel sermaye ekseninde deger-
lendirerek, yemegin toplumsal sinifla i¢ ice geg-
mig bir ifade bi¢imi oldugunu belirtmektedir.
Bu perspektiften bakildiginda Diyarbakir mut-
fagi, tarihsel ve kiiltiirel birikimiyle yalnizca
bir tat birikimi degil, ayn1 zamanda toplumsal
bellegin, kiiltiirel ritiiellerin ve kimliksel aidiyet
bicimlerinin bir yansimasidir. Kaburga dolmasi,
ciger kebabi, meftune, sembusek, kibe mumbar
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gibi yemekler, Mezopotamya’nin binlerce yillik
kiltiirel etkilesim siireclerinden beslenen, ritii-
ellesmis pisirme teknikleri, aile i¢i aktarimlar,
mevsimsel dongiiler ve toplumsal pratiklerle
oriilli derin bir kiiltiirel hafizanin tastyicilaridir
(Poulain, 2017; Solmaz, 2024).

Yerel mutfaklarin kimlik olusturma siireclerin-
deki rolii, kiiltiirel ¢aligmalar alaninda 6nem-
li yere sahiptir. Hall (2015), kiiltiirel kimligin
sabit bir 0z degil, sdylemsel ve performatif
stirecler araciligryla stirekli yeniden {iretildi-
gini ileri siirmektedir. Barth’in (1998) “kiiltii-
rel sinirlar” yaklasimi ise kimligin sinirlarini
belirleyen seyin kiiltiirel dgelerin kendisinden
ziyade bu dgelerin sosyal etkilesim i¢inde na-
sil temsil edildigi oldugunu vurgulamaktadir.
Bu teorik ¢erceveden bakildiginda Diyarbakir
mutfag, yerel kimligin hem giindelik yasamda
hem de dijital ortamda yeniden tiretildigi giicli
bir sembolik evren sunmaktadir. Yemek imge-
leri, “yerlilik”, “otantiklik™, “kiiltiirel miras” ve
“memlekete aidiyet” gibi sdylemlerle birlesti-
ginde kimlik performansinin gorsel bir parca-
sina doniisebilmektedir. Dolayistyla Diyarbakir
mutfaginin Instagram’da temsil edilmesi, yal-
nizca yemek paylasimi degil kimligin, aidiyetin
ve kiiltiirel bellegin sayisal olarak dolasima so-
kulmas1 anlamina gelmektedir.

Dijital kiiltiir calismalari Instagram’1, bireylerin
kimlik performanslarini gorsel bigimde sergile-
dikleri bir sahne olarak ele almaktadir (Boyd,
2014; Marwick, 2015; Papacharissi, 2014).
Goffman’in (2023) dramaturjik (toplumsal et-
kilesimleri bir sahne performansi gibi ele alan)
yaklagimi, bireylerin sosyal yasamda kendileri-
ni sahnelediklerini ve etkilesimlerin bu sahnele-
meler lizerinden gerceklestigini belirtmektedir.
Dijital kiiltiir baglaminda bu sahne Instagram
tizerinden kurulmaktadir. Butler’in (1990) tek-
rar yoluyla kimlik insast kurami, Instagram’da
siirekli olarak yeniden iiretilen yerel yemek im-
gelerinin Diyarbakir kimliginin dijital perfor-
matif alanin giiclendirdigini desteklemektedir.



Estetiklesme kavrami, Instagram’daki gastro-
nomik iceriklerin analizinde temel bir kavram-
dir. Featherstone (1991), postmodern tiiketim
kiiltiirtiniin  estetize edildigini ve bireylerin
giindelik yasam pratiklerini bile estetik bir per-
formans haline getirdigini savunmaktadir. Ins-
tagram’da yemek yalnizca bir beslenme nesnesi
degil, ayn1 zamanda bir gorsel zevk, bir imge
ve bir estetik diizenleme nesnesidir. Manovich
(2017), Instagram estetigini modern kiiltiirlin
belirleyici faktorlerinden biri olarak siiflandi-
rarak, platformda iiretilen gorsel estetik diizen-
lemelerin kiiltiirel anlam {iretiminde belirleyici
oldugunu ileri siirmektedir. Hafiza ¢alismalari
ise Diyarbakir mutfaginin dijital temsillerini
anlamak icin bir diger temel teorik ekseni olus-
turmaktadir. Assmann (2011), kiiltiirel belle-
gin nesneler, ritiieller ve imgeler araciligiyla
tasindigini ve her kusakta yeniden tiretildigini
belirtmektedir. Yemek, bu kiiltiirel hafizanin en
giiclii tastyicilarindan biridir. Hoskins’in (2018)
dijital bellege iligkin goriisti, dijital platformla-
rin gecmisle kurulan iligskiy1 doniistiirdiigiinii ve
bellek pratiklerini gorsel olarak yeniden diizen-
ledigini belirtmektedir. Diyarbakir mutfagina
dair nostaljik imgeler bu agidan hem ge¢misi
canlandirmakta hem de yerel kiiltiirii dijital bel-
lekte yeniden tiretmektedir.

Mekanin toplumsal olarak iiretildigini savunan
Lefebvre (1991), mekansal temsillerin kiiltii-
rel pratikleri anlamada kritik oldugunu vurgu-
lamaktadir. Bu baglamda yemek, mekandan
bagimsiz bir temsil degildir, aksine mekan,
yemegin duygusal, kiiltiirel ve estetik anlami-
n1 pekistiren bir baglam olusturmaktadir. Diji-
tal mekansal temsiller, gastronominin kiiltiirel
kimlikle iligkisini giiclendirmektedir (Giirhan
vd., 2022). Dijital gastronomik anlatilar, sosyal
medya kullanicilarinin yemekle iligkilerini ye-
niden kuran soylemsel yapilardir. Hashtag’lerin
olusturdugu dijital topluluklar (boyut olarak
mikro-kiiltiirel halkalar), yemegin estetik, sos-
yal ve kiiltiirel anlamlarla zenginlesmesini sag-
lamaktadir (Leaver vd., 2020).
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Glinlimiizde sosyal medya kullaniminin yay-
ginlagmasiyla birlikte bireylerin tiikettikleri
yiyecekleri fotograflayip ¢evrim i¢i ortamlarda
paylagmasi kiiresel 6l¢ekte gdzlemlenen bir sos-
yo-kiiltiirel pratik haline gelmistir. Kullanicilar,
yemek deneyimlerini sdzel anlatimlardan ziya-
de gorsel iceriklerle aktarmayi tercih etmekte;
boylelikle kisa, hizl1 ve dikkat c¢ekici mesajlar
olusturabilmektedir. Bu doniisiim, literatiirde
“foodstagramming” olarak adlandirilan yeni
bir kavramin ortaya ¢ikmasina zemin hazirla-
mistir. Foodstagramming, tiiketicilerin tiiket-
tikleri yemekleri fotograflayarak sosyal medya
platformlarinda paylagmalar1 yoluyla “yemegin
dijitallestirilmis bir temsile doniigmesi’ siireci
olarak tanimlanmaktadir (Fathy vd., 2025; Lin
vd., 2024). Foodstagramming, yalnizca birey-
sel paylasim motivasyonlariyla siirli olmayan,
ayn1 zamanda ticari ve destinasyon temsilleri
acisindan da islevsel bir iletisim bigimi yarat-
maktadir. Bu siirecte tiiketiciler, herhangi bir
ticret 6demeksizin gastronomi mekanlarinin ta-
nittmina katkida bulunmakta, paylasimlar: ara-
ciligiyla heniiz ziyaret edilmemis restoranlar,
yemekler ve atmosferler hakkinda izlenim ak-
tarabilmektedir. Paylasilan gorseller, uzaktaki
kullanicilarin mekanin estetigini, sunum bi¢im-
lerini ve mentii yapisin1 gorsel olarak deneyim-
lemesine olanak tanimaktadir. Yiyecek-igecek
goriintiilerinin erisilebilirligi ve yiiksek dolagim
hizi, tiiketicilerin tercihlerini etkileyebilecek
bir dijital tesvik mekanizmasi olusturmakta, bu
nedenle isletmeler de hazirladiklar1 yemek su-
numlarmi ve meniilerini goriiniir kilmak i¢in fo-
odstagramming pratiklerinden stratejik bi¢imde
yararlanmaktadir (Chen vd., 2024).

Foodstagrammer olarak adlandirilan igerik
tireticileri, disarida yemek yeme deneyimleri-
ni sosyal bir prestij unsuru olarak sunmakta ve
paylagimlari araciligtyla belirli bir begeni, 6vgii
veya takipei etkilesimi elde etmeyi amaglamak-
tadir (Can ve Avcu, 2023). Bu kullanicilar i¢in
yemek gorselleri, hem kisisel bir imaj olustur-
ma aracit hem de sosyal medyada goriiniir ol-
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manin bir yolu niteligi tasir. Arastirmalar, ye-
mek paylasimlarinin ¢evrim i¢i imaj yonetimi
acisindan etkili bir strateji oldugunu, kullanici-
larin bu paylasimlar yoluyla gastronomik bege-
nilerini, yasam tarzlarii ve sosyal konumlarini
performe ettiklerini gostermektedir (Fox vd.,
2018; Lo ve McKercher, 2015; Peng, 2019).
Dolayisiyla foodstagramming, yalnizca dijital
bir fotograf paylasimi degil, tiiketici davranis-
larin1 etkileyen, sosyal iliskileri bicimlendiren
ve gastronomi alaninda yeni tiikketim kiiltiirleri
iireten bir gorsel iletisim pratigi olarak deger-
lendirilebilir.

Bu kuramsal tartigmalar 1s18inda Diyarbakir
mutfaginin Instagram’daki temsili, yerel kimlik
performanslari, kiiltiirel hafizanin dijitallesme-
si, mekansal atmosferlerin gorsel olarak yeni-
den insasi, postmodern estetiklesme siirecleri
ve dijital topluluk etkilesimleri ekseninde ¢ok
boyutlu bir fenomen olarak degerlendirilebilir.
Bu temsiller bir yandan geleneksel gastronomik
kimligin dijitalde yeniden iiretilmesini saglar-
ken, diger yandan tiiketim kiiltiirinlin estetik
kodlartyla harmanlanmis postmodern bir gast-
ronomik kimlik ortaya c¢ikarmaktadir. Dolayi-
styla Diyarbakir mutfagi, Instagram’da hem
geemisin kiiltiirel izlerini tasiyan hem de dijital
cagin estetik pratikleriyle yeniden bigimlenen
hibrit bir kiiltiirel alan olarak goriiniir hale ge-
lebilmektedir.

Yontem

Bu calisma, Diyarbakir mutfaginin Instag-
ram’daki temsillerini anlamak amaciyla nitel
bir netnografi tasarimiyla yiritiilmistiir. Ko-
zinets (2015) tarafindan gelistirilen netnogra-
fi, cevrim i¢i topluluklarin kiiltiirel pratiklerini
sistematik bir bigimde incelemeye olanak sag-
layan etnografi temelli bir yontemdir. Caligma-
da Instagram platformunun se¢ilmesinin sebebi
2025 Temmuz ayinda 2 milyar1 agkin kullanict
sayisi ile diinya genelinde sosyal medya plat-
formlar1 arasinda ilk 5’te yer almasidir (Kara,
2024). Ayrica Instagram’in gorsel yogun yapist,
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kullanicr tiretimli igeriklerin c¢esitliligi ve gast-
ronomik kimligin temsili acisindan zengin bir
veri alan1 sunmasi (Cetinkaya, 2025) nedeniyle
bu metodoloji tercih edilmistir.

Arastirma gdzlem, icerik incelemesi, kullani-
c1 etkilesimi analizi ve dijital alan notlarindan
olusan dort asamali bir siire¢ ¢ergevesinde yii-
riitiilmiistiir. Ilk asamada alan se¢imi yapilmis
ve orneklem amagl 6rnekleme yontemi ile be-
lirlenmistir. Bu kapsamda, gastronomi, yerel
yemek kiiltiirii ve mekan tanitimi kategorilerin-
de dogrulanmis goriiniirliige ve yiiksek etkile-
sim diizeyine sahip Instagram hesaplar1 tercih
edilmistir. Dogrulanmis goriintirliik; dijital plat-
formlarda Diyarbakir mutfagina iligskin igerik
tireten hesaplarin belirli dl¢iitler dogrultusunda
secilmesiyle tanimlanmaktadir. Bu kapsam-
da hesaplarin platform tarafindan dogrulanmis
rozetine sahip olmasi veya en az 10.000 ta-
kip¢iye ulagsmis olmasi, igerik basina ortalama
etkilesim oraninin %?2’nin lizerinde olmasi ve
son alt1 ay icerisinde diizenli olarak gastronomi
icerikleri paylagmasi temel oOlgiitler olarak be-
lirlenmistir. Ikinci asamada sistematik ¢evrim
ici gozlem gerceklestirilmis, iiglincli asamada
ise icerikler ile kullanici etkilesimleri dijital
ortamda arsivlenmistir. Son asamada toplanan
veriler kodlanmis ve igerik analizi yontemiyle
degerlendirilmistir. Tlim siire¢ boyunca arastir-
mact, pasif gozlemci konumunu koruyarak veri
iiretimini ya da kullanic1 davraniglarini etkile-
yebilecek herhangi bir miidahaleden kaginmis-
tir. Netnografik alan, Instagram’da Diyarbakir
mutfagina odaklanan sayfa ve kullanicilar ola-
rak tanimlanmis, 6rnekleme dahil edilen hesap
tiirleri arasinda yerel yemek mekanlariin resmi
hesaplari, Diyarbakir yemek kiiltiiriinii tanitan
influencer ve food blogger profilleri, kullanict
dretimli gastronomi igerikleri, geleneksel ye-
mek hazirlama videolar1 paylasan sayfalar ile
turizm ve sehir tanitim hesaplar1 yer almustir.

Veri toplama 01.07.2025 - 01.09.2025 tarihleri
arasinda sistematik olarak yiirtitiilmiistiir. Aras-



tirmaci, Instagram iizerinde giinliik gozlemler
yapmis, dikkate alinan igerikler iki temel Slgiit
iizerinden secilmistir. Bu Olgiitler, Diyarbakir
mutfak 6gesi icermesi (Yemek adi, yemek ya-
pim siireci, sofra diizeni, malzeme kullanima,
mekan kimligi, tandir/firin gelenegi, sokak lez-
zetleri vb.). Gorsel ve metinsel anlati icermesi
(Aciklama metinleri, etiketler, kullanic1 yorum-
lar1, konum bilgisi) olarak belirlenmistir. i¢erik-
ler, igerik analizi yontemi ve 4K Stogram veri
madenciligi programi kullanilarak incelenmis-
tir.

Arastirmada kullanilan veri tiirleri iki ana kate-
gori altinda toplanmistir. Bunlar gorsel veriler
ve metinsel verilerdir. Gorsel veriler; yemek,
mekan, sofra diizeni ve iiretim siirecine iliskin
fotograflarin yani sira video ve reels kayitlarini,
ayrica yapim asamalarini gosteren kisa videolar1
kapsamaktadir. Bu veriler, arastirmanin kiiltiirel
pratikleri ve temsilleri gorsel agidan ¢oziimle-
mesine olanak saglamistir. Metinsel veriler ise
gonderi aciklamalari, kullanict yorumlari, ilgi-
li hashtag’ler (#diyarbakirmutfagi, #kaburga-
dolmasi vb.) ile mekan tanitim metinlerinden
olugmaktadir. Bu igerikler, dijital etkilesim bi-
¢imlerinin, sdylemlerin ve ¢evrim i¢i kiiltiirel
anlatilarin incelenmesine katki sunmustur.

Bu arastirmada analiz birimi “gonderi” olarak
belirlenmistir. Gonderi kavrami; fotograf, vi-
deo ve reels igeriklerini kapsayacak bicimde
tanimlanmis olup her paylagim tek bir analiz
birimi olarak degerlendirilmistir. Hikaye (story)
icerikleri gegici yapisi nedeniyle analiz kapsa-
mina dahil edilmemistir. Instagram’da yer alan
toplam 840 gonderi bu cercevede incelenmis,
icerikler belirlenen tema ve alt temalar dog-
rultusunda siniflandirilarak bir kodlama cetve-
li olusturulmustur. Diyarbakir mutfagina 6zgii
gastronomik unsurlari ortaya koymak amaciyla
once ana temalar literatiirden yararlanilarak be-
lirlenmis (Corman ve Duman, 2025; Uca vd.,
2016), ardindan fotograf analizleri sirasinda or-
taya ¢ikan yeni bulgular alt tema olarak eklene-
rek cetvel genisletilmistir. Kodlama siirecinde
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her madde kodlayicilar tarafindan “uygun/uy-
gun degil” seklinde isaretlenmis, goris ayriligi
bulunan noktalar iizerinde gerekli diizeltmeler
yapilmistir. Caligmanin giivenirligini saglamak
icin kodlayicilar aras1 benzerlik ve farkliliklar
Cohen’in Kappa Katsayisi ile hesaplanmistir.
Kappa, iki degerlendiricinin kategorik veriler
tizerindeki uyumunu 6lgen bir istatistiksel gos-
tergedir (Kilig, 2015). Hesaplanan 0,68’lik de-
ger, Landis ve Koch’un (1977) 0,61-0,80 arali-
gin1 “iyl uyum” kategorisinde degerlendirmesi
nedeniyle, kodlayicilar arasindaki uyumun ye-
terli ve caligmanin giivenilir oldugunu ortaya
koymaktadir.

Calisma, netnografik arastirmalar i¢in Onerilen
etik ilkeler dogrultusunda yiiriitiilmiistiir. Ince-
lenen hesaplarin tamami halka acik oldugundan
dogrudan izin alma gerekliligi bulunmamakta-
dir. Buna karsin kullanici adlari, profil fotograf-
lar1 ve diger tanimlayici bilgiler anonimlestiril-
mis, paylasimlar yalnizca arastirma amaciyla
degerlendirilmistir. Verilerin saklanmasi siire-
cinde dijital giivenlik ilkelerine titizlikle uyul-
mus ve arastirma boyunca hig¢bir kullaniciyla
etkilesime girilmemis, yorum yapilmamis veya
yonlendirici bir iletisim kurulmamistir. Bu yak-
lagim, calismanin etik biitiinliigliniin korunma-
sin1 ve ¢evrim i¢i topluluklara miidahalenin en
aza indirilmesini saglamistir.

Bulgular

Bulgular boliimiinde, netnografik analiz sonu-
cunda elde edilen veriler tematik bir ¢cercevede
siniflandirilarak sunulmaktadir. Analizin siste-
matik bigimde anlasilmasi1 amaciyla, belirlenen
temalar ve alt temalar oncelikle ¢izelgeler ara-
ciligiyla 6zetlenmistir. Bu sunum big¢imi, verile-
rin karsilastirmali ve biitiinciil sekilde degerlen-
dirilmesini amag¢lamaktadir.

Cizelge 1’deki veriler, toplam 840 igerigin 7
tema altinda dagildigini gostermektedir. En
yuksek pay %25,5 ile geleneksel yemek kimligi
temasina (214) aittir. Bunu %17,6 ile modern

363



Diyarbakir Mutfag: Yerel Kimlik, Hafiza ve Gastronomik Anlatilar Uzerine Netnografik Bir Inceleme

sunum ve estetiklesme (148), %14,5 ile dijital
gastronomik anlatilar (122) ve %14,0 ile hafiza
ve nostalji (118) takip etmektedir. Orta diizey-
de bir yogunlukla mekan temsilleri %12,4 (104
kod) oraninda yer alirken, kimlik ve aidiyet
%9,9 (83) ile daha diisiik bir paya sahiptir. En
diistik oran ise %6, 1 ile tiiketici deneyimi tema-
sinda (51) goriilmektedir. Bu dagilimla 840 ice-
rik (%100) tema bazinda dagitilmistir. Temalar
toplam 72 ac¢ik koddan olusmaktadir.

Cizelge 1°de sunulan temalar, netnografik ana-
liz siirecinde belirlenen kodlarin bir araya gel-
mesiyle olusturulmustur. “’Geleneksel yemek
kimligi temas1” yoresel yemek isimleri, gele-
neksel pisirme teknikleri, yerel malzeme kul-
lanimi, ev mutfagr vurgusu ve kusaklararasi
aktarim gibi kodlardan olugsmaktadir. “’Modern

sunum ve estetiklesme temasi” tabak sunumu,
gorsel estetik, stilize ¢ekimler, mekansal dii-
zenleme ve gastronomik gorsellestirme kodla-
rin1 icermektedir. “’Dijital gastronomik anlati-
lar temas1” hikaye anlatimi, hashtag kullanimi,
anlat1 dili, etkilesim cagrilar1 ve dijital kimlik
insast gibi kodlarla sekillenmistir. ‘’Hafiza ve
nostalji temas1” ge¢mise gonderme, cocukluk
anilari, aile sofralar1 ve geleneksel ritiieller kod-
larindan olusurken, ’mekan temsilleri temasi1”
ev, sokak, restoran, tarihi mekan ve yerel ¢evre
vurgularini kapsamaktadir. <’Kimlik ve aidiyet
temas1” yerel aidiyet sdylemi, Diyarbakir’lilik
vurgusu, kiiltiirel sahiplenme ve biz duygusu
kodlarmi igermektedir. Son olarak ¢’tiiketici
deneyimi temas1” tat deneyimi, memnuniyet
ifadeleri, oneriler ve kullanici geri bildirimleri
kodlar1 tizerinden yapilandirilmistir.

Cizelge 1
Tema bazl kod frekanslart

Kod Sayis1 icerik Frekansi (n) Yogunluk (%)
Geleneksel yemek kimligi 14 214 25.5
Modern Sunum ve Estetiklesme 12 148 17.6
Dijital gastronomik anlatilar 10 122 14.5
Hafiza ve nostalji 118 14.0
Mekan temsilleri 104 12.4
Kimlik ve aidiyet 83 9.9
Tiiketici deneyimi 9 51 6.1
Toplam 72 840 %100

Cizelge 2’deki dagilimlar, her grubun gastrono-
mik temalar1 farkli odaklarla 6n plana ¢ikardigi-
n1 gostermektedir. Restoran paylasimlarinda en
yliksek oran %41 ile geleneksel yemek kimligi
olup, restoranlarin kendilerini daha ¢ok yerel
ve otantik mutfak tizerinden konumlandirdi-
g1 goriilmektedir, mekan temsilleri de %24 ile
ikinci siradadir. Blogger igeriklerinde %52 ile
modern sunum ve estetiklesme agik ara dnde-
dir. Bu grup 6zellikle gorsellik, sunum ve trend
odakli gastronomik anlatilar1 tercih etmektedir.
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Turizm igeriklerinde en baskin tema %39 ile
mekan temsilleridir. Bu durum turizm odak-
I1 anlatilarin destinasyon sunumu ve mekansal
deneyimle iligkilendigini gostermektedir. Kul-
lanict iceriklerinde ise duygusal ve deneyimsel
temalar belirgindir. %67 ile tiiketici deneyimi
ve %61 ile hafiza ve nostalji kullanicilarin pay-
lagim motivasyonlarinda bas rol oynamaktadir.
Ayrica %52 ile kimlik ve aidiyet temasi da kisi-
sel bag kurma egilimini géstermektedir. Genel
olarak tablo, gastronomik anlamlarin profesyo-



nel aktorlerde daha temsil-odakli, kullanici ta-
rafinda ise daha deneyimsel ve duygusal hale
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geldigini ortaya koymaktadir.

Cizelge 2
Kod-hesap tiirii yogunluk matrisi
Restoran (%) Blogger (%) Turizm (%) Kullamel (%)

Geleneksel yemek kimligi 41 23 19 17
Modern sunum ve estetiklesme 11 52 21 16
Dijital gastronomik anlatilar 18 29 22 31
Hafiza ve nostalji 9 22 8 61
Mekan temsilleri 24 27 39 10
Kimlik ve aidiyet 13 21 14 52
Tiiketici deneyimi 6 18 9 67

Cizelge 3’teki alt temalar, Diyarbakir mutfak
kiiltiiriiniin anlatilarda nasil somutlagtigin1 gos-
teren Oriintiiler sunmaktadir. Kaburga dolmasi
geleneginde otantiklik, ata miras1 ve tandir ko-
kusu gibi kavramlar, ritiiel hazirlik ve sunum
toreni alt kodlariyla birleserek yemegin kiiltii-
rel bir miras ve toren niteligi tasidigini ortaya
koymaktadir. Ciger kebab kiiltiirii sabah cigeri,
usta eli ve duman efektleriyle tanimlanirken,
ustalik gosterisi ve sokak ortami alt kodlar1 bu
yemegi hem ustalik hem de kentsel ritimle ilis-

Cizelge 3

kilendirmektedir. Meftune ve ev yemekleri alt
temasinda anne yemegi, ev sicaklig1 ve tencere
gelenegi On plana ¢ikmakta, aile tarifi ve evde
pisirme ritiieli alt kodlari, bu yemeklerin daha
¢ok duygusal ve ailevi bir bag lizerinden anlam
kazandigin1 gostermektedir. Tandir/firin pratik-
lerinde ise ocak kiiltiirii, komiir atesi ve kadin
emegi vurgulari, ekmek ¢ikarma an1 ve ¢odmlek
kullanim1 gibi alt kodlarla birleserek iiretim
siirecinin emek, gelenek ve mekansal pratikler
tizerinden temsil edildigini ortaya koymaktadir.

Geleneksel yemek kimligi temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt tema Kodlar

Alt kodlar

Temsili icerik ifadeleri

Kaburga dolmas1 Otantiklik, ata mirast,

gelenegi tandir kokusu .
sunum torent

Ciger kebab1 Sabah cigeri, usta eli,

kiltiirt duman efekti

Anne yemegi, ev

Meftune ve ev g
sicaklig1, tencere

yemekleri gelencgi pisirme ritiieli
Tandir/firn Ocak kiiltiirt, komiir \karma ant. comlek
pratikleri atesi, kadin emegi ¢ ¢

Ritiiel hazirlik, firin
oncesi bekleme,

Ustalik gosterisi, hizli
servis, sokak dumani

Adle tarifi, evde

kullanimi

Ata mirasi1 kaburga dolmasi, tandir
kokusu beni ¢cocukluguma gétiirdii.

Sabah cigerinin dumani
Diyarbakir’a 6zgiidiir arkadaslar.

Ana yemegi gibi kokan meftune.

Yakma hazirligi, ekmek

Tandir basinda kadin emegi.
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Cizelge 4, gastronominin modern sunum ve es-
tetiklesme boyutunda 6ne ¢ikan gorsel ve stil
odakl1 alt temalar1 ortaya koymaktadir. Mini-
malist plating alt temasinda beyaz tabak, sade
porsiyon ve bosluk kullanimi gibi unsurlar, tek
odakli kadraj ile birleserek yemeklerin modern,
temiz ve cagdas bir estetikte sunuldugunu gos-
termektedir. Renk/isik stilizasyonu temasinda
flat-lay ¢ekimler, renk doygunlugu ve soguk
ton tercihleri 6ne c¢ikmakta, dijital filtreler ve
golge kontrolii gibi alt kodlar bu igerigin yogun

Cizelge 4

bicimde dijital estetik tarafindan sekillendigini
gostermektedir. Food styling alt temasinda gast-
ro-modern, kadraj diizeni ve renk kontrast1 gibi
kodlar, istten ¢cekim veya yan 151k kullaniminin
eslik ettigi profesyonellesmis bir gorsel gastro-
nomi anlayisini isaret etmektedir. Son olarak
Yeni-Diyarbakir Mutfag: alt temasinda fiizyon
dokunuslar, modernize tarifler ve bat1 stili pla-
ting one c¢ikmakta, yerel lezzetlerin modern
gastronomik tekniklerle yeniden yorumlandigi-
n1 gosteren igerikler dikkat cekmektedir.

Modern sunum ve estetiklesme temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt Tema Kodlar Alt Kodlar Temsili I¢erik ifadeleri

Minimalist Beyaz tabak, Tek odakli kadraj, Modernize edilmis kaburga

plating minimal porsiyon bosluk kullanimi sunumu.

Renk/1g1k Flat-lay, renk Golge kontroli, dijital filtre, Flat-lay ile ¢ekilmis serpme

stilizasyonu doygunlugu, soguk ton 151k hiizmesi kahvalti.

Food styling Gastrg-kﬂomp.omsyon, Ustten ¢ekim, yan 151k, Gastro-modern bir ciger
kadraj diizeni renk kontrasti yorumu.

Yeni-Diyarbakir
mutfagi

Fiizyon dokunus,
modernize yorum

Yenilikgi tarif, bat1 stili
plating, lokal-fiizyon

Meftune artik modern
sunumla karsimizda.

Cizelge 5, dijital gastronomik anlatilarin ii¢
temel alt tema etrafinda nasil bigcimlendigini
gostermektedir. Hikaye anlatimi alt temasinda
an1 paylasimi, ¢ocukluk tadi ve kusaklar arasi
aktarimi ¢agristiran ifadeler 6ne ¢ikmakta, ki-
sisel anlati, duygusal geri ¢agirma ve nostaljik
fotograf gibi alt kodlar, kullanicilarin yemek
deneyimini bireysel hafiza iizerinden kurdugu-
nu gostermektedir. Konum ve mekan sdylemi

Cizelge 5

temasinda Surici, Hevsel ve tarihi sokaklar gibi
giiclii mekansal referanslar yer almakta, yerinde
deneyim ve yoresel rota alt kodlari, gastrono-
minin mekanla biitiinlesen bir deneyim olarak
sunuldugunu gostermektedir. Hashtag kdltiirii
alt temasinda ise #diyarbakirmutfagi, #kabur-
gadolmas1 gibi etiketler araciligiyla igerikle-
rin goriiniirliik, algoritmik yayilim ve topluluk
olusturma amagcli paylasildig1 goriilmektedir.

Dijital gastronomik anlatilar temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt tema Kodlar

Alt kodlar

Temsili icerik ifadeleri

An1 paylagimi, ¢ocukluk tadi,

Hikaye anlatimi Ninem boyle yapard:

Konum ve mekan Suri¢i, hevsel,

Yerinde deneyim, yoresel

Kisisel anlati, duygusal geri Ninemde boyle yapardi,
cagirma, nostaljik fotograf tam olarak ayni tat.

Suri¢i’nde sabah cigeri

sOylemi Tarihi sokak rota, mekansal vurgu keyfi.
... . #Diyarbakirmutfagi, Algoritma odakl etiket, #diyarbakirmutfagi ile
Hashtag kiltiird #Kaburgadolmasi, #Ciger topluluk etiketi kesfedin!
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Cizelge 6°da alt temalar, hafiza ve nostalji ek-
seninde sekillenen anlatilarin hangi unsurlarla
kuruldugunu gostermektedir. Aile hafizasi alt
temasinda anneanne, eski ev ve avlu gibi kod-
lar, cocukluk anisi, aile sofrasi ve evde pisirme
gelenegi ile birleserek yemeklerin kusaklar ara-
st hatiralarla iliskilendirildigini ortaya koymak-
tadir. Tarihsellik temasinda kadim sehir, bin
yillik tat ve eski usul gibi ifadeler, tarihi anlati
ve kiiltiirel siireklilik alt kodlariyla desteklene-

Cizelge 6

Ramazan KARAMAN

rek gastronominin ge¢misle bag kuran kiiltiirel
bir siireklilik alan1 olarak temsil edildigini gos-
termektedir. Duygusal sdylemler ise nostalji,
6zlem ve memlekete doniis gibi kodlarla, duy-
gusal yiik ve zaman yolculugu alt kodlar iize-
rinden yemegin giiclii bir duygusal geri ¢agirma
unsuru olarak kullanildigini ortaya koymakta-
dir. Genel olarak tablo, gastronomik igeriklerin
hafiza, gegmis ve duygusal baglam iizerinden
anlam kazandigin1 géstermektedir.

Hafiza ve nostalji temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt tema Kodlar

Alt kodlar

Temsili icerik ifadeleri

Aile hafizas1 Anneanne, eski ev, avlu

Tarihsellik ooy usul siireklilik
Duygusal Nostalji, 6zlem,
sOylemler = memlekete doniis yolculugu

Cocukluk anisi, aile sofrasi
evde pisirme gelenegi

Kadim sehir, bin yillik tat, Tarihi anlati, kiiltiirel

Duygusal yiik, zaman

> Anneannemin avlusunda yemek.

Bin yillik yasayan tatlar.

Memlekete doniisiin tadi bagka.

Cizelge 7°deki alt temalar, mekan temsillerinin
gastronomik iceriklerde nasil gorsellestirildigi-
ni ve hangi unsurlarla karakterize edildigini or-
taya koymaktadir. Sokak lezzetleri alt temasin-
da tezgah, usta hareketi ve duman yiikselisi gibi
kodlar, sokak atmosferi, ayakiistii yemek ve ha-
reketli ¢cekim alt kodlariyla birleserek dinamik,
canli ve dogrudan deneyimlenen bir gastronomi
sahnesi sunmaktadir. Tas firin atmosferi tema-
sinda firin i¢i, kizaran hamur ve firin ustasi gibi

Cizelge 7

unsurlar, firn ritmi, kolektif iretim ve ekmek
cikist alt kodlartyla desteklenerek geleneksel
iretim mekanlarimin ritiiel benzeri yapisint go-
rliniir kilmaktadir. Kahvalti kiiltiirii alt temasin-
da serpme bolluk, han dokusu ve zengin masa
gibi kodlar, mekansal ambiyans, zengin sunum
ve turistik kahvalti alt kodlartyla birleserek
mekan merkezli, gosterisli ve deneyim odakli
bir sabah kiiltiiriinlin temsil edildigini goster-
mektedir.

Mekan temsilleri temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt tema Kodlar Alt kodlar Temsili icerik ifadeleri
Sokak lezzetleri Eezgah, I.J.Sta h.ar.eketl, Sokak atmosferl., aya}( ustu Ustanin elinden taze ciger.
uman ytikselisi yemek, hareketli ¢ekim
Tas firin Firin i¢i, kizaran hamur,  Firin ritmi,kolektif tiretim,
. Tas firindan ekmek.
atmosferi firin ustasi ekmek c¢ikisi
Kahvalt kiiltiirii Serpme kahvalti, han Zengin sunum, mekansal Hasanpasa dokusunda

dokusu, zengin masa

ambiyans, turistik kahvalti

serpme kahvalt1 deneyimi.
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Cizelge 8’deki alt temalar, yemek paylasim-
larinda kimlik ve aidiyetin nasil kuruldugunu
gostermektedir. Yerel kimlik soylemi alt tema-
sinda bizim yemek, yerli kiiltiir ve Diyarbakir
ruhu gibi kodlar, yerlilik vurgusu ve kiiltiirel
sahiplenme alt kodlariyla birleserek yemeklerin
giiclii bir topluluk aidiyeti araci olarak sunul-
dugunu gostermektedir. Kiiltiirel performans
temasinda gelenegi yasatma, kiiltlir aktarimi

Cizelge 8

ve gosterim gibi ifadeler, sosyal performans ve
gorsel temsil alt kodlariyla desteklenerek gast-
ronominin bir kiiltiirel gosteri ve temsil bigimi
haline geldigini ortaya koymaktadir. Toplumsal
bellek alt temasinda hatirlama ve kiiltiirel de-
vamlilik kodlari, ortak hafiza ve yeniden tiretim
alt kodlartyla birleserek yemeklerin kolektif ha-
fizay1 yeniden iireten sembolik unsurlar olarak
konumlandigini géstermektedir.

Kimlik ve aidiyet temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt Tema Kodlar Alt Kodlar Temsili icerik ifadeleri
Yerel kimlik  Bizim yemek, yerli kiiltiir, Yerlilik vurgusu, kiiltiirel Bizim kiiltlirtimiiziin
sOylemi Diyarbakir ruhu sahiplenme yemegi.

Kiiltiirel Gelenegi yasatma, kltiir Sosygl performans, gorsel Gelenegimizi yasatiyoruz.
performans aktarimi, gosterim temsil

ggﬁgll{msal Hatirlama, kiiltiirel devamlilik Ortak hafiza, yeniden iiretim Toplumsal hafizanin tadu.

Cizelge 9°’da alt temalar, tiiketici deneyiminin
dijital ortamda nasil goriiniir hale geldigini ve
kullanicilarin gastronomi igerikleriyle nasil et-
kilesim kurdugunu gostermektedir. Etkilesim
ritiielleri alt temasinda begeni artisi, kaydetme
ve viral icerik gibi kodlar, algoritma etkilesi-
mi ve trendlesme alt kodlariyla birleserek ye-
mek paylasimlarinin sosyal medya dinamikleri
tizerinden deger kazandigini ortaya koymak-
tadir. Yorum deneyimleri temasinda mutlaka

Cizelge 9

deneyin, tavsiye, yol iistii ugranir gibi ifadeler,
kullanic1 6nerisi ve hakiki deneyim paylasimi
alt kodlariyla desteklenerek iceriklerin bir tiir
dijital agizdan agiza iletisim islevi gordiigiinii
gostermektedir. Paylasim kiiltiirii alt temasinda
arkadas etiketleme, story atma ve grup Onerisi
gibi davranislar, topluluk paylasimi ve sosyal
iliski kurma alt kodlartyla birleserek gastrono-
mik deneyimin kolektif bir sosyal etkinlik ola-
rak kurgulandigini ortaya koymaktadir.

Tiiketici deneyimi temasina ait alt tema kod-alt kod matrisi

Alt tema Kodlar

Alt kodlar

Temsili icerik ifadeleri

Etkilesim ritiielleri . <.
icerik

Yorum deneyimleri .. . .
ustu ugranir
Arkadas etiketleme, story

Paylagim kdiltiirii .
atma, grup onerisi

Begeni artis1, kaydetme, viral Algoritma etkilesimi,
trendlesme

Mutlaka deneyin, tavsiye, yol Kullanici 6nerisi, hakiki
deneyim paylasimi

Topluluk paylagimi, sosyal
iliski kurma

Im izlenmeye ulastik!
Kesin ugrayin, pisman
olmazsiniz.

Arkadasini etiketle,
beraber gidelim!
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Diyarbakir mutfaginin Instagram’daki temsili-
ne yonelik bu ¢aligma, yerel gastronomik kiiltii-
rlin dijital ortamda hem korunarak hem de yeni-
den anlamlandirilarak dolasima girdigini ortaya
koymustur. Elde edilen bulgular, yemegin yal-
nizca bir tiikketim nesnesi degil, kimlik, hafiza,
mekan ve toplumsal iliskilerin dijital diizlemde
ifade edildigi giiglii bir kiiltiirel sembol oldugu-
nu dogrulamaktadir. Sosyal medyanin, 6zellikle
de Instagram’in gorsel odakli yapisi, Diyarba-
kir’in kokli mutfak kiiltiiriinii yalnizca goriiniir
kilmakla kalmamakta, ayn1 zamanda estetikles-
mis bir gastronomik kimlik iiretme alani ola-
rak islev gormektedir. Bu durum, Manovich’in
(2017) Instagram’t ¢agdas gorsel kiiltiiriin es-
tetik ¢ergevesi olarak tanimlayan yaklagimiyla
ortiismektedir.

Calismanin bulgulari, Diyarbakir mutfaginin
Instagram’da en belirgin bi¢cimde geleneksel
kimlik, nostalji ve kiiltiirel hafiza iizerinden
temsil edildigini gostermektedir. Kaburga dol-
mast, ciger kebabi, tandir ekmegi ve meftune
gibi yemeklerin “ata miras1”, “otantik”, “anne
yemegi”, “eski usul” gibi sdylemlerle sunul-
masi, Assmann’in (2011) kiiltiirel bellek kavra-
minin dijital gastronomi alaninda nasil karsilik
buldugunu gostermektedir. Bu durum, yemegin
bir hafiza nesnesi olarak iglev gordiigiinii ve di-
jital ortamin gegmisi yeniden ¢agirmak i¢in bir
arsiv mekani olusturdugunu diisiindiirmektedir.
Ote yandan, bu tiir imgelerin en ¢ok kullanici
iretimli igeriklerde yogunlasmasi, bireysel ha-
fiza anlatilarinin genis bir dijital toplulukla pay-
lasilarak kolektif bir anlam kazandigini goster-
mektedir.

Dijital platformlarda paylasilan Diyarbakir ye-
meklerinin modern estetik kodlarla yeniden
diizenlenmesi ise gastronomik kiiltiiriin donii-
slimiine isaret etmektedir. Minimalist plating,
flat-lay c¢ekimler, renk doygunlugu, 151k mani-
ptilasyonu ve food styling gibi pratikler, Feat-
herstone’un (1991) postmodern tiikketim estetigi
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yaklagimiyla uyumlu bir bi¢imde, yemegi gor-
sel bir haz nesnesine doniistiirmektedir. Bulgu-
lar, restoranlarin ve yemek bloggerlarinin bu
estetiklesme siirecine daha fazla dahil oldugunu
gostermekte, boylece geleneksel mutfak mo-
dern sunum teknikleriyle yeniden cercevelene-
rek yeni bir “dijital gastronomik kimlik” yara-
tilmaktadir. Bu durum, geleneksel ile modern
arasindaki sinirin sosyal medya sayesinde ge-
cirgen hale geldigine isaret etmektedir.

Yerel kimlik ve kiiltiirel temsil baglaminda elde
edilen veriler, Diyarbakir mutfaginin Instag-
ram’da giiclii bir aidiyet sembolii olarak yeni-
den {iretildigini gostermektedir. Bu baglam-
da yemek, Barth’in (1998) kimlik sinirlarinin
glinliik pratiklerle kuruldugu yoniindeki gorii-
siinii destekler bicimde, dijital ortamda kim-
lik performanslarinin 6nemli bir araci héline
gelmektedir. Diyarbakir’lilik vurgusu tasiyan
paylasimlar, kiiltlirel sembollerin tekrar yoluyla
pekistirildigini savunan Butler’in (1990) kav-
ramsallastirmasiyla da uyumludur. Yemeklerin
stirekli olarak belirli gorsel ve sdylemsel bigim-
lerle paylasilmasi, yerel kimligin dijital ortam-
da tekrar tekrar tiretilmesine ve goriiniir hale
gelmesine katki saglamaktadir.

Diyarbakir mutfaginin Instagram’da mekan
tizerinden temsil edilme bi¢imi de ¢alismanin
onemli bulgularindan biridir. Suri¢i, hanlar, so-
kak tezgahlari, tas firinlar ve kahvalti mekan-
lariin gorsellerde 6ne c¢ikmasi, Lefebvre’in
(1991) mekanin toplumsal olarak iiretildigine
dair kavramsallagtirmasini dijital gastronomi
baglaminda dogrulamaktadir. Burada yemek
yalnizca bir tat degil, mekanla biitiinlesmis bir
deneyim olarak temsil edilmekte, boylece gast-
ronomi ile sehir kimligi arasinda dijital bir bag
kurulmaktadir. Turizm hesaplarinin 6zellikle bu
mekansal temsilleri yogun bi¢imde kullanmasi,
gastronomik mekanlarin sehir markalagmasinda

ne kadar dnemli bir yer tuttugunu gostermekte-
dir.
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Tiiketici deneyimlerinin Instagram’daki etkile-
simritlielleri iizerinden sekillendigi goriilmekte-
dir. Begeni, kaydetme, story paylasimi, arkadas
etiketleme gibi pratiklerin yemek igeriklerinin
goriniirligiini artirdigl, boylece gastronomik
kiiltiirtin dijital dolagimini hizlandirdig: bulgu-
lanmistir. Bu durum, Kozinets’in (2015) net-
nografi ¢ercevesinde tanimladig dijital toplu-
luk olusumu ve kiiltiirel katilim dinamikleriyle
uyumludur. Kullanicilar yemek imgeleriyle yal-
nizca icerik tiiketmemekte, ayni zamanda dijital
bir topluluk i¢inde kiiltiirel tiretime de katkida
bulunmaktadir. Boylece Diyarbakir mutfag: sa-
dece pasif bigimde goriintiillenmez, etkilesimler
yoluyla yeniden anlamlandirilir ve sosyal bir
sermayeye doniisebilir.

Biitlin bulgular bir arada ele alindiginda Diyar-
bakir mutfaginin Instagram’da hem kiiltiirel bir
miras hem de dijital bir performans alani olarak
temsil edildigi goriilmektedir. Geleneksel ye-
mek kimligi ve nostalji sdylemleri kiiltiirel sii-
reklilige isaret ederken, modern estetik pratik-
ler mutfagin dijital ¢agin gorsel kodlarina uyum
sagladigin1 gostermektedir. Mekan temsilleri
gastronomiyi cografi kimliklerle iliskilendirir-
ken, kullanict etkilesimleri gastronomik igerigi
sosyal bir dolasim nesnesi haline getirmektedir.
Bu ¢ok katmanli yapi, Diyarbakir mutfaginin
dijital ortamda hem korunarak hem doniistiirii-
lerek yeniden {iretildigini ortaya koymaktadir.

Sonug¢

Elde edilen bulgular, yerel mutfak kiiltiirleri-
nin dijital platformlarda yalnizca aktarilma-
digini, ayn1 zamanda yeni estetik, kiiltiirel ve
sosyal baglamlar i¢inde yeniden kuruldugunu
gostermektedir. Diyarbakir mutfagi 6rnegi lize-
rinden yapilan degerlendirmeler, sosyal med-
yanin gastronomik kiiltiirlerin goriintirliigiinii
artiran, kimlik performanslarini destekleyen,
hafizay1 gorsellestiren ve kolektif dijital anlati-
lara zemin hazirlayan bir alan oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu baglamda Instagram, Diyar-
bakir’in gastronomik kimligini hem ge¢misin
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izleriyle hem de dijital ¢agin estetik pratikle-
riyle harmanlayan 6nemli bir kiiltiirel sahneye
doniismektedir. Bu arastirma bazi sinirliliklar
icermektedir. Caligma, Diyarbakir mutfaginin
temsillerini yalnizca Instagram platformu {ize-
rinden incelemesi nedeniyle diger sosyal medya
mecralarindaki gastronomik anlatilar1 kapsama-
maktadir. Analiz, belirli bir zaman araliginda
paylasilan iceriklerle siirli olup, dijital tem-
sillerin zamansal doniisiimiinii biitiiniiyle yan-
sitmay1 amag¢lamamaktadir. Ayrica netnografik
yaklagim geregi yorumlar ve etkilesimler nitel
olarak ele alinmis, kullanicilarin niyet ve moti-
vasyonlarina dogrudan ulagilmamastir.

Bu caligma, Diyarbakir mutfagini yerel kimlik,
hafiza ve gastronomik anlatilar baglaminda ele
alarak dijital gastronomi literatiiriine teorik kat-
k1 sunmaktadir. Arastirma, mutfak kiiltliriiniin
dijital ortamlarda yalnizca gorsel bir sunum nes-
nesi olarak degil, yerel kimligin ve kiiltiirel bel-
legin dramaturjik bi¢imde yeniden kurgulandigi
bir anlat1 alan1 olarak isledigini ortaya koymak-
tadir. Bu yoniiyle ¢aligma, gastronomik anlati-
larin sosyal medya iizerinden nasil anlam {ire-
tildigini netnografik bir ¢ercevede aciklayarak
yerel mutfak ¢aligmalarina kavramsal bir derin-
lik kazandirmaktadir. Pratik acidan ise arastir-
ma, Diyarbakir mutfaginin Instagram’daki tem-
sillerinin kiiltliirel hafizanin dijital aktarimi ve
yerel kimligin gorliniir kilinmasinda 6nemli bir
rol oynadigimi gostermektedir. Elde edilen bul-
gular, gastronomi turizmi, kiiltiirel miras yone-
timi ve dijital igerik tiretimi alanlarinda faaliyet
gosteren aktorler i¢in sosyal medyanin stratejik
bir kiiltiirel anlat1 alan1 olarak degerlendirilmesi
gerektigine isaret etmektedir. Bu baglamda ¢a-
lisma, yerel mutfagin dijital temsillerinde este-
tik sunumun 6tesinde kiiltiirel baglam ve anlati
biitlinliiglinlin 6nemini vurgulamaktadir. Ge-
lecek caligmalar, Diyarbakir mutfaginin dijital
temsillerini farkli sosyal medya platformlariyla
karsilastirmali olarak inceleyerek gastronomik
anlatilarin platformlara gore nasil doniistiigiinii
ortaya koyabilir. Ayrica nicel yontemlerle des-



teklenecek analizler, kullanict etkilesimleri ve
dijital hafiza insas1 arasindaki iliskilerin daha
kapsamli bicimde anlagilmasina katki saglaya-
bilir.

Kaynak¢a

Abidin, C. (2016). Visibility labour: engaging
with influencers’ fashion brands and #OOTD
advertorial campaigns on Instagram. Media In-
ternational Australia. 161 (1), 86—100.

AKyiirek, S., Ozdemir, O., Kutukiz, D. (2022).
Yemek sosyolojisi kapsaminda yapilan ¢alisma-
larin bibliyometrik analizi: Tiirkiye 6rnegi. C.
Ozer, T. Dalgin, Z. Bingél (Ed.), IV. Uluslara-
rast Turizm ve Kiiltiirel Miras Kongresi bildiri
kitabr i¢inde. (s. 24-34). https://utkm.kongresi.
org/Belgeler/29/29/4 %20UTKM%20Bildi-
r1%20Kitap%202022x(1).pdf

Arslantas, E., Ince Karaceper, E. (2023). Eski
mezopotamya mutfak kiiltiirlinlin giinlimiiz Di-
yarbakir mutfagi lizerine etkileri. Journal of
Tourism and Gastronomy Studies, 11(2), 1163—
1174.

Assmann, J. (2011). Cultural memory and ear-
ly civilization. writing, remembrance, and poli-
tical imagination. Cambridge University Press.

Barth, F. (1998). Ethnic groups and bounda-
ries: The social organization of culture differen-
ce. Waveland Press.

Bourdieu, P. (1984). Distinction: a social cri-
tique of the judgement of taste. Harvard Univer-
sity Press.

Boyd, D. (2014). It’s complicated: the social
lives of networked teens. Yale University Press

Budak, E. (2021). Gaziantep iline 6zgii gast-
ronomi kiiltiiviiniin pazarlanmasinda Instag-
ram'in rolii (Tez no. 385861) [Yiiksek Lisans
Tezi, istanbul Gelisim Universitesi]. Yiiksekog-
retim Kurulu Ulusal Tez Merkezi

Butler, J. (1990). Gender trouble: Feminism
and the subversion of identity. Routledge.

AYDIN GASTRONOMY, 10 (2), 357-373, 2026

Ramazan KARAMAN

Can, M., Avcu, 1. (2023). Foodstagrammprlarm
restoran tercihleri lizerine bir arastirma. Isletme
Arastirmalart Dergisi, 15(4), 2505-2515.

Chen, Y. V., Wong, 1. A., Leong, A. M. W., Hu-
ang, G. 1. (2024). Having fun in micro-celeb-
rity restaurants: The role of social interaction,
foodstagramming, and sharing satisfaction. In-
ternational Journal of Hospitality Manage-
ment, 120, 103768. https://doi.org/10.1016/j.
1jhm.2024.103768

Counihan C.M., Van Esterik P. (1997). Food
and culture: a reader. Routledge.

Caycy, A. E. (2019). Kiiresellesen yemek kiiltii-
riintin dontistimiinde sosyal medyanin rolii: ins-
tagram gurmeleri (Tez no. 543231). [Doktora
Tezi, istanbul Ticaret Universitesi]. Yiiksekog-
retim Kurulu Ulusal Tez Merkezi.

Cetinkaya, T. (2025). Instagram’da vegan
gastronomi:# veganfood etiketi ile gastronomik
kimliklerin yansitilmasi. Journal of New Tou-
rism Trends, 6(1), 19-30.

Corman, G., Duman, H. (2025). Go Batman’1
kesfet: turizm tanmitiminda Instagram’in doku-
nusu. Turizm Akademik Dergisi, 12(1), 17-34.

Dirks, R., Hunter, G. (2013). The anthropo-
logy of food. K. Albala, (Ed.), Routledge in-
ternational handbook of food studies iginde (s.
3-13). Routledge.

Fathy, E. A., Salem, 1. E., Zidan, H. A. K. Y.,
Abdien, M. K. (2025). From plate to post: how
foodstagramming enriches tourist satisfaction
and creates memorable experiences in culinary
tourism. Current Issues in Tourism, 28(20),

3373-3392.

Featherstone, M. (1991). Consumer culture
and postmodernism. Sage Publications.

Fox, A.K., Bacile, T.J., Nakhata, C., Weible,
A., (2018). Selfie-marketing: exploring narcis-
sism and self-concept in visual user-generated

content on social media, Journal of Consumer
Marketing, 35(1), 11-21.

371


https://utkm.kongresi.org/Belgeler/29/29/4_ UTKM Bildiri Kitap 2022x(1).pdf
https://utkm.kongresi.org/Belgeler/29/29/4_ UTKM Bildiri Kitap 2022x(1).pdf
https://utkm.kongresi.org/Belgeler/29/29/4_ UTKM Bildiri Kitap 2022x(1).pdf
https://doi.org/10.1016/j. ijhm.2024.103768
https://doi.org/10.1016/j. ijhm.2024.103768

Diyarbakir Mutfag: Yerel Kimlik, Hafiza ve Gastronomik Anlatilar Uzerine Netnografik Bir Inceleme

Goffman, E. (2023). The presentation of self in
everyday life. Anchor Books.

Giirhan, N., Haznedaroglu, R., Demir, A. E.
(2022). Kent ve yemek kiiltiiri. M.F. Duman,
(Ed.). Kentsel prizma ve toplumsal spektrum
icinde (s. 357-383). Nobel Bilimsel Yayinlari.

Hall, S. (2015). Cultural 1dentity and diaspo-
ra. J. Rutherford (Ed.), Colonial discourse and
post-colonial theory iginde (s. 392-403). Rout-
ledge.

Hoskins, A. (2018). Digital memory studies:
media pasts in transition. Routledge.

Johnston, J., Baumann, S. (2014). Foodies:
Democracy and distinction in the gourmet foo-
dscape. Routledge.

Kara, O. (2024). We are social dijital 2024
global raporu yaywlandi!. https://omgiletisim.
com/we-are-social-dijital-2024-global-raporu-
yayinlandi

Karahan, S., Nergiz, H. G. (2021). P2P turizm
faaliyetlerinde etik degerler: Airbnb Ornegi.

Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalart Dergisi,
4(3), 305-325.

Kilig, S. (2015). Kappa testi. Journal of Mood
Disorders, 5(3), 142—144.

Kozinets, R. V. (1998). On netnography: 1nitial
reflections on consumer research investigations
of cyberculture. ACR North American Advan-
ces, 25(1), 366-371.

Kozinets, R. V. (2015). Netnography: redefi-
ned. Sage.

Landis, J. R., Koch, G. G. (1977). The mea-
surement of observer agreement for categorical
data. Biometrics, 33(1) 159—174.

Leaver, T., Highfield, T., Abidin, C. (2020).
Instagram: Visual social media cultures. Polity
Press.

Lefebvre, H. (1991). The production of space.
Blackwell.

372

Lévi-Strauss, C. (2012). The culinary triangle.
C. Counihan., P. Esterik (Ed..), Food and cultu-
re i¢inde (s. 54—61). Routledge.

Lin, B., Fu, X., Murphy, K. (2024). Investiga-
ting the foodstagramming mechanism: A custo-
mer-dominant logic perspective of customer en-
gagement. Journal of Hospitality and Tourism
Management, 58, 371-380.

Lo, L. S., McKercher, B. (2015). Ideal image
in process: Online tourist photography and im-
pression management, Annals of Tourism Rese-
arch., 52, 104-116.

Macit, N., Kiran, O. (2024). Yemek ve toplum:
kiltlir, kimlik ve esitsizlikler. Olgu Sosyoloji
Dergisi, 3(2), 97-106.

Manovich, L. (2017). Instagram and contem-
porary image. University of Chicago Press.

Marwick, A. E. (2015). Instafame: luxury sel-
fies in the attention economy. Public Culture,
27(1), 137-160.

Papacharissi, Z. (2014). Affective publics. sen-
timent, technology, and politics. Oxford Uni-
versity Press.

Peng, Y. (2019). Sharing food photographs on
social media: Performative Xiaozi lifestyle in
young, middle-class chinese urbanites’ wechat
‘moments’. Social Identities, 25(2), 269-287.

Poulain, J. P. (2017). The sociology of food:
eating and the place of food in society. Blooms-
bury Publishing.

Solmaz, F. (2022). Gastronomi turizmi kap-
saminda Diyarbakir’t ziyaret eden turistlerin
verel yemek deneyimlerinin memnuniyete etkisi
(Tez no. 486127) [Yiiksek Lisans Tezi, Batman
Universitesi]. Yiiksekdgretim Kurulu Ulusal
Tez Merkezi.

Siizer, O. (2025). Bolu’daki restoran isletmele-
rinin dijital izleri: Tripadvisor yorumlarinin net-

nografik analizi. Isletme Arastirmalar: Dergisi,
17(3), 2497-2500.


https://omgiletisim.com/we-are-social-dijital-2024-global-raporuyayinlandi
https://omgiletisim.com/we-are-social-dijital-2024-global-raporuyayinlandi
https://omgiletisim.com/we-are-social-dijital-2024-global-raporuyayinlandi

Tavakoli, R., Ling, T. A. (2022). A Netnograp-
hic study on the perceptions of consuming vir-

tual food. Asia-pacific Journal of Innovation in
Hospitality & Tourism, 11(3), 97-116.

Uzun, M., Karahan, S. (2024). Cevrim ici
gastronomi deneyimlerinin turizme yonelik et-
kileri. Catalhoyiik Uluslararasi Turizm ve Sos-
yval Arastirmalar Dergisi, (13), 43-53.

Ulker Demirel, E. (2020). Yabanci turistlerin
unutulmaz turizm deneyimleri iizerine netnog-
rafik bir arastirma: Gelibolu yarimadasi 6rnegi.
Trakya Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi E-Dergi, 9(1), 67-90. https://izlik.
org/JA89YJ64NJ

Wang, H.-Y. (2011). Exploring the factors of
gastronomy blogs influancing readers' intenti-

on to taste. International Journal of Hospitality
Management, 30(3)503-514.

AYDIN GASTRONOMY, 10 (2), 357-373, 2026

Ramazan KARAMAN

373


https://izlik.org/JA89YJ64NJ
https://izlik.org/JA89YJ64NJ

